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INTRODUCAO

Deveria iniciar esclarecendo o porquéutilizar a primeira pessoa em um trabalho
de monografia do curso de Geografia. Porém, mais importante do que justificar o uso do
“eu” de forma metodologicamente fria, ¢ mostrar o que faz o meu “eu” livre entre as
palavras e linhas de um trabalho que tem como objetivo geral analisar o Mercado
Municipal de Campos dos Goytacazes como um espaco publico de cultura, cuja
existéncia estd associada a existéncias/vivéncias dos moradores de Campos ¢ daqueles
que estdo de passagem por Campos. Sdo inGmeras as experiéncias sensoriais

vivenciadas no mercado, podendo ser bastante positivas ou de completa negacao.

Em meio a placas, igrejas e antigos casardes, os patrimonios culturais de
Campos simbolizam marcas das classes mais altas ao longo da histoéria de construgdo da
cidade. A motivagdo em torno do Mercado Municipal de Campos estd, inicialmente,
relacionada a sua tardia e ndo publicitada categorizagdo como patrimonio cultural. Por
que um prédio arquitetonico, com quase um século e carregado de caracteristicas da

cultura campista, ndo € considerado um patrimonio cultural?

Além dessa primeira motivagao/observagdo, em 2013, a prefeitura anunciou a
reforma do mercado juntamente com a constru¢cdo de um Novo shopping Popular
(Shopping Michel Haddad), provocando a indagagdo sobre que tipo de planejamento
que o Estado esta propondo para um lugar que se caracteriza por concentrar os atributos
e signos das camadas mais populares da cidade. Também aparece a duvida sobre o que

sera, afinal, o lugar Mercado.

Mas o que seria entdo o Mercado como lugar? Ou seja, o que seria esse mundo
mercado na consciéncia daqueles que estdo ali cotidianamente. Mais que isso, como € o
mercado na concepgdo do que ¢ a cidade de Campos? Um mercado com cheiro tao forte
de peixe, frutas e verduras apodrecidas diariamente fazem com que este espago ndo seja

compreendido e, por isso, ndo agrada a todos.



CAPITULO 1 - RECORTE TEORICO-METODOLOGICO

A percepcao do “eu” no mundo ¢ o Norte desse trabalho e o lugar ¢ o conceito
tedrico que o orienta. Metodologicamente, a pesquisa se localiza no campo da geografia
humanista cultural, buscando compreender as parcelas do todo a partir do espago
vivido, das subjetividades, ou ainda, como diz Dardel (1954), a partir das
geograficidades. Porém, antes de aprofundar o método proposto pela geografia
humanista, a fenomenologia, importa-nos destacar a discussao sobre o método cientifico
positivista e a sua incapacidade de buscar a compreensdo do mundo a partir das
experiéncias, das vivéncias e dos sentidos. Para tal, destacamos as ligdes de
Bordieu(1989) sobre a teoria, o método e objeto na discussdo sobre a Sociologia

Reflexiva.

Na analise sobre a necessidade de uma Sociologia para além do gabinete e a
critica a sua rigidez positivista, Bordieu (1989; p.18) lembra-nos que a atividade da
pesquisa ¢ um processo racional, onde as dificuldades ndo devem ser escondidas para se
tornarem um tipo mistificagdo em que d4 confianca ao pesquisador. A pesquisa serve
também para aumentar nosso temor, nossa angustia. O trabalho intelectual e a seriedade
do mesmo estdo além da estrutura ldgica positivista imposta pela academia, eles estdo
presentes na capacidade do pesquisador ter uma postura realista orientada na
maximizacdo de rendimento dos investimentos e para melhor aproveitamento dos

recursos disponiveis, principalmente o tempo.

A pesquisa para Bordieu (1989; p.18) ndo ¢ um espetaculo onde o homo
academicus mostra o quanto vale, a pesquisa ¢ um discurso que a gente se expoe € cujo
riscos se correm. E quanto mais se é exposto, mais as possibilidades de aproveitamento

nas discussOes e boas criticas serdo absorvidas.

Para Bordieu (1989) ¢ necessario converter problemas muito abstratos em
operagdes cientificas inteiramente praticas, entre uma relacdo da teoria e da pratica no
qual o senso comum deve ser posto em causa através de um modus operanti, ou seja, de
um método de producio cientifica “que supde um modo de percep¢do, um conjunto de

principios de visdo e de divisdo” (BORDIEU,1989, p.22) na qual a observagao tedrica



reaja na pratica, o que considero um dos desafiosimpostos nesta pesquisa sobre o
mercado, lugar sempre associado aos processos econdmicos, mas aqui compreendido

como um espago de cultura.

A separagdo entre metodologia e teoria para Bordieu (1989) ¢ uma oposicao
que se constitui epistemologicamente e também na divisao social do trabalho cientifico.
Deve-se recusar a divisdo entre as duas instincias, pois ndo se pode combinar o real
com duas abstragdes distintas. A teoria, o método e objeto ndo devem se desassociar do

pensar relacional onde o mundo social € um conjunto de relagdes sociais construidas.

Assim, a constru¢cdo de um objeto cientifico €, sobretudo, o rompimento do
senso comum, ou seja, das representagdes compartilhadas por todos, os lugares comuns,
representacoes oficiais nas instituicdes, organizagdes € no pensamento das pessoas.
Uma ruptura ¢ possivel quando utiliza o instrumento da histdria social dos problemas
dos objetos e dos instrumentos de pensamento, “quer dizer, do papel do trabalho social
de construg¢do de instrumentos de construgdo da realidade social [...] que se realiza no

proprio seio do mundo social”(Bordieu,1989, p.36).

A ruptura € com efeito de uma conversao, pois se trata de um novo olhar — que

somente ¢ verdadeiro — se houver uma mudanca na visao do mundo social.

Aquilo que se chama de “ruptura epistemologica”, quer dizer, o
por-em-suspenso as pré-construcdes vulgares e os principios geralmente
aplicados na realiza¢do dessas construg¢des, implica uma ruptura com modos
de pensamento, conceitos, métodos que tém a seu favor todas as aparéncias
do senso comum, do bom senso vulgar ¢ do bom senso cientifico (tudo o que
a atitude positivista dominante honra e reconhece). [...] a primeira tarefa da
ciéncia social — portanto, do ensino da pesquisa em ciéncia social — é de
instaurar em norma fundamental da pratica cientifica a conversio do
pensamento, a revolucdo do olhar, a ruptura com o pré-construido e com tudo
0 que condenado a ser constantemente suspeito de exercer um magistérios

profético e de pedor um conversdo social. (Bordieu, 1989, p.49).

A critica a logica do método positivista na ciéncia por Bordieu (1989) exprime

a limitacdo na andlise social feita através de dados, teorias e resultados (verdades). Nao



estamos nesse trabalho negando os avangos garantidos pela ciéncia moderna, entretanto,
cabe destacar a importancia de gedgrafos como Dardel, Tuan e Relph na discussdo
sobre a necessidade da humanizagdo cientifica, uma ciéncia que busque compreender a
totalidade da a¢do humana e sua relagdo com o mundo e, por isso, que considere a arte,

a filosofia e outras formas de manifestagdo do homem no espago.

Dardel, Tuan e Relph sdo considerados os principais autores do campoda
Geografia denominada Humanista e Cultural que se encontram alinhados ao método
fenomenologico.Assim, antes de iniciarmos a analise do mercado, importa apresentar o

percurso tedrico seguido.

1.1 A Geografia Humanista

O meado do século XX imprime algumas imagens na memoria que mesmo nao
sendo nascidos naquela €poca, ndo deixam de estar presente em nosso imaginario. A
bomba de Hiroshima, o astronauta e sua chegada ao espaco, os regimes totalitaristas,
The Beatles, Os Mutantes, entre outros; provocaram tanto o sentimento de admiracao
pelas grandezas produzidasl — principalmente através do papel da ciéncia - como a
horror em saber que o mesmo poder poderia proporcionar a morte de toda uma
humanidade. Como este trabalho se insere na Geografia Humanista, ¢ importante saber

um pouco do ambiente que condicionou o afloramento desde campo.

Holzer (2009) mostra que na década de 60 do século XX, a efervescéncia nos
movimentos Contracultura nos Estados Unidos e a Questdo Ambiental foram
importantes para que geografos analiticos e gedgrafos culturais e historicos se

. . 2 C A .
aproximassem ¢ questionassem a forma de se fazer geografia. Uma ciéncia capaz de

! Scotto (2001); Arent (2004)
2 “Aos poucos os geodgrafos analiticos, preocupado sem incorporar os avangos da psicologia comportamental, bem
como os gedgrafos culturais ¢ da geografia historica, interessados em renovar o seu campo com contribui¢des da
antropologia, psicologia e sociologia, aproximaram-se. A oportunidade para um encontro efetivo se deu no Encontro
Anual da AAG, em 1965, quando Robert Kates e Gilbert White, dedicados ao estudo das catastrofes ambientais,
uniram-se a Lowenthal na promog¢do de um simpdsio sobre percep¢do ambiental e comportamento. Dos trabalhos
apresentados alguns foram publicados na integra dois anos depois (Lowenthal, 1967 a), sendo que deles nos

interessam diretamente os textos de introdugdo, escritos pelo proprio Lowenthal (1967b), e um artigo de Tuan
(1967).” (HOLZER:1997)



compreender a Terra de forma fisica e social deveria também entender as relagdes do

individuo enquanto experiéncia.

Na geografia, a partir da década de 1960, a discussdo critica sobre o
positivismo logico e as explicagdes sobre o espaco sem o homem, fizerem com que se
fossem retomadas algumas concepgdes humanistas. Com bases tedricas que valorizam
as experiéncias, os sentimentos, a intui¢do, a intersubjetividade e a nogdo sobre a
relacdo das pessoas e o meio que habitam, a Geografia Humanista elabora uma
discussao sobre termos como cultura, percep¢do, mundo-vivido, paisagem e lugar.
(SOUZA MELO, 2007). Esta parte do trabalho mostra a constituicdo do campo
humanista na geografia, quais sdo os fundamentos desta corrente e quais foram estes

gedgrafos e suas influéncias na construcao tedrico-conceitual.

De acordo com Gomes (1996) a aproximacdo do humanismo demostra na
geografia diversas concepgdes que se apresentavam, todavia, com o mesmo nome. A
influéncia de uma corrente de diferentes concepgdes produz também diferentes
orientacdes metodoldgicas, isto faz com que o humanismo aparente certo ecletismo — a
falta de um sistema metodoldgico -, contudo, dentro da discussdo da construcdo
epistemologica da geografia, Gomes (1996) na tarefa identificar os fundamentos da
identidade humanista, aponta concepcdes gerais deste movimento que mesmo nio
possuindo uma unidade no plano filos6fico-metodoldgico, apresenta a existéncia de

coeréncia e integracao das ideias.

Para Gomes (1996, p. 306), um dos principais fatores de coesdo deste
movimento ¢ a critica a forma com que a ciéncia fora institucionalizada. As diferentes
posi¢des dos humanistas nascem a partir dos diferentes diagndsticos que sdo feitos
sobre a crise do modelo cientifico, pois para uns € a estrutura ideologica, as explicagdes
mecanicistas e a falsa objetividade que faz a ciéncia positivista-l6gica ser fragil. Para
outros o centro da questdo se encontra na incapacidade de interpretar fatos da cultura,
pois ha uma sobreposi¢do da racionalidade, seus métodos e sua objetivacao

generalizadora na pratica cientifica positivista logica.

Ha materialistas, idealistas, os que aceitam a subjetividade deliberada e os que

negam. Dentre duas concepgdes extremas de espago — produto concreto do processo



historico ou construcdo simbodlica com sentidos e ideias — encontra-se uma gama de
concepgdes que evoluem com os pressupostos iniciais, sendo o espaco visto pelos
angulos dos valores, da alienagdo, da distancia existencial, do comportamento e do

mundo vivido. (GOMES, 1996, p. 307)

A ruptura do homem da idade média para a idade das luzes distinguiu dos tipos
de postura, a dos humanistas e dos racionalistas. Os racionalistas tem como constitui¢ao
a ideia de que a prova da existéncia das coisas da-se através do método logico, porém,
para os humanistas este tipo de pratica inclinava para uma perspectiva desumana pois
dentre os valores humanos, somente a racionalidade era imposto como o verdadeiro. Os
humanistas recolocam o homem no centro de suas preocupagdes mas considerando toda

a sua complexidade cultural e antropologica. (GOMES, 1996, p, 306)

Sobre as bases deste movimento e caracteristicas que hoje sdo identificadas na

geografia humanista, Gomes (1996, p. 310-316) aponta:

a) a visdo antropocéntrica do saber onde “o homem é a medida de todas as
coisas e ndo existe conhecimento objetivo sem a considerag¢do deste pressuposto”
(GOMES, 2009, p.310). Diferente de colocar o homem no centro do seus interesses

como os racionalistas;

b) A posicdo epistemoldgica holistica.  Na geografia humanista ¢
compreendida que a acdo humana nao pode estar separada do seu contexto, seja social

ou fisico;

¢) O ser humano como produtor de cultua. Pois se a cultura tange as atribui¢des
de valores as coisas que nos cercam, esta s6 pode ser interpretada de acordo com os

codigos dos grupos que criaram;

d) O método hermenéutico, a arte da interpretagdo do geodgrafo ao jogo
complexo de analogias, valores, representacdes e de identidades que figuram no espago;

e,

e) a relacdo da ciéncia com a arte. A arte ¢ a expressdo mais livre e mais
espontanea que deve ser considerada em uma verdadeira interpretagdo sobre cultura

inserida no espaco. Assim, o gedgrafo deve “reunir o maior nimero de elementos



possiveis que tratam dos valores, das significagdes e das associagdes construidas por um

grupo” (GOMES, 1996p.314).

Deste modo, a Geografia Humanista busca a compreensdo da realidade
geografica a partir do todo onde a arte e a filosofia também se tornem instrumentos do
gedgrafo que queira identificar as interpretacdoes do espago a partir do lugar.Gomes
(1996) apresenta dois tipos de matrizes da Geografia Humanista: O espago vivido

(psicologia cultural e semiologia) e a aproximagao fenomenologica.

A primeira, o espaco vivido, teve seu sentido renovado por Fremont que o
define o espago como uma dimensdo da experiéncia de humana nos lugares. Acentua-se

o lugar com a dedicacdo as redes de valores e de significagdes materiais e afetivas.

A ciéncia geografica, definida pelo viés do espaco vivido, ndo tenta
criar leis nem observar regularidades generalizadoras. Seu ponto de
partida ¢, ao contrario, a singularidade e a individualidade dos espacos
estudados. [...] seu objetivo principal ¢ fornecer um quadro
interpretativo as realidades vividas especialmente. [...] o geografo
torna-se um personagem ativo no proprio desenvolvimento desta
comunidade. Contudo, ele deve ter consciéncia explicita de seu
engajamento pessoal e, portanto, da impossibilidade de um
distanciamento “objetivo” com relacdo ao seu campo de pesquisa.

(Gomes, 1996, p. 320)

De acordo com Gomes (1996) o que difere o espaco vivido da fenomenologia
¢ o fato de que no segundo h4d uma clara vontade de legitimagdo. Segundo Holzer
(2009) , o geodgrafo Relph,(1970) foi o primeiro a colocar as possibilidades de a
fenomenologia ser o suporte filoséfico capaz de unir para a geografia aspectos
subjetivos do espaco para além de uma andlise comportamentalista. Relph (1970)
defende que o método fenomenoldgico deve ser utilizado para se fazer uma discri¢ao
rigorosa do mundo vivido da experiéncia humana e, com isso, através da

intencionalidade, reconhecer as esséncias da estrutura perceptiva.



Segundo Holzer (2009) o método fenomenoldgico foi apropriado
principalmente os conceitos de mundo vivivo, ser-no-mundo que na geografia ¢
identificado pelo conceito de lugar. Holzer (2009) ressalta entretanto, que um dos
maiores influenciadores desta corrente foi um professor secundarista francés chamado
Eric Dardel que em 1952 langou uma pequena obra chamada "O Homem e a Terra - A
Natureza da realidade geografica", "unico exemplar de uma auténtica geografia
existencialista até hoje escrito" (Holzer, 2009, p 141). Duas décadas antes de Relph,

Ele opunha ao espago geométrico, abstrato, o espaco geografico, com
todas as suas implicacdes sobre a nossa existéncia e o nosso destino. E
(...) definia o espago, fenomenologicamente, como a conjungdo de
distancias e de direcdes que, tendo como referéncia o corpo ¢ o
suporte onde ele se instala, constituiria um espago primitivo. A partir

deste se constituiriam categorias espaciais como a de lugar e a de
paisagem, por exemplo. (Holzer, 2009, p 141)

Este autor influencia Relph e Tuan, dois geografos que a partir das duas obras
The Phenomenon of Place (1976) e Topofilia (1974),respectivamente, contribuiram com
a pesquisa e a colocagdodo conceito de lugar no centro da geografia humanista.

Na discussdo sobre a consolidacdo da geografia humanista como uma corrente
legitima da geografia, cabe a ressalva ao destaque colocado nos conceitos de lugar e
paisagem. De acordo com Gomes (1996) este conceito toma no discurso humanista a
forma de um ponto de espaco onde todas as significagdes culturais e individuais se

concentram.

1.2 Método Fenomenologico

A busca por uma verdade pura e objetiva de Descartes se fundamenta na
relacdo eu-ego como um ponto de partida. Husserl, entdo, aponta o equivoco do método
filosofico de Descartes ao desconsiderar a relacao sujeito-objeto. O sentido da busca por
uma Uunica verdade, para Husserl, ¢ pouco valido mediante a um mundo percebido de
acordo com as experiéncias de cada ser. Sdo essas experiéncias e a percep¢do da
consciéncia sobre o mundo que concretiza a realidade e para analisa-las € necessaria

uma reducao fenomenologica (SILVA, 2009).



Para elaborar uma filosofia radical e sem pré-conceitos € necessario,
segundo Husserl, fazer uma redugdo fenomenoldgica. Esta reducdo
consiste em colocar toda a existéncia do mundo dado pela atitude
natural entre parentes, porque dele ndo podemos extrair nenhuma
verdade apoditica. Na atitude natural, estamos voltados para o mundo,
no qual nos encontramos e admitimos que todas as coisas presentes no
mundo possuem uma existéncia em si, ou seja, existem independente
do sujeito que as percebam, embora possamos representd-las na

consciéncia. (SILVA, 2009, p.46)

Para Dardel (2001[1962] p.35) a relagdo da existéncia e da realidade
geografica parte das inquietacdes do eu, sendo entdo cada sujeito possuidor de
percepgdes sobre o espaco vivido e, por isso, a realidade geografica para o homem ¢ o
lugar onde ele esta, onde sua presenca ¢ atraida. Tal realidade se desenha na

subjetividade através de simbolos “sua “objetividade” se estabelece em uma

subjetividade que ndo ¢ pura fantasia”.

E do lugar, segundo Dardel (2001[1962]), a base da nossa existéncia onde
tomamos consciéncia, pois ¢ lugar ( a Terra) que se estabilizamos a construc¢ao do ser..

Nao ha como abancar o ser sem que haja uma base para tal existéncia.

A Terra, como base, é o advento do sujeito, fundamento de toda a
consciéncia a despertar a si mesma; anterior a toda objetivagdo, ela se
mescla a toda tomada de consciéncia, ela é para o homem aquilo que
ele surge no ser, aquilo sobre qual ele erige todas as suas obras, 0 solo
de seu habitat, os materiais de sua casa, o objeto de seu penar, aquilo a
que ele adapta sua preocupacdo de construir e de erigir (DARDEL,

2001[1962], p.41)

O aprofundamento nas questdes existenciais do ser humano na relagdo
ser-no-mundo ¢ possivel através do método fenomenoldgico onde a apreensdo da
realidade ¢ feita através da observacdes dos fendmenos.Baseia-se na fenomenologia
como estrutura filoséfica e conceitual a procura de entender como as atividades e

fenomenos manifestam a qualidade do pensamento humano. A fenomenologia como



aporte metodologico da geografia humanista busca analisar, com uma descricao
rigorosa, o mundo vivido da experiéncia humana e com a intencionalidade reconhecer
as “esséncias da estrutura perceptiva”’. Desta forma sustenta a geografia humanista na
reflexdo sobre as relagdes sociais em relagdo ao meio ambiente e que refletem nas
relacdes culturais e sentimentos, a fim de compreender o espago geografico como
espago de vivéncia. A fenomenologia busca ampliar a compreensdo da realidade no

sentido (ROCHA, 2007).

(...) a fenomenologia busca aquilo que se apresenta como o principio
basico do pensamento filoséfico, que é ampliar incessantemente a
compreensdo da realidade, no sentido de apreendé-la na sua totalidade,
destacando a importancia das percepcoes, dos fatos socioambientais, e
por fim da intersubjetividade do pensamento, que, como um todo,
constitui nosso mundo-vivido, o qual envolve as histérias, os
sentimentos, os valores, etc. A fenomenologia tem a ver com o0s
principios e as origens do significado e da experiéncia. E concernente
a fendmenos tais como ansiedade, comportamento, conduta, religido,
lugar e topofilia, que ndo podem ser compreendidos somente através
da observacdo e medicdo, mas que devem primeiro ser vividos para

serem compreendidos como eles realmente sdo. (ROCHA, 2007. p.5).

o primeiro autor que relacionou as possibilidades do uso da fenomenologia na
geografia foi DARDEL em 1954 em obra intitulada “O homem e a Terra”. A obra de
Dardel s6 foi desvelada para o mundo académico internacional a partir de Tuan e Relph
em 1970, que a distinguia como um procedimento na descri¢do da complexidade do
cotidiano na experiéncia humana, tendo como base “as coisas mesmas”. A descri¢do
fenomenoldgica ndo deve explicar os fendmenos da experiéncia imediata, a modo de
que o geografo deva excluir suas crengas e tentar se colocar na posicdo daqueles que

vivenciam o fendmeno (SOUZA MELO,).

Assim, a intencionalidade e a intersubjetividade fenomenologicas sdo
usadas na geografia como a possibilidade de nao trabalhar com
sujeitos isolados no mundo, mas que possuem um modo de existir,
perceber e dar existéncia ao mundo a sua volta, sendo tarefa do

gedgrafo através da reducdo fenomenoldgica e eidética desvendar as



esséncias e suas correlacdes, entendendo desta forma a verdadeira

constitui¢do do mundo.(SOUZA, MELO).

E a partir da vivéncia a partir do cotidiano, da relagdo intrinseca do ser humano
com o0 espago, tempo e lugar, que este trabalho segue buscando compreender a
geograficidade —neste caso, o mundo da existéncia humana constituido a partir do
cotidiano do Mercado Municipal e na sua constituicdo como espaco publico. Ai estd o
grande desafio para uma jovem pesquisadora, conseguir através das experiéncias
abordar um conceito essencialmente politico como de espago publico e constituir o

Mercado como um espaco publico de cultura. Essa ¢ a discussdo do proximo capitulo.



CAPITULO 2 - OS MERCADO MUNICIPAL DE CAMPOS COMO UM
LUGAR: “O MERCADAQ”

2.1. As transformacgdes urbanas e o papel do mercado

Como falamos anteriormente, a geografia humanista nos permite trazer para as
lentes da observagdo da pesquisa os elementos da experiéncia, da vivéncia e dos
sentidos através de uma descri¢do rigorosa dos fenomenos a partir do lugar e da relagdo
do individuo com o mesmo. Como parte deste processo de aproximar este método com
o planejamento urbano ¢ necessario trazer elementos que auxiliem na constru¢do da
analise sobre mercados como formae parte processo das transformacgdes urbanas em

alguns casos do mundo de uma forma geral e em Campos dos Goytacazes.

Munford (2004, p.85) assinala que as formas classicas como a praga aberta ou
0 bazar coberto, e a rua das barracas ou lojas, sdo encontradas em torno dos anos 2000
a.C. Em cidades como Ur, por exemplo, era existente a identificagdo da “rua do
mercado”, mostrando que para além de uma atividade de troca, ele era reconhecido e
significado na cidade.

O mercado — com suas trocas de produtos agricolas e manufaturados - junto
com as estradas e os rios foramessenciais para a dinamizagdo das cidades pois
condicionaram a estabilidade da populacdo e a fixagcdo de estabelecimentos adquiridos
através da atividade do comércio e do abastecimento de alimentos. Todas as culturas
utilizaram dessa forma de troca de produtos e a condi¢do de existir esporadicamente,
periodicamente ou de maneira perene € com local apropriado, dependia das mercadorias
e da necessidade de efetuar trocas com certa frequéncia, do deslocamento possivel nos
diferentes momentos histdricos e da importancia que o local representava para o
abastecimento da cidade e da sua regido de abrangéncia. (MUNFORD, 2004, p.85;
PINTAUDI, 2006, p.84)

Os mercados sdo formas espaciais que se caracterizam pela troca desde o
comeco da estruturagdo das cidades, entretanto, as formas espaciais sofrem

metamorfoses de acordo com as mudancas de usos. Os mercados eram os locais



importantes para o abastecimento de uma variedade de produtos, ja que espacialmente a
atividade era concentrada, além derepresentarem momentos de trocas ndo materiais que
comtemplavam outras partes da sociedade.Muitos dos mercados tiveram sua génese nas
feiras que terminaram se estabelecendo em construg¢des porque a reproducao da vida na
cidade e/ou regido necessitava de um continuo suprimento de alimentos. E a partir do
século XIX que locais de vendas sofrem alteragdes expressivas através da concentragao

e centralizacdo do capital privado (PINTAUDI,2006).

No final do século XIX e ao longo do século XX, constituiu-se através da
institucionalizagdo da razdo, na ciéncia, uma visao fragmentada da realidade, a partir de
especializacdes, categorizagdes e métodos. A cidade ndo ficou distante dos estudos de
historiadores, economistas, demografos, dos socidlogos (Lefebvre; 2001, p.43). As
teorias que buscavam analisar a complexidade urbana para dar-lhe melhorias e
planejamento foram bases para a intervencao do Estado e da sociedade no século XX.

(MONTE-MOR; 2006).

As intervencdes urbanas com bases cientificas comegam a partir do final do
século XIX, nas metropoles europeias € em colonias como o Brasil. Em 1867, Cerda —
engenheiro urbanista responsavel pela reforma na cidade de Barcelona e pela
implantagdo de infraestrutura sanitdria, sistema vidrio e sistema de quarteirdes
integrados em pragas- publica sua Teoria Geral da Urbanizagdo e consolida principios
técnicos sobre engenharia urbana. O plano Haussmann ¢ uma das influéncias da Teoria
Geral da Urbanizacdo mais conhecidas e se caracterizou pela arbitrariedade e
autoritarismo na destruicdo de areas tradicionais da cidade e pela incorporagdo das
preocupacdes higienistas que caracterizam a ideia de cidade moderna, com construgdo
de bairros na periferia para tirar a populagdo mais abastada do centro (MONTE-MOR;
2006).

Segundo Monte-Mor (2006), no final do século XIX no Brasil, as ideias de
modernidade e progresso junto com o plano Haussman influenciaram planejadores
como Pereira Passos, Prestes Maia e Saturnino Brito. Capitais como Belém, Belo
Horizonte, Rio de Janeiro e Sdo Paulo sofreram grandes intervenc¢des urbanas com

preocupacoes sanitaristas e estéticas. Além das capitais, cidades do interior do Brasil



como Campos dos Goytacazes tinham grupos politicos-econdmicos que se
preocupavam com a distdncia do progresso e que, por isso, desejavam tracos da

modernidade no espaco da cidade (ALVES. 2006)

Como aponta Pintaudi (2006) nas cidades europeias como Paris e Barcelona a
fixagcdo dos mercados data ainda no periodo medieval, mas ¢ a partir do século XIX que
comecam a ser edificados. Em Barcelona o primeiro mercado data de 1217, chamado de
Bogqueria tinha uma organizagdo interna e se instalava ao lado da muralha. Em 1835, o
mercado ¢ edificado e coberto, mas em 1882, devido a um incéndio, o espaco do
mercado ¢ ampliado sendo necessario a desapropriacdo de quatro casas. Existente até
hoje, ¢ o maior mercado de Barcelona. J4 o primeiro mercado pensado e concebido
edificadofoi o Santa Caterina, localizado no centro da cidade, sua estrutura contava com
a novidade em construgdes de edificios, a introducao do ferro. Em Paris o mercado Le
Halles implantado em 1137 pelo rei Luis VI, o grande, ¢ alvo de modificacdo com o
plano Haussmann em 1951 com a construgdao de um novo espago com constituido de
ferro e vidro. O Le Halles se transforma em um prédio de arquitetura atrativa para
turistas mas em 1959, o mercado nao resiste as transformacgoes da cidade de Paris ¢ ¢é
condenado a transferéncia do centro. Em 1971 demolem o prédio do Antigo Le Halles e
em 1979 ¢ inaugurado um grande complexo com lojas, salas para escritorio,

restaurantes, etc .

No Brasil nas cidades de Sao Paulo e Belém, por exemplo, os mercados sao
existentes como lugares que carregam memorias e as peculiaridades da atividade do
comério. Em Sao Paulo a partir do fim do século XIX, a industrializagcao no Brasil se
intensifica e S3o Paulo ¢ marcado como o territdério ascensdo por este momento.
Embora oregistro do primeiro mercado com atividade frequente data do século XVIII,
quando foram construidas as casinhas na que vendiam alimentos ndo pereciveis na “
Rua da Quintanda”, o primeiro mercado municipal ¢ inaugurado em 1860 e ¢ designado
a atender as novas dinamicas urbanas, se encontravaproximo ao rio Tamanduatei, onde

chegavam os produtos, e até hoje se encontra no mesmo local. (PINTAUDI, 2006)

No caso de Belém, o mercado Ver-o-peso foi solicitado para o rei de Portugal

em 1687 pelo governador e capitdo general do Estado do Maranha e do Grao-Pard, sob



objetivos fiscais para cobrar impostos sobre as mercadorias. O Ver-o-peso acompanha
as mudancas urbanisticas de Belém por trés séculos sem muitas alteragdes até que, no
auge da exploragdo da borracha, com obras destinadas a melhorias e modernizagao, foi
introduzido um mercado pré-fabricado em ferro trazido da Inglaterra e uma maior area.
Até hoje o mercado Ver-o-peso além de ser um ponto turistico de Belém, enfrenta
também a pressao da nova configuragao urbana da cidade para que possa ser alterado.

(LEITAO & RODRIGUES, 2011)

Observa-se que a partir do fim do século XIX as cidades apresentadas tiveram
uma dinamizagdo do comércio ou industria e adotam o mercado com estruturas
metalicas como um simbolo de modernidade e parte do processo das reformas
urbanas.O mercado municipal como uma forma ¢ consequente de um de periodos
histéricos onde o produto do planejamento urbano Além de um prédio arquitetonico
sem restauragdo, a forma do mercado carrega pessoas, ndo todas, mas determinado tipos

de pessoas.

2.2 0 MERCADAO: da feira ao projeto urbanistico contemporaneo

Em Campos dos Goytacazes, a trajetoria historica do mercado, por diferentes
locais até a sua atual localiza¢do conjuga com a expansao e declinio do centro historico
,como também participa do projeto de revitalizagio do mesmo. A atividade de
mercadejar verduras, carnes e peixes tem seu principio desde os tempos da coldnia,
comegou no Largo das Verduras (Figura 1) e o no Largo do Capim, onde o primeiro se
localizava proximo a Igreja do Rosario e o segundo a marem do rio Paraiba do Sul. A
escolha de tais lugares foi uma deliberagdo da Camara Municipal em 1850 cujo,
segundo o poder publico, seriam locais ideais para se venderem qualquer tipo de objeto.

(FREITAS,2006)
Entretanto,

Situada numa &rea comercialmente privilegiada, diversas foram as
tentativas de tirar da Praga das Verduras a funcdo de mercado. Entre

as seguidas investidas promovidas no decorrer do século XIX, a que



esteve mais proxima de alcangar éxito surgiu com a proposta de
transferéncia do mercado para o Largo do Rocio. (Silva & Miranda,

2011, p.193)

A autorizacdo para a constru¢do de um mercado no Largo do Rocio com
infraestrutura foi dada pela Camara em 1855 mas devido os atrasos burocraticos e a
execu¢ao da obra, o nova “Praca do Mercado” foi inaugurada em 1880. Apesar de ter
uma area coberta, a constru¢ao nao sanou os problemas de salubridade oriundos das

enchentes que inundavam o mercado e a area ao redor (Figura 2). (FREITAS, 2006)



Figura : Praga das Verduras

De acordo com Alves (2006), o desejo das elites e a ndo obten¢do do patamar
de capital fluminense na década de 1880, permitiu que a reflexdo sobre politicas
publicas relacionadas com reformas urbanas modernizadoras fossem pautadas de acordo
com ideias de progresso, seguindo os padrdes europeus. O projeto de reforma urbana de
Saturnino Brito,a pedido de prefeito Benedito Pereira Nunes médico, integrante da

Associagdo Comercial e presidente da Camara Municipal significava a constru¢do do



caminho rumo ao progresso e da modernizacdo estética e tinham como eixo uma

reforma sanitaria ¢ os simbolos da civilizagao.

Com o saneamento da cidade, com a garantia a ordem material e moral, a
reforma o mercado de peixes e alimentos e controle das classes populares, o poder
publico garantia os interesses da elite local. A reforma urbana conduziria ao plano de
ser uma cidade moderna, com marcas que a legitimavam como politica fluminense
(ALVES; 2011, p. 7) . A transformacao urbana baseada na ideia da modernidade ndo so6
implantou um novo mercado, como um matadouro modelo, extensdo da rede de dgua e
esgoto, calcamento e alargamento de ruas e aterro da Lagoa do Osorio ou Furtado, na

area central da cidade. (PAES, 2006)

Com propoésitos de modernizagdo urbana operacionalizada na reforma de
Saturino Brito, um novo mercado comegou a ser construido somente em 1918 sendo
inaugurado nove anos depois, em 1927 (Figura 3 e 4). Com detalhes arquitetonicos
parisienses foi pensado de acordo com padrdes sanitarios e comerciais do periodo.
Desde entdo, o local do mercado nao foi mais alterado além da adi¢ao do espago da
feira na década de 1980 devido a quantidade de feirantes que ficavam ao redor do

mercado (Figura 5), nenhuma reforma foi registrada. (FREITAS, 2006)

Figura 3: O "novo" mercado
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Figura 4: O "Novo" Mercado

Figura 5: Mercado e os feirantes ao redor do prédio

Deste modo, observa-se que no planejamento urbano os mercados publicos
foram inseridos em o modelo de progresso e modernidade imposto em tantas cidades no
final do século XIX e comego do século XX. Mas o mercado ¢ além da forma
construida pelo poder publico em determinado periodo, os mercados fazem parte da
vida urbana como um elemento de ligacdo que estd além da producdo e venda de
géneros alimenticios para suprir as necessidades diarias de alimentagdo, a ligacdo se faz

a partir do sistema de gosto a partir das experiéncias sensoriais.



2.3Experenciar o Mercado

Para Tuan (2012, p.18), a experiéncia ¢ um termo que abrange as diferentes
maneiras por meio das quais uma pessoa conhece e constroi a realidade. A experiéncia ¢
aprender a partir da vivéncia, significa atuar sobre o dado e criar a partir dele € embora
ndo temos como conhecer a esséncia do que ¢ dado temos a possibilidade de ter o
conhecimento sobre uma realidade: constructo da experiéncia e uma criacdo de
sentimento ¢ pensamento. Experienciar ativamente ¢ ultrapassar o perigos, ¢

aventurar-se no desconhecido, na incerteza e na iluséo.

O paladar, a audigdo, o tato, olfato, a visdo e a experi€ncia permitem aos seres
humanos terem sentimentos intensos pelo espago e pelas qualidade espaciais. Mas,
embora utilizemos (quando podemos) todos os sentidos, sdo a cinestesia, a visao e o tato
os sentidos capazes de tomarmos a consciéncia do espaco, Tuan (2012, p.21) explica

que:

O espago ¢ experenciado quando ha lugar para se mover. Ainda
mais mudando de um lugar para outro, a pessoa adquire o senso
de diregdo. Pra frente para tras e para os lados sdo diferenciados
pela experiéncia, isto €, conhecidos subconscientemente no ato de
movimentar-se. O espago assume uma organizagdo coordenada

rudimentar centrada no eu, que se move e se direciona

Andar para um lado e para o outro do mercado ¢ observar a organizagao dos
permissiondrios, dos frequentadores e dos passantes, ¢ entender que nome mercado

~ 9

ultrapassa a denominagdo do prédio arquitetonico. O “Mercaddo” como € popularmente
chamado, compreende todo os espagos da peixaria, da feira, do prédio historico, dos
estacionamentos € seus bares ao redor. Andar para 14 e para ca ¢ perceber também que o
mercado junto com Shopping Popular Michel Haddad, as ruas dos produtos baratos
Bardo de Amazonas e a Jodo Pessoa, formam um complexo comercial varejista

carregado de simbolos do comércio informal e da cultura e arte popular. As ruas dos

precos baixos (citadas acima) também sdo parte do caminho de muito que descem na



rodoviaria Roberto Silveira e do Terminal da Avenida XV de novembro, ambos sdo
pontos finais de muitos 6nibus que vem da zona rural e periférica da cidade: o mercado

¢ um espago de interagoes.

Movimentar-se no mercado nos horarios de atividade do comércio sua!
Independente do sol a pino ou do céu que ameaca a chuva, o espaco ¢ quente. O calor
parece que se intensifica quando os raios solares ultrapassam a cobertura metalica, ¢
presente nos corredores estreitos e sempre com gente da feira, no asfalto quente que o
rodea e pela umidade presente do prédio histérico. A acdo intensa do calor nos produtos
produz cheiros. O odor, segundo Tuan (2012) mostra o carater a objetos e lugares, os
distinguindo. Os cheiros das carnes frescas e defumadas dos acougues, das ervas finas,
da peixaria, das verduras, dos legumes e das frutas na feira e o cheiro do churrasco dos
bares se misturam entre notas perfumadas e cheiro de podridao. A sensacao de sentir o
odor de podre, inclusive, inibe muitos que passam de cara feia ou com dedo no nariz aos
arredores do mercado, principalmente ao lado peixaria e do ponto de 6nibus da avenida
que curiosamente ¢ conhecida pelo o odor levemente parecido com o de esgoto nos dias
mais quentes, a avenida Beira-Valdao (José Alves de Azevedo). Dentro do prédio
historico o cheiro de mofo das paredes, de fritura das pastelarias e lanchonetes e de

ervas das lojas de artigos religiosos sao tdo presentes quanto estrutura metalica visivel.

De acordo com Tuan (2012, p.26) “o som dramatiza a experiéncia espacial” e
contribui para a constru¢ao de nogao de distancia. O som do mercado se mistura com o
do cotidiano da cidade: o barulho dos apitos dos guardas-municipais trabalha proximo
aos assobios dos flanelinhas entre as buzinas do carros em um transito cadtico. Passar
pelo mercado ¢ ouvir a todo instante um comerciante te abordando para ver ou
experimentar os produtos, como as bancas onde se localizam os comerciantes de
biscoitos. Os bares a partir da tarde aumentam o seu som ecoando para as proximidades
som dos ritmos do pagode, sertanejo ou arrocha. Nos finais de semana encontra-se o
som do cantor independente de musica gospel vendendo seus cds e os encontros

mensais de capoeira do Mestre Peixinho.

Ir para um lado e para o outro ¢ ser abordada para comprar um celular suspeito,

sem caixa ou nota fiscal, ¢ observar estabelecimentos peculiares como um que s6 vende



café e pdo na chapa mas que é ponto também para apostas no jogo do bicho, é ver uma
chapelaria que s resiste pela tradicdo e pelas vendas de outros produtos que nio sdo
chapéus, como seda, incensos, colheres de pau e bacias. Sentir o mercado ¢ senti-lo

diferente nos diferentes turnos de movimento.

A partir das 18 horas muitas bancas e lojas do prédio historico estdo fechadas,
mantém-se o movimento de algumas bancas que ainda estdo arrumando seus produtos e
os bares, que no final do dia ficam mais cheios. No estacionamento que se encontra
lotado por todo dia, os espagos vazios € o0 movimento lento de carroceiros que buscam
papeldo e caixotes ¢ mais visivel. Nas sextas, no bar do lado da avenida Formosa
(Tenente Coronel Cardoso)torna-se ponto de encontro também para musicos e
trabalhadores (apreciadores) do samba e do pagode, a sensagdo ¢ de comemoracao pelo

descanso.

Pelo comego da madrugada, a partir de 01:00h da manha, pequenos carros com
jato d’agua passam pelos corredores suados de resto de comida e pisadas, o mercado
comegara sua rotina de preparo para mais um dia. Os caminhdes de pequeno porte e
caminhonetes antigas com hortali¢as, legumes e verduras estacionam em frente ao
ponto de dnibus numa avenida Beira Valao muito tranquila. A partir de 02:00 da manha
o ambiente ¢ de negociagdo e carregamento de caixas, chegada também dos caminhdes
frigorificos com peixes. Naldinho’ que tem 20 anos de mercado, trabalha somente com
o carregamento dos peixes, informou que os caminhdes sdo de sua maioria de Grussai,
Atafona e Gargat. Relatou também que vendedores que nao sao do mercado aproveitam
o momento para negociar atacado com o fornecedor diretamente. O ambiente de
negociagdo se mantem como um espago extremamente masculino, se tornando um lugar
hostil neste horario a uma mulher sozinha, caso desta pesquisadora que vos fala. Mas,
mesmo passando este clima, era possivel observar no mercado algumas gargalhadas,
mulheres de sandalia rasteira e vestidos ou shorts curtosno lado da rua Jodo Pessoa. Pela
hostilidade nunca observei o campo com calma, aproveitava o horario apos ao emprego
informal no caminho para casa ou para o lanche debaixo do viaduto ManoelBrizola,
para observd-lo. Mesmo com o medo passado pelas ruas muito escuras e baixo

movimento, o mercado junto com a prostitui¢do das ruas do centro, o lanche embaixo

3 Entrevista (sem 4udio) realizada no dia 10/10/2016



do viaduto Manoel Brizola e Sao Salvador com os Skatistas ¢ os recentes cagadores de

Pokémon Go, participa de uma silenciada paisagem noturna do centro antigo.

As 04 horas da manhi os permissionarios das bancas comecam a chegar para
arrumar suas pragas, a parte da peixaria ¢ a primeira ficar pronta. As 5 horas a maioria
das bancas da area da feira estio em processo de organizagdo. As 6 horas grande parte
das lojas do mercado ainda estdo fechadas, mas os consumidores ou os passantes
comecam a chegar. A parte da manha € a mais cheia nos finais de semana onde além das
lojas e bancas ¢ possivel também encontrar cantores/vendedores de musica gospel
independente com seu cd gravado na propria casa, como também — aos domingos — roda

de capoeira do mestre peixinho na parte interna do prédio do mercado.

O horario do almogo, para muitos, comega a partir de 10:30 a 11:00 da manha,
neste horario ¢ possivel observar as marmitas sendo retiradas de sacolas, bolsas ou
mochilas e também a chegada dos entregadores de quentinhas. O movimento nos
corredores estreitos diminui. Principalmente nos dias mais quentes, ¢ notavel os corpos
cansados sobre algumas bancadas apoés a refeicdo, ¢ a partir do horario de almogo
também que ¢ observado a troca de alguns vendedores das bancas, muitos mais jovens,
os abordados informalmente em uma compra ou divida sobre o prego (propositalmente)
mostram-me que a relacdo de parentesco € presente também com os novos membros da

familia.

Uma marca ja peculiar da planicie, a temperatura elevada, principalmente no
centro da cidade, junto com a ruas estreitas onde pedestres e carros competem por
espaco, o barulho ja citado do apito do guarda municipal na sua fun¢do de organizar a
avenida Formosa e da Beira-Valao marcam o periodo da tarde. O ambiente quente
prejudica os produtos, as hortalicas ganham mais jatos d’agua feitos através das tampas
furadas das garrafas pet’s e na parte da peixaria chegam sacos de gelo para repor os
isopores ja com quantidade de agua do degelo razoavel. A perda de produtos ¢ levado
como um clico natural pros feirantes, por isso muitos fazem acordos de consignacao
com seus fornecedores para que se diminua o desperdicio e deixam com naturalidade

produtos para a xepa.



Se o espago se torna lugar a partir dos significados e defini¢des que lhe sdo
atribuidos (TUAN, 2013), o Mercado se encontra identificado por esta fracdo de escala
através do mundo de significados produzidos a partir da vivéncia com ela. Definir o
mercado como lugar ¢ identificar uma centro de significados presente nas
transformagdes urbanas ¢ um lugar com corpos que carregam experiéncia e constroem a

esséncia do lugar (RELPH, 2013).

Esta colocacdo do Mercado como um lugar ¢ fundamental para a discussao do
seu uso como um espago publico de cultura perante as forcas novas formas de trocas
comerciais como o0s shopping centers e os supermercados. O que faz o mercado
permanecer ¢ como ele se estabelece em outras cidades do brasil e do mundo? Se
atualmente os mercados se perpetuam no espaco, deve-se ao fato de poderem dialogar
com outras formas comerciais mais modernas. Nos exemplos como o de Paris foi com a
modernizacdo e dinamizagdo das estruturas e das atividades comerciais, mas em cidades
como Sdo Paulo e Belém, a ligacdo da-se através da valorizagdo do passado, da

tradi¢ao, dos velhos costumes.



CAPITULO 3 - O MERCADO COMO UM ESPACO PUBLICO DE CULTURA

A discussdo sobre espaco publico é recente na geografia, de acordo com
Valverde (2007), o conceito de espago publico tem sua matriz na ciéncia politica
moderna, com forte inspiracao na Grécia Antiga, onde se discute o espago publico como
lugar da politica e da comunicagdo. Isto fez com que a ciéncia geografica tivesse
dificuldade de superar os limites conjunturais de associagdo da nog¢ao de espago publico

com Estado, identidade nacional, leis, ordem, institui¢des e administragao publica.

A nocdo classica do espago publico de filosofos como Hannah Arendt e J.
Habermas reflete sobre a condi¢ao de espago politico do espaco publico, porém sendo
superficiais nas dimensdes espaciais e sociais do mesmo. Para Arendt, a dicotomia entre
uma esfera publica e uma esfera privada no pensamento grego seria uma forma
essencial de organizar a vida na cidade e de cuidar do bem comum e da liberdade.
Mesmo utilizando o termo espaco, o que ¢ discutido por Arendt ¢ a esfera politica, o
"lugar da politica" dos homens iguais, 0 espaco nao possuia nenhuma importancia
especifica, sendo apenas a estrutura reflexiva de uma ordem social pré-definida, sem

qualquer valor proprio" (VALVERDE, 2007)

A esfera privada para os gregos estaria quase restrita a casa (Oikos), a nogao de
que um conjunto de atividades relativas do individuo com a familia e sua sobrevivéncia
de forma objetiva e subjetiva, no qual teria obrigacdes no lar e na sobrevivéncia ao
mesmo tempo que chegara a ser controlado e diminuido pelos seus lagos de parentais ao
mesmo tempo que ¢ obrigado e controlado pelos lagos parentais e da organizacdo do

lar, a esfera privada se traduziria em uma prisao.

O espago publico para Arendt (apud Serpa, 2012)¢ o lugar da vocacao politica
e de expressdo de modos de subjetivagdo nao identitdrio, em contraponto da esfera
privada com os territorios familiares e de identificagdo comunitaria. Para Habermas, o
espaco publico seria por vocagdo o lugar do agir comunicacional, o dominio
historicamente constituido pela controvérsia a democratica ¢ do uso livre. (SERPA,

2012)



Para Berdoulay o espago publico seria um produto material que revelaria uma
capacidade de comunicacdo dos sentidos da vida publica dentro do planejamento, de
uma visao do futuro de uma sociedade, segundo a interpretagao dos seus governantes e
as possibilidades de conjuntura social. Seria papel da Geografia analisar a qualidade
destes espacos, mensurar os limites simbdlicos, entender seu sentido politico
institucional e analisar sobre a aceitacao desta proposta por parte do poder publico. A
necessidade de superagdo do conceito de territério na analise do espago pubico ¢é
fundamental para Berdoulay, que defende que o que estaria em evidéncia no espago

publico seria o lugar. (VALVERDE, 2007)

O espago publico ¢ concomitantemente um lugar material e imaterial. Como
espaco fisico pode ser uma praga, uma rua, um shopping, onde regras sdo estabelecidas
por institui¢des publicas e/ou privadas com acesso aberto a populacdo. Como espago de
vivéncia produz sentimentos intimos que coabitam com as diferencas individuais

construindo e constituindo um sistema de signos e imagens. (GOMES,2012)

O espago geografico ¢ concebido por objetos intencionalmente estabelecidos
para a pratica de certos fins intencionalmente fabricados e localizados. Com a sociedade
e a economia globalizada o espago ¢ imbuido de novo significado. Assim, assume
importancia essencial pois torna-se como um todo em uma forga produtiva. (SANTOS,

2002)

Neste contexto, o espaco urbano capitalista ¢ fragmentado, articulado, reflete a
sociedades e suas contradigdes, ¢ campo de lutas e disputas e cheio de simbolos. O
espaco urbano ¢ produzido pelos agentes: Estado, Promotores Imobiliarios, Donos de
Terra, Donos de Meios de Producgdo e pelos Grupos Excluidos. Os quatro primeiros sao
agentes econdmicos e politicos e os grupos sociais excluidos sdo aqueles se apropriam
do espago que ndo ha interesse - a priori- dos demais agentes e estdo a parte do publico
de consumidores dos grandes produtos espaciais dos demais agentes. (CORREIA,

2004).

Nao obstante, Serpa (2008, p. 174) afirma que o espaco publico ¢ o espaco da
acdo politica ou da possibilidade da agdo politica, mas que contrasta nas cidades

contemporaneas o fato do espaco ser cada vez mais disputado e conflituoso devido ao



processo de incorporacdo dos espacos publicos urbanos como mercadorias para o
consumo, dentro da logica de producdo e reprodugdo do sistema capitalista na escala
mundial. Pois ainda que sejam adjetivados como publicos, poucos se beneficiam desses

espacos teoricamente comuns a todos.

Para Serpa (2012) na discussdao sobre espago publico, material e imaterial
(forma e contetido) sdo de forma conjunta produto e processos auto-condicionantes,

auto-relevantes e historicamente determinados.

De acordo com GOMES (2012) o espago publico corresponde a dimensao
espacial da politica em sociedades democraticas ou republicanas .O conceito de espaco
publico relaciona-se ao da democracia moderna e a esfera publica, ao reino da opinido e
da agdo coletiva na qual a construgdo do conceito foi influenciada pelas discussoes de
Habermas sobre a esfera publica onde afirma que ¢ ¢ a organizacao politica que institui

0 espago publico.

De acordo com Gomes (2012) a politica ¢ entendida como a atividade que
permite a vida em comum, compartilhada, respeitando as diferencgas individuais e os
conflitos que surgem nessa coexisténcia. Nesse modo, os espagos publicos sdo lugares
onde os problemas assinalados e significados, um terreno onde se exprimem tensoes, 0
conflito que se transforma em debate, e a problematizacdo da vida social é posta em
cena. Ele constitui, por isso, um espago de debates, mas também um terreno de
reconhecimento e de inscricdo e de inscricdo dos conflitos sociais. Por este motivo,

esses espagos sdo marcadores fundamentais da transformacao social.

Para Gomes (2012) outra caracteristica ¢ que as atividades do individuos
adquirem o estatuto de publicas na medida em que se manifesta o principio da
publicidade, ou seja, da capacidade do individuo de fazer uso de sua razdo em publico
sem obstaculos, de confronta-la com outros individuos e, assim, contribuir na
constitui¢do de uma opinido publica. Assim, o espaco publico é o lugar onde institui o
debate, onde os conflitos tomam a forma publica, onde podem surgir solugdes e

compromissos, onde os problemas adquirem visibilidade e reconhecimento. Essas duas



qualidades sdo, ao lado da acessibilidade regulamentada e da isonomia, fundamentais

atributos do espaco publico.

Gomes (2012), sintetiza que esse espago publico € o terreno permanente de
tensdo entre as diferencas e a possibilidade da vida comum. Ele aparece, por isso, como
condi¢do primeira de expressao de uma individualidade que deve conviver com um
universo plural — ele depende, pois, da permanente reafirmagdo do contrato social que o

funda.

3.1 Um espaco publico de cultura?

O conceito de cultura ¢ polissémico em definigdes e praticas e ndo esta restrito
a uma Unica 4rea de conhecimento. A origem etimologica do conceito de cultura tem
sua raiz inglesa coulter, do latim culter-relha de arado. Herda-se a origem do
significado de "Cultivo" remetendo-se a identidade do homem sedentério, agricultor. O
deslocamento do conceito de Cultura para além da ideia de cultivo e agricultura ocorreu
lentamente e esta relacionado com a mudanga historica da propria humanidade - do

rural para o urbano (MIRANDA & ROCHA, 2011).

No espaco, a materializacdo das crengas, valores, costumes e ideiasndo deve
ser concebida somente como reflexo das condi¢des sociais de existéncia, mas como um
reflexo, mediacdo e essencial na condig¢do social de existéncia (CORREIA, 2003). Os
tipos de produtos agricolas, a comida, os artesanatos e artigos religiosos — destaque para
a religido afrodescendente. - como também costumes dos inquilinos e fregueses fazem
parte do sistema simbolos e significados do mercado produzido ao longo de uma tempo

historico e legitimadores da identidade do lugar.

Em 2011 em Campos dos Goytacazes, a prefeitura no Governo de Rosinha
Garotinho apresentou um projeto de revitalizacdo do centro histérico onde o mercado
municipal teria o prédio reformado e seu entorno reorganizado. A reforma implicaria na
recuperagdo e preservacao de itens antigos do projeto original, como as maos-francesas,
moldadas em desenho artistico em ferro fundido. Além dos reparos na alvenaria,

intervengdes nas redes de esgoto, elétrica, hidraulica (de 4gua potavel), no piso, no



vigamento e na estrutura que suporta o telhado, bem como na substitui¢do das telhas
desgastadas pela acdo do tempo. (PORTAL DA PREFEITURA DE CAMPOS, 2011).

Sobre o interesse na revitalizagao do espago urbano, Abreu (1998) aponta que a
valorizagdo do passado ¢ algo ¢ inédito presente nos ultimos anos do século XX. Se
durante muitas décadas do século passado buscavam-se inovagdes na arquitetura, um
movimento de valorizagdo da memoria das cidades de forma generalizada no mundo
reflete a emergéncia de uma nova relagao de identidade, pois a valorizagdo do passado
se relaciona com o fim da era do otimismo ilimitado pelo futuro, iniciada no iluminismo
focada na ideia de futuro e progresso. A capacidade de autodestruicdo humana provida
das guerras, holocaustos, crises ambientais, de fome foi percebida pela humanidade e a
valorizagdo da memoria corresponde um momento de ruptura cujo a crise de
concordancia sobre o que foi feito no periodo passado € posta.

Com o projeto (Figura 6) aprovado pelo COPPAM em 2014 ¢ anunciado que
as obras do Mercado Municipal e do Shopping Popular Michel Haddad serdo iniciadas.
Para que fosse possivel o inicio das obras seria necessario a transferéncia das atividades
dos espacos. O Shopping Popular seria transferido para uma estrutura provisoria no
Parque Alberto Sampaio e para o mercado seria construido um espago para sua
transferéncia de suas atividades. (PREFEITURA DE CAMPOS DOS GOYTACAZES,
2014)"

Entretanto, as iniciativas da prefeitura sdo recebidas com resisténcias por
orgaos como o Observatorio Social, a Associagdo de Imprensa Campista (AIC), o
Instituto Historico e Geografico de Campos (IHGC), o Centro Universitario Fluminense
(Uniflu) e Rotary Club. Para as entidades a aprovacdo deveria ser revista por ir de
encontro a Lei n® 8487/13, elaborada pelo Coppam, que priva qualquer forma de
bloqueio ou obstaculo préximo a bens tombados ndo podendo assim nada interferir na
ambiéncia urbanistica do bem tombado para que ele prevaleca na paisagem. (FOLHA

DA MANHA, 09/05/2015)5

4 Sitio acessado em 21/11/2015
5 Sitio acessado em 21/11/2015



Figura 6: Projeto apresentado na reunidao com os conselheiros do COPPAM

A relagdo dos permissionarios também foi de resisténcia, como foi visto no
trabalho de campo, os trabalhadores ndo sdo contra a reforma mas sim contra a forma
como ela foi trazida pelo poder publico. A constru¢do de espaco provisorio de acordo
com Sidney Garzez' nio continha, por exemplo, as camaras frigoriferas para os
acougues além de ficar em uma esquina com movimento baixo comparado ao histérico

local.

3.2 Se A Beleza Esta Nos Olhos De Quem V&, Qual E A Beleza Do Mercado?

Para entender a relagdo dos permissionarios com o mercado € com a reforma
indicada pelo poder publico, fomos a campos colher entrevista para que ajudassem na
compreensdo deste centro de significados e forma do planejamento urbano. Foram
questionadas cinco perguntas (ANEXO) que se baseavam nas transformagdes vividas e
por isso, sentidas, sua perspectiva de melhora e qual é a beleza vista no mercado pelo

permissionario.

A 1ida ao campo nao foi floreada, as caras feias e em siléncio que indicavam
negacdo a fazer entrevistas e o velho “ndo” foram presentes, assim como a necessidade
de identificacdo junto com a carteira da universidade (principalmente no periodo
anterior as elei¢des municipais) para se fazer a entrevista. Além disso, muitos ndo

autorizaram a gravagao da entrevista tendo que ser feita a mao, perdendo uma riqueza

® Entrevista realizada no dia 23/10/2016 (sem audio)



de detalhes. Mas s receios em dar opinides a um desconhecido do dia-a-dia mostram,

sobretudo, a presenca de uma relagdo de ressalva entre a politica municipal e o mercado.
Sobre as entrevistas colhidas observa-se

mercado Sidney Garcez
"O mercado para mim € um lugar agradavel de trabalho, um lugar que me permite ter

varias experiéncias com o ser humano porque aqui vocé encontra de tudo a qualquer
pessoa. tem pessoas de nivel supeior e até analfabetas aqui dentro. Entdo ¢ um
treinamento muito grande vocé conviver com esse angulos de diferencas de um e outro,
entdo para mim € um exercicio muito bom de relacionamento"

A beleza do mercado ¢ a propria origem do nome que canaliza a camada mas pobre,
né!?porque o mercado centralizava essas camadas mais pobres para trabalhar e a
sociedade foi crescendo e houve realmente um distanciamento de quem frequenta o
mercado e quem frequenta os hortifrut. Vocé entra no Hort Fruit ¢ eletizzado, ar
condicionado. No mercado vocé vé as pessoas mais humildes. e quem trabalha aqui sao
pessoas mais humildes fazendo compra e.. quem trabalha aqui s3o os mais humildes
porque eles nao tem vida civil, né? eles entram aqui 4 honas da manha saem 20h da
noite, vao para casa tomar um banho, cair e levantar as 3 pra chegar aqui as 4h. Entdo o
local que cativa a gente, pq todos que trabalham no mercado trabalham além da cota

normal para o ser humano,

"Justamente esse lado dificuldade de realmente receber um trinamento, que ainda nao
foi possivel, para se tornarem comerciantes melhores. tudo que acontece de ruim na
regido o mercado ¢ referencial, por exemplo, se alguém ¢ assaltado perto da rodovidria
dizem que foi préximo do mercado. O mercado também como a nova visao da cidade
foi tirando determinados pontos de pessoas que trabalham com drogas, as prostitutas e
como o mercado ¢ publico e aberto esse "povo" migrou para o mercado e temos que
conviver com esse "povo". Ndo ha realmente um trabalho que retire esse povo

dessa vida que eles vivem. Entdo o mercado tem de tudo aqui, tem as pessoas que
trabalham e que sdo honestas mas também tem as pessoas aqui dentro que sobrevivem

de uma forma que a sociedade ndo gosta de ver."



Foi realizada entrevista da Barraca de legumes e verduras do seu rubens, o rubinho sa,
barraca conhecida também como de rubens de marcia. O entrevistado trabalha desde os
oito anos de idade no merca, possuindo cinquenta e um anos de mercado.

"Nao ¢ que eu trabalho (desde crianga),eu acompanho desde 8 anos. Meu pai foi diretor
daqui do mercado, foi administrador, meu irmao teve banca, eu vinha aqui ficar com ele

e vim rebocando e vivendo daqui e...casei aqui..e foi embora."

"A transformagdo ¢ que de primeiro a gente ndo tpodia como lonar, tinha que guardar
tudo. tabuleiro ndo era fixo, era montado e maior transformacgao foi essa né! porque a
gente vivia no meio da lama, trabalhava no sol, isso em 70, 80, isso até... até o que... 80
pouco. antes de fazer a tapagem a gente, né, trabalhava no tempo. Trabalha e
desmontava. Pra falar a verdade a gente até ganhava um pouco mais, né? Nao tinha
hortfruit e esse monte de coisa.

Administragdo mudou muito, né? Porque tinha gente que olhava pra gente, a prefeitura
olhava mais pra gente, era mais administrado. agora praticamente ndo temos ninguém, o
mercado esta uma bagunca. A prefeitura hoje em dia ndo toma conta mais da gente.
Falta de administragio ¢ tudo! Administragdo geral, porque ¢ tudo! Porque
administragdo ¢ que comanda tudo!

No6s nao temos administragao, ndo temos quem reivindicar. Todo ano de politica vem
um vereador perguntar o que a gente precisa, mas depois da elei¢do ndo aparece nunca
mais volta."

- Aqui voce ndo tem associa¢ao?

La ¢ uma associagdo fajuta, s6 visa lado financeiro. mas vocé vé que ¢ tudo a Bangu
igual aqui do lado de fora

Tenda uma administragdo vamos ter um estacionamento, essas coisas que a gente
precisa, porque aqui estamos entregue. o essencial que precisamos aqui € alguém que
olhe o mercado pq estdo fechando os olhos pro mercado, entendeu?

A reforma aqui no mercado ndo tem tanta necessidade de reforma, precisa de uma
reforma na administracdo que possa impor, uma administragcdo. Nao € para tirar a gente
daqui, assim, de pulso mas que proiba acontecer algumas coisa. por exemplo, eu tinha

esse tabuleiro aqui e era mais avancado para frente, eles vieram aqui € me deram até



onde colocar. Preparei, deixei tudo direitinho..ai o povo voltou colocar pra frente..cadé
alguém pra ver isso?

Sobre a reforma:

Teve uma reunido 14 no rio branco com o Arnaldo, na época ele era prefeito. na época
ele deu uma isencdo de imposto que a gente pagava todo més até uma reforma do
mercado e até hoje ndo teve e até hoje ngm paga nada. eu queria pagar porque eu queria
reivindicar. eu nao tenho onde reivindicar, eu nao pago nada!

(a beleza) ¢ um patrimoénio histérico ,né? um dos patrimonios historicos se chama
mercado municipal. € uma beleza dos mercados € essa, ¢ o mercado ser do povao. Aqui
¢. Outra ¢ que se vocé€ vai ao supermercado e s6 acha um tipo de batata, aqui ndo, vocé
vai ter variedade para comprar, do inferior do mais caro, mas a beleza do mercado € isso
e do povao, ¢ do povo. isso aqui ninguém paga nada para vim aqui, entendeu? anda de
bicicleta, vem aqui comprar montado de bicicleta, vem com uma moto. E pra ir no

supermercado, se vai como?
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Anexo 1 - QUESTIONARIO

NOME:
COMO E CONHECIDO:
IDADE:

TEMPO DE MERCADO:
FUNCAO:

1. Desde que chegou quais sao as transformagdes que vocé acompanhou

no Mercado?

2. Quais sao os problemas que vocé sente no mercado?
3. O que vocé gostaria que melhorasse?
4, Em 2013 foi anunciado a reforma do mercado municipal e até agora

nao houve nenhuma alteragdo no prédio. Sobre este processo, houve participagdo nos

debates?Qual é a sua opinido sobre o projeto?

5. O mercado é alvo de reclamacGes devido a organizacdo do seu espacgo e pela
imagem produzida no centro. Acredita-se que a beleza esta nos olhos de quem ver,

por isso qual é a beleza do mercado para vocé?




