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RESUMO

O cinema também ¢é parte do processo de expansdo evangélica no territério brasileiro,
especialmente porque é difusor das crencas e de visdes de mundo. O desdobramento desse
fendmeno social manifesta-se em distintas dimensdes da sociedade brasileira e traduzem a
importancia da tematica para compreender as dinamicas espaciais, disputas de poder e
disseminacéo de informac6es que sustentam a hegemonia de grupos sociais na economia e na
politica. Assim, compreendemos que ha um entrelagamento das redes de expansdo evangélica
e 0 uso do territério, sendo o cinema parte do processo, pois ele contribui para fabricar a
psicoesfera. Esta define-se como um sistema de pensamento, crencas, vontades e paixdes como
apontou Milton Santos, que se completa na tecnoesfera, o sistema de objetos. O cinema passa
a ser a ferramenta técnica que compde essa acdo racional e modernizadora de difundir valores
culturais formadores de comportamentos. Sendo assim, objetivo compreender como as igrejas
evangélicas brasileiras, especificamente as de terceira onda pentecostal, vem utilizando o
cinema como uma ferramenta estratégica para organizar e difundir suas doutrinas, crencas e
moldar comportamentos com efeitos praticos no territério, a partir de uma analise que
compreende de 2005 até 2018. Metodologicamente o estudo realizou o levantamento de filmes
nacionais que se enquadram como producgdes voltadas para o publico evangélico, com destaque
para os filmes de grande bilheteria como “Os Dez Mandamentos” e “Nada a perder”, além
disso, foram catalogadas as principais empresas (produtoras e distribuidoras) que trabalham
nesse segmento. Também foi realizada a analise filmica das principais produgdes como “As
Estrelas Me Mostram Vocé” e “Trés Historias, Um Destino”. Como resultados, constatamos
que esses filmes foram feitos com intuito de estabelecer uma resposta social, partindo do ponto
de vista do sagrado. As atuais manifestacGes religiosas, principalmente de seguimento
pentecostal de terceira onda, estdo em sintonia com as necessidades da modernidade. Por meio
do cinema, que compde 0s sistemas técnicos artificiais e universalizantes, a mensagem biblica
das igrejas evangélicas passa a ser transmitida de maneira mais agil. Nesse sentido, concluimos
que o uso do cinema pelas igrejas evangélicas contribui com a formacdo da psicoesfera. Esta
materializa as acGes que formam, regulam e padronizam as imagens do mundo. Além disso,
tais acdes sdo formadoras de identidades sociais, ja que a psicoesfera expressa a
internacionalizacdo das crencas, habitos e comportamentos, gerando a perda de identidades
desses sujeitos ligados a estes consumos. Por fim, observamos nessas producdes filmicas, as
religiosidades performaticas, onde discursos de conversdo sdo colocados no centro, ignorando
cada singularidade, originalidade pessoal e os conflitos sociais.

Palavras-chaves: Territério, Psicoesfera, Tecnoesfera, Cinema.



ABSTRACT

Cinema is also part of the process of evangelical expansion in Brazilian territory, especially as
it spreads beliefs and worldviews. The unfolding of this social phenomenon is manifested in
different dimensions of Brazilian society and reflects the importance of the theme to understand
the spatial dynamics, power struggles and dissemination of information that sustain the
hegemony of social groups in the economy and politics. Thus, we understand that there is an
intertwining of evangelical expansion networks and the use of territory, with cinema being part
of the process, as it contributes to manufacturing the psychosphere. This is defined as a system
of thought, beliefs, wills and passions as pointed out by Milton Santos, which is completed in
the technosphere, the system of objects. Cinema becomes the technical tool that composes this
rational and modernizing action of disseminating cultural values that form behaviors. Objective
to understand how Brazilian evangelical churches, specifically those of the third Pentecostal
wave, have been using cinema as a strategic tool to organize and disseminate their doctrines,
beliefs and shape behaviors with practical effects in the territory, based on an analysis from
2005 to 2018. Methodologically, the study carried out a survey of national films that fit as
productions aimed at the evangelical audience, with emphasis on the high-grossing films such
as "Os Dez Mandamentos" and "Nothing to lose", in addition, the main companies (producers
and distributors) that work in this segment. A film analysis of the main productions such as “As
Estrelas Me Showm Vocé” and “Trés Historias, Um Destino” was also carried out. As a result,
we found that these films were made in order to establish a social response, from the point of
view of the sacred. The current religious manifestations, mainly of third wave Pentecostal
follow-up, are in tune with the needs of modernity. Through the cinema, which makes up the
artificial and universalizing technical systems, the biblical message of the evangelical churches
starts to be transmitted in a more agile way. In this sense, we conclude that the use of cinema
by evangelical churches contributes to the formation of the psychosphere. This materializes the
actions that form, regulate and standardize the images of the world. In addition, such actions
are forming social identities, since the psychosphere expresses the internationalization of
beliefs, habits and behaviors, generating the loss of identities of these subjects linked to these
consumptions. Finally, we observe in these film productions, the performative religiosities,
where conversion discourses are placed at the center, ignoring each singularity and personal
originality.

Keywords: Territory, Psychosphere, Technosphere, Cinema.
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1. Introdugéo

1.1. Problema de pesquisa e objetivos

Compreender caracteristicas socioculturais como influenciadoras diretas da expanséao
do pensamento coletivo de uma sociedade, levanta questionamentos sobre a intencdo de
determinadas institui¢fes, ao propagarem através de determinadas ferramentas, que neste caso
é 0 cinema, ideias homogeneizadoras que as favorecem. Foi nessa perspectiva que a presente
pesquisa foi pautada. O cinema se traduz como o registro e a exibicdo de imagens em
movimento na tela. No entanto, para além desta concepcao, compreendermos o poder desta arte
em ndo somente entreter, mas sim enxerga-la como objeto capaz de educar, criar visGes de
mundo ou mesmo doutrinar. Um método préprio de influenciar cidaddos e dindmicas culturais

de pais.

As denominacdes religiosas pentecostais de terceira onda, como afirma Mariano (1996)
exercem hoje grande influéncia no territério nacional. Trata-se de denominacdes religiosas que
alcancaram grandes numeros de fieis, com forte ativismo nas representacGes politicas, em
cargos nos poderes executivos, legislativos e judiciario e tambeém estdo fortemente vinculados
a midia. A religido sempre fez parte da vida do homem, visto até como uma necessidade
(ROSENDAHL, 1999). Esse entrelacamento entre as esferas da vida material e imaterial acaba
por caracterizar novas projecdes dentro do espaco urbano. Seguindo a ideia de que para a
ascensdo de uma parte, ha necessidade da dominacao da outra. Sdo objetos que nao se separam,
pelo fato de construirem uma mesma ldgica espacial, mesmo dentro de suas particularidades. E
compreender como estas instituicbes vém utilizando o cinema como projeto desta dominacéo,

é 0 enfoque desta pesquisa.

As variagOes que podem ser inseridas dentro da construcdo de um filme, levaram os
evangélicos a manifestarem uma preocupacao com o cinema de forma mais sistematizada, e
assim surgiram varias formas de organizacao crista voltadas para a tentativa de manter o cinema
sob os designios da orientacdo da Igreja. Ao reconhecer o papel que o cinema exercia na
formacgéo das consciéncias, o mercado cinematografico brasileiro, narra um pequeno, mas
consideravel histérico de mobilizagdo por estes grupos. Estes critérios que demonstram o
crescimento desse novo movimento, sdo perceptiveis, pelo consideravel aumento de productes
desse estilo que vem surgindo, pela bilheteria atrelada a filmes que chegaram nas salas de
cinema do pais, e tambem pela extensa lista de novas plataformas de streaming que ja existem

no mercado hoje.
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Como a linguagem cinematografica, € muito rica, possibilita através de associacoes
entre a masica, a fala e o drama, expressar mensagens diferentes de maneira criativa, tocante
inconsciente da audiéncia, para quem assiste “embaralhando as fronteiras do que entendemos
por realidade e ficgd0”, exigindo do espectador, uma tomada de decisdo para posicionar-se Nao
mais como consumidor passivo de cinema, mas ativo, fazendo parte do processo de construcao
do senso critico” (SILVA; DAVI, 2012).

Nesse sentindo, objetivamos utilizar de concepg¢des da geografia, propostas por Milton
Santos, que elaborou as teorias sobre o espaco geogréafico, cujos conceitos de psicoesfera e
tecnoesfera tém centralidade e estes sdo norteadores desta pesquisa.

Milton Santos compreendia 0 espaco como producdo do homem na relacdo com a
totalidade da natureza que se da por meio da técnica. Técnica esta que corresponde a um tempo
determinado pela producdo dos homens. Santos (1978) explica que a todo momento o
conhecimento se amplia e diversifica, nesse entendimento € preciso construir novos sistemas
gue permitam identificar a totalidade dos processos. Como eles se reproduzem na realidade, de
forma a introduzir coeréncia e l6gica na sua unidade. Neste sentido, questionamos como o
movimento pentecostal, em especial da terceira onda (FRESTON, 1993), enxergou a
possibilidade de se comunicar com seus fiéis através das novas tecnologias de informacdes e
comunicacdo? E como puderam atingir uma dindmica espacial que se torna cada vez mais
consolidada? Foi para responder a esses questionamentos, que estd pesquisa foi organizada.
Para além da estruturacdo tedrica, analisamos o0s conteldos cinematograficos destas
instituicBes, especificamente das produtoras Graca Filmes, Red Filmes, Record Filmes, 360

WayUp e Feliz 7 Play, para abordar essas questdes.

Como proposto por Milton Santos, regido ou o lugar podem ser compreendidos, ainda,
pelas esferas da vida que se completam, isto é, pela psicoesfera e pela tecnoesfera. A
tecnoesfera, esta representa a crescente artificializacdo do meio geogréafico, na qual a natureza
é substituida pela técnica, fruto da crescente importancia da ciéncia e da tecnologia. A
psicoesfera é o resultado da subjetividade, dos desejos, das crencas e das vontades quando,
entdo, percebe-se o estimulo ao comportamento préatico e, também, filoséfico (SANTOS, 1994).
Em sua Gtica, a tecnoesfera possui viés mais técnico, sendo dependente da ciéncia e da
tecnologia. Por conseguinte, abrange as relacGes técnicas e informacionais. Ja a psicoesfera se
vincula as ideias e sentimentos, a producdo de um sentido para as agdes. A psicoesfera

consolida, as vezes, antecede a tecnoesfera. A tecnoesfera e a psicoesfera tém uma existéncia
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conjunta e indissocidvel. Ambas sdo pilares do meio técnico-cientifico-informacional. Os

objetos e lugares sdo hibridos, pois pertencem a tecnoesfera e a psicoesfera.

Em geografia, 0 que chamamaos de técnica, tem um papel indispensavel na construgédo
do espaco. Diversos autores que permeiam a histéria do pensamento geografico, relacionam a
técnica como um produto da praxis humana. Atuando de forma objetiva, seria a técnica o
“meio” e a principal transformadora do quadro natural, produzindo novas nog¢6es de um espaco
geografico (SANTOS, 1999). Segundo Jacques Ellul (1968, p.126), nessa invasao técnica ndo
apenas sobressai novos valores, ela destroi as civilizagGes e suas tradi¢Ges antigas, agravando
o declinio de suas culturas. Porque as transformacdes que sdo impostas causam choque em
todos os setores, fazendo com que surjam conflitos e discuss@es internas resultantes da técnica.
Na politica comeca a aparecer as ditaduras modernas, na economia, sua estrutura econémica é
estreitamente modificada, e até na arte, a mecanizacdo invade o processo de criagdo (ELLUL,
1968). Pierucci (2008) acentua que o processo historico-religioso brasileiro, desencadeou em
um processo de desregulacdo religiosa, isso porque, houve um crescimento de um amplo
mercado religioso desmonopolizado e com concorréncia entre os produtores e distribuidores

religiosos. Legitimando a esséncia desta competicao religiosa.

O desdobramento desse fendmeno social manifesta-se em distintas dimensfes da
sociedade brasileira e traduzem a importancia da tematica para compreender as dindmicas
espaciais, disputas de poder, disseminacdo de informacfes e sobre todas estratégias de
territorializacdo que integram o poder religioso, ao poder politico e econémico. Este processo
de reproducdo de uma cultura religiosa s6 ocorre com seus valores proprios porque ha bases

materiais consolidadas que viabilizam esse processo.

Por meio desta pesquisa, objetivo compreender qual o entrelagcamento desse segmento
religioso de terceira ordem pentecostal para organizacdo e producdo do espaco através do
cinema, em um recorte temporal de 2005 até 2018. Para isso faz-se necessario entender
conceitos utilizados por Milton Santos, tais como psicoesfera e tecnoesfera (SANTOS, 1994).
Essas inovacg0es tecnologicas que configuram, cada vez mais, 0 espago como um meio técnico-
cientifico-informacional (SANTOS, 1994). As novas tecnologias da comunicacdo e da
informagdo tornam-se mediadoras da comunicacdo com os fiéis. Dessa forma, é necesséria a
compreensdo da tecnosfera, sistema de objetos. Igualmente necessaria, a compreensdo dos
sistemas de acgdes, a psicosfera). A apropriacdo e geracdo da psicoesfera € uma estratégia

relevante (embora ndo seja Unica) para expansao das institui¢des, que por sua vez modelam o
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territorio. A partir da tecnoesfera e da psicoesfera, pode-se definir os lugares segundo suas
densidades técnica, informacional e comunicacional. Quanto maiores as inovacoes
tecnoldgicas, a ciéncia aplicada a producéo e a informacédo, maiores serdo as densidades técnica
e informacional e suas dependéncias da conjuntura internacional. (SANTOS, 1997). A partir
disso, busco fazer uma periodizacdo da evolugdo do cinema evangélico nacional, definir quem
s80 os principais agentes produtores e distribuidoras responsaveis, identificar os vinculos entre
as igrejas e as produtoras e distribuidoras desses filmes com relacdo ao financiamento e os
profissionais atuantes no circuito do cinema evangélico, investigar e selecionar os filmes de
grande impacto (em termos de bilheteria), e por fim, analisar como o conteudo veiculado nos
filmes contribuem para a formacdo da psicoesfera no territério brasileiro.

O crescimento de um segmento tido como gospel de fato se tornou possivel através da
consolidacdo do mercado musical. Segundo Cunha (2007), essa nova tendéncia foi rapidamente
utilizada pelas gravadoras comerciais, que investiram na capitalizacdo deste novo produto,
através do marketing, conseguindo assim facilmente popularizé-lo. No entanto, esse movimento
abriu espaco para o surgimento de novos nichos, como a utilizacdo do proprio cinema. Como
foi o caso das radios e programas televisivos. Ainda nessa logica, Cunha (2007) aponta que a
cultura do mercado se afirmar pela consumacédo de bens e servigcos, que tornam as pessoas
cidadas, no entendimento da cultura de mercado ¢, consumir esses bens e servigos religiosos,
se concretiza em ser tornar cidad@o no Reino de Deus. O consumo aqui ndo se trata apenas de
uma ldgica de mercado, mas sim um elemento popular de valores religiosos. “O fato de os
cristdes terem se tornado um segmento de mercado ja pode ser identificado na programacéo da
midia religiosa eletronica, o que muda a relacdo dos produtores religiosos com o meio”
(CUNHA, 2007, p. 144). Nesse trabalho especificamente, busco analisar somente o cinema,
tendo em vista que se trada de uma nova frente deste segmento, que vem contribuindo para a

formacdo de uma psicoesfera dentro do territorio.

1.1  Fundamentacéo tedrica

O cinema vem cada vez mais se tornando atrativo aos olhos dos pesquisadores da
geografia. Esse interesse partiu pelo fato do cinema ser um importante dispositivo técnico capaz
de ater a representagdo do mundo. Uma vez que, € papel do geografo também € interpretar a
paisagem, dentro de suas multiplas abordagens, a paisagem no cinema passa a ser uma nova

forma de perceber o espaco geografico (MAIA FILHO, 2019, p.3).

Para Neves (2010), pelos aspectos de producdo e distribuicdo, pela estética de

elaboracdo (enquadramento, simultaneidade de imagens, edicdo e montagem, etc), que foi
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percebido, por diversas areas do saber cientifico, que o cinema, de maneira subjetiva ou
objetiva, oferecia compreensdes dindmicas e fracionadas de ler o espaco geografico. Com essa
composicao de imagens e historias, relacionado a estética e cultura, podemos entender o filme,
como obra do mundo, que produz “mundos”, e¢ isso se faz por meio de uma narrativa e
linguagem prdpria, a linguagem do cinema. Moreira (2011), aponta que o cinema esta para além
das suas caracteristicas de expressdo artisticas, o cinema é sobretudo uma analise geogréfica, ja
que produz representacdes de uma realidade concreta, ou seja, recria processos socioespaciais.
(MOREIRA, 2011, p. 42). Para Gomes (2013) o raciocinio geografico esta associado a
producdo de imagens, é a partir dela que buscaremos nossa compreensao de mundo,

“(...) Desde suas origens, o raciocinio geogréafico esteve associado a producédo

de imagens, assumindo um verdadeiro imperativo gréafico. Neste sentido,

parte da tradicdo geogréafica concebe as imagens como instrumentos tanto de

percepcdo como de compreensdo do mundo, e ndo apenas como exemplos ou
ilustracBes” (Gomes, 2013, p. 1).

Realidade e representagdo interagem dialeticamente, imagem e mensagem se
complementam e dialogam com nossas percepcdes e concepcdes de mundo. Na geografia,
concebemos a paisagem produzida por observacdo, que mostra a representacdo do sujeito, a
partir de dimensdes reais do concreto. Segundo Sauer (1925 apud CORREA E ROSENDAHL,
1998). quando escreveu “A morfologia da paisagem”, disse que a paisagem cultural ou
geogréfica resulta da acdo coletiva humana, ao longo do tempo. Com bases em pensamentos
positivistas em sua definicdo de paisagem, Sauer (1925 apud CORREA E ROSENDAHL,
1998) procura sempre um plano sistematico mais geral, enfatizando as analises estruturais e
funcionais. Para ele a morfologia da paisagem, advém de um processo de um produto social e
cultural, desdobrada por atitudes, crencas e valores, a partir dos seus atores historicos. Ja Santos
(1999), define a paisagem como transtemporal, tendo em vista que ela une objetos passados e
presentes em uma construcdo transversal, "A paisagem é um conjunto de formas que, num dado
momento, exprime as herancgas que representam as sucessivas relagdes localizadas entre homem
e natureza. O espaco séo as formas mais a vida que as anima™ (1999, p.103). As paisagens sao
resultado de processos cognitivos, mediados por representacdes socialmente imaginadas,
imbuidas de valor simbdlico. Assim, a paisagem apresenta-se de forma dual, real e reproduzida
ao mesmo tempo. Para Gomes (2013), é de interesse dos gedgrafos que a paisagem forneca
concepcdes de um espaco, € necessario expor formas, volume, vegetacdo, dindmicas
geogréficas e outros, no entanto ndo pode ser mais vista como uma manifestagdo concreta da
sociedade sobre o meio, deve ser vista como a materializagéo das coisas, sob a subjetividade

humana. A paisagem deve possibilitar descricdo das conformacgfes naturais e culturais do
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espaco (MAIA FILHO, 2019, p.7). Por sua vez, a paisagem filmica, faz relacdo com a
subjetividade, representacionalidade e sobretudo, estética.

De acordo com Moreira (2011), a composicao de imagem de um filme, sdo fundamentos
tomados de uma dimensdo geogréfica e espacial, uma vez que estdo ligadas a perspectiva que
as imagens vao ser registradas. Um cineasta pode na producéo de um filme, ser fiel a realidade,
pode fazer uma recriacdo e interpretacdo da realidade, ou pode ter total liberdade poética para
distorcer inercialmente a realidade, ou ainda, mesclar essas abordagens. Para Moreira (2011),

nenhum filme é capaz de expressar a totalidade e complexidade das dindmicas socioespaciais,

todo filme faz um recorte sobre uma realidade, recorte este temporal e
espacial. Em tempo, nenhum filme é neutro, toda obra de cinema é carregada
da intencionalidade dos autores, roteiristas e cineastas. Neste sentido, muitos
filmes podem representar uma dada realidade de forma coerente e critica, ja
outros podem reproduzir preconceitos, disseminar etnocentrismos, simplificar
processos complexos, endeusar figuras publicas e diabolizar outras.
(MOREIRA, 2011, p.41)

Lefebvre (1983), determina que o campo das imagens, faz com que o sentido do
imaginario seja realocado na direcdo dos aparelhos de visdo, ou seja, novas media¢es, tanto
na composicdo de imagens, como na sua recepcdo pelos sujeitos e espacos socias. Desta
afirmativa, que compreendemos a relagdo entre o espaco geografico e as representacdes,
considerando o cinema como pressuposto fundamental da realizacdo destas representacdes a
partir de imagens filmicas, ou paisagens filmicas. O cinema se torna, um objeto de recriacao,
se torna parte constitutiva da paisagem, escrita do imaginario e da memdria social. Um narrador

sobre as relacdes de imagens e contetido, do espaco em movimento.

Contudo, podemaos afirmar que existe, sem davida uma forte relacdo entre a construcao
filmica com relacdo a construcdo do espago geografico. A imagem filmica pode e deve ser
avaliada como sendo manifestacéo do espaco, entendendo que a geografia do cinema, extrapola
0 conceito de analise, a geogréafica aqui, se compromete a entender um filme como documento
cultural que produz significados, questiona a producdo e sua tentativa de induzir esses
significados e observa a reconfiguragdo da paisagem que foi transmitida para os espectadores,

paisagem essa que se constituem por formas e conteidos sociais.

O cinema, visto como uma atividade sociocultural, pode disseminar concepgoes
homogeneizadoras através do uso de imagens e de discursos. Dessa forma, um contetdo
audiovisual tem a capacidade, também, de marginalizar espagos e grupos sociais através das

representacdes audiovisuais (RADEK, 2019). A relacdo direta com o espectador torna-se cada
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vez mais ativa. Ou melhor, tornar a mensagem que precisa ser passada “encantadora” a vista
do espectador pode ser agora imprescindivel para a concretude da disseminacdo dos fatos. O
desconhecido e, na grande maioria das vezes, passivo, objetivamente falando do espectador das
salas de cinema tradicionais, passa a integrar ou interferir no espaco a partir das leituras feitas
através daquilo seria apenas uma encenacdo, ou fuga da realidade. O espectador passa agora a
realizar préaticas interativas e intermediais pos-cinema. A situa¢do cinema ndo é mais a mesma,
o0 lugar do cinema ndo é mais 0 mesmo, os filmes ndo sdo mais 0s mesmos. O cinema extrapola
a tela (MACIEL, 2009).

1.2  Metodologia

A fim de atender as necessidades que objetivam este trabalho, ou seja, compreender a
psicoesfera criada a partir dos filmes evangélicos, buscou-se aprofundar a metodologia em
coleta de dados, que respondesse a questfes ligadas a tematica. Nesta coleta, foi levantado
informac@es bibliograficas, que validam a construcdo conceitual da pesquisa. Utilizando as
palavras-chaves psicoesfera e meio-técnico-cientifico-informacional, proposto por Milton
Santos, analisados também a partir das contribui¢es dos autores, Jacques Ellul e Samira Kahil.
Também as palavras, cinema, geografia e urbanizacdo brasileira, foram apresentados uma
selecdo de autores principais, que discorrem sobre essas tematicas, sendo eles, Luiz Vadico,
Roberto Lobato Corréa e Thiago de Almeida Moreira. No que cerne o debate religioso, a reviséo
bibliografica segue orientacGes propostas por Ricardo Mariano e Paul Freston.

A pesquisa tem um carater descritivo e exploratério, de acordo com seus objetivos.
Apresenta uma analise de dados qualitativos, uma vez que, a mesma se concretiza a partir dos
dados que irdo sendo revelados e resolvidos. Por isso, o trabalho conta com uma andlise filmica,
que dispGe observar na préatica as dimensdes analisadas conceitualmente. Para isso, esta analise
foi submetida através de elementos fundamentais, descritos pelo historiador Luiz Vadico, que

contribui academicamente com obras que discorrem o religioso e o cinema.

E importante ressaltar que, em referéncia a producio de conhecimento obtida para a
construcdo deste trabalho, foram também alcancadas atraves do Grupo de Pesquisa Territorio e
Cidades (TeCidades), visto que estes elementos sdo frequentemente debatidos e analisados, e
se tornaram referéncia metodologica para a criacdo e construcdo deste estudo. O grupo €
vinculado a Universidade Federal Fluminense (UFF) e pelo Departamento de Geografia de
Campos dos Goytacazes.
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A metodologia da pesquisa utilizou de levantamento bibliogréfico em plataformas como
Scientific Electronic Library Online (SciELO), Google Académico, bibliotecas digitais
(Plataforma CAFe da UFF) e plataformas que disponibilizam o acesso a contetdo académicos,

para recolher a revisédo bibliografica desenvolvida.

Levantamento de dados secundarios atraves de portais com Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) e Agéncia Nacional do Cinema (ANCINE) e também sites
oficiais das instituicdes religiosas em questéo, especialmente Igreja Universal do Reino de Deus
(IURD). Identificando e contextualizando esses dados, os mesmos foram disponibilizados em
tabelas, gréaficos e mapas, agregando assim as teméticas que envolvem elementos da formacao
da psicoesfera do cinema evangélico. As tabelas e graficos foram construidas de acordo com a

disposicdo de elementos, sendo comparativas, descritivas ou demonstrativas.

Foi feito um levantamento de filmes nacionais que se enquadram na Gtica de cinema
evangelico, sendo ja realizada uma selegdo que incluem os seguintes filmes: “As Estrelas Me
Mostram Voce”, “Nada a Perder: Contra Tudo. Por Todos.”, “Trés Historias, Um Destino” e
“Dez Mandamentos. Os filmes correspondem a um recorte temporal de pouco mais de dez anos,
entre 2005 e 2018. Periodo que marca entrada desse segmento dentro do cinema nacional.
Foram escolhidos por responderem a requisitos basicos que contribuem para a validacdo da
tematica. Sendo esses: corresponder a elementos descritos por Vadico (2015), que determinam
um filme religioso; ligacdo com instituicdes evangélicas; a construcdo de uma psicoesfera
ligada a interesses religiosos e sobretudo; filmes que foram significantes para a realiza¢ao deste

movimento.

Durante todo o processo de realiza¢do da pesquisa, a autora manteve em contato com
algumas produtoras e distribuidoras, afim de realizar uma entrevista com cada empresa, visando
ainda mais aprofundamento do contetido. No entanto, mesmo apds o contato feito, mensagens
trocadas entre as partes, e 0 aceite do convite da entrevista pelas empresas, Red Filmes, Graca
Filmes e 360WayUp, a realizacdo da mesma ndo ocorreu. Depois que o TCLE foi enviado, ndo
obteve retorno das empresas. A desisténcia ndo foi justificada. A pesquisa possui autorizagdo
do CEP — UFF (48951921.3.0000.5243), que visa assegurar os direitos dos participantes que
aceitassem o convite para entrevista. No caso da empresa Record Filmes, nenhum contato feito
pela autora teve sucesso. Ficando assim, a empresa Feliz 7 Play, como a unica que aceitou o
convite, e participou de fato da entrevista. Realizada via google meet, com o representante

comercial Carlos Eduardo. Para suprir a falta das entrevistas ao contetdo, a autora optou por
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recolher informagdes disponibilizadas via internet, de entrevistas concedidas por algumas
dessas empresas. Para isto, plataformas de noticias e videos acessiveis via Youtube foram

utilizados.

A pesquisa foi estruturada em trés capitulos, sendo o primeiro introdutorio, onde foi
abordado o problema de pesquisa, 0s objetivos, a fundamentacao tedrica e a metodologia. O
segundo, nomeado de “A expansao evangélica no Brasil” e o terceiro, “Meio técnico-cientifico-

informacional: urbanizacdo e o cinema evangelico.

No segundo capitulo, foi abordado a expansdo do segmento religioso evangélico no
Brasil, através de um breve histérico de como ocorreu essa expansdo. Foi introduzido sobre o
surgimento de algumas doutrina¢des evangélicas, e debatido suas interac@es no territorio até os
dias atuais. Com intuito de oferecer uma margem comparativa entre as doutrinas anteriores ao
movimento pentecostal de terceira onda. Movimento este, maior responsavel pelas mudancas

dentro da realidade religiosa.

No terceiro capitulo, foi revelado a expanséo evangélica em conjunto com o instrumento
cinematografico, atreladas ao entendimento do psicoesfera. Compreendendo suas
historicidades e movimentac6es. Foi abordado aspectos da urbanizacdo brasileira, para que
fosse compreendido de qual maneira ocorre a producao e distribuicdo de cinemas e filmes no
Brasil, e especificamente se tratando filmes evangélico. Neste capitulo, graficos e tabelas
disponibilizaram uma melhor visualiza¢do dos dados qualitativos decorridos no texto. Veremos
também a relacdo de proximidade dos filmes evangélico com as igrejas, e o seu papel de
formador da psicoesfera religiosa no territério. Destacamos também uma analise filmica, acerca
da compreensado dos sistemas de crencgas organizados nos filmes escolhidos para compor esta
pesquisa e observamos na préatico, a importancia do cinema para a formacgdo da consciéncia

coletiva.
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2 Expansdo Evangélica no Brasil

O presente capitulo destina-se a compreender a expansdo do segmento religioso
evangélico dentro do territorio brasileiro, compreendendo suas espacialidades histéricas.
Compreendemos que esse movimento se consolida com a urbanizacdo e materializa-se no
espaco urbano. Assim, buscamos compreender sua dindmica através da sua historicidade e
debater a correlacdo existente dentro desse movimento com a difusdo do meio-técnico-

cientifico-informacional e a psicoesfera que integrada a ele.

O termo “evangélico” s6 pode ser concedido a um grupo cujo ensino fosse coerente com
o Evangelho de Jesus Cristo, conforme revelado nas Escrituras. No decorrer dos ultimos anos,
a comunidade evangélica brasileira aumentou sua participacédo dentro do espaco urbano. Passou
a ir além da igreja, ocupando espacos significativos na midia, na cultura e na politica. Se
tratando de um fenémeno cultural-social, essa expansdo evangélica toma uma importante
relevancia na configuragdo do territério com o nascimento das correntes pentecostais e
(neo)pentecostais, que se tornaram protagonistas desse campo social (MARIANO,1999). O
Censo demografico do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) de 2010, aponta
que 25.370.484 de pessoas sdo adeptos a religido evangélica de origem pentecostal, 13,0% do
total geral da populagdo. Em levantado mais recente pelo Datafolha, indica um crescimento de
quase 10% da populacédo evangélica no Brasil, num periodo de 10 anos. A pesquisa foi feita no
ano de 2020, conteve cerca de 2.948 entrevistados em 176 municipios de todo o pais. Em 2022,
seguindo a tendéncia atual de crescimento no nimero de evangélicos, os catolicos devem

representar menos de metade da populacao brasileira.

Tabela 1: Composi¢do Religiosa no Brasil — 2010

Seguimento religioso N° de pessoas % da populagéo geral
Catolicismo 123 milhdes 64,4%
Evangélicos 42,3 milhdes 22,2%

Sem religido 15,3 milhoes 8%
Espiritas 3,8 milhdes 2%

Fonte: IBGE — Censo demografico 2010; Organizagdo Nathalia da Conceicédo Freitas
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Tabela 2: Composi¢do Religiosa no Brasil — 2020

Seguimento religioso % da populagéo geral
Catolicismo 50%
Evangélicos 31%

Sem religiéo 10%
Espiritas 3%

Fonte: DATAFOLHA — Censo demogréafico 2020; Organizagdo Nathalia da Conceicao Freitas

O surgimento do movimento evangélico no Brasil, ocorre com a chegada dos primeiros
protestantes que integravam missdes colonizadoras oriundas da Holanda e da Franca. Senhoras
et al (2019) afirma que esta corrente, se iniciou por uma reforma proposta pelo agostiniano
Martinho Lutero, que contestou a autoridade central e o monopdlio clerical como fonte Unica
de interpretacdo da biblia. No século XIX, as igrejas do protestantismo histérico, Luteranas,
Presbiterianas, Metodistas e Batistas, se estabelecem no Brasil. J& 0 século XX, marca a
vigéncia do movimento pentecostal, fazendo uma releitura de correntes do protestantismo

historico.

Senhoras et al (2016), aponta que a expansao evangélica no territério nacional, através
do protestantismo tradicional, no século XIX, evoluiu de maneira lenta e gradual, através dos
movimentos protestantes de imigracdo e de missdo. E ocorreu de modo mais acelerado, no
século XX com a difusdo dos movimentos pentecostais. Os protestantes de imigracao, sdo
considerados 0s primeiros protestantes a ocuparem um espaco significativo e consistente no
Brasil (SENHORAS, 2016, p.138), se concentrando principalmente na regido Sul do pais,
seguindo vertentes dos grupos luterano e episcopal. Possuiam baixa concentracdo de fiéis, ja
que ndo tinham interesses na expansdo numérica de seus seguidores, por se tratarem de uma

comunidade religiosa relativamente fechada, como aponta (BRANDAO, 2004).

Indicando outra perspectiva, 0s movimentos protestantes pentecostais passaram a obter
altas taxas de expansdo, com distintos perfis de cidades e grupos sociais. Segundo Mariano
(2004) essa expansdo que ja ocorre a meio século, permitiu que o pentecostalismo se tornasse
0 segundo maior grupo religioso do pais. Expansdo essa, que esta totalmente atrelada a sua
organizacdo multifacetada, com pluralidades de denominacdes, vertentes, doutrinas e formatos

organizacionais. O pentecostalismo, oriundo de um novo protestantismo, retrata uma fase
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composta por igrejas com estratégias territoriais significativas, tendo componentes da religido,
empreendedorismo e sobretudo politico. Enquanto o protestantismo histérico defende que o
enriquecimento é fruto do trabalho, a teoria da prosperidade, das organizacdes de terceira onda
pentecostal, enfatiza o sucesso individual como locus dessa prosperidade. Nesta l6gica, 0s
problemas sociais advém da falta de esfor¢o, ou proximidade com “Deus”, e ndo de uma
estrutura desigual. Sobre esse avango, Mariano afirma que:
Mas seu avango ndo é expressivo apenas nos planos religioso e demografico.
Estende-se pelos campos midiatico, politico partidario, assistencial, editorial
e de produtos religiosos. Seus adeptos ndo se restringem mais somente aos
estratos pobres da populacdo, encontrando-se também nas classes médias,
incluindo empresarios, profissionais liberais, atletas e artistas. Ao lado e por
meio disso, o0 pentecostalismo vem conquistando crescente visibilidade
publica, legitimidade e reconhecimento social e deitando e aprofundando

raizes nos mais diversos estratos e areas da sociedade brasileira (MARIANO,
2004, p.121)

Ainda segundo Mariano (2004), esses evangélicos estdo distribuidos de maneira
desigual dentro do territério. Apesar do movimento iniciar-se sua expansao no territério
nacional primeiramente no Sul do pais, os indices indicam que nesta regido se encontra o nivel
mais baixos de expansdo desse seguimento religioso. Sendo a regido Norte do pais com maior

namero de evangélicos praticantes do pais, segundos dados levantados pelo Datafolha.

Tabela 3: Composicdo da expansdo evangélica nas regides brasileiras — 2020

Regides Porcentagem da
populacéo geral
Sudeste 32%
Sul 30%
Nordeste 27%
Centro-Oeste 33%
Norte 39%

Fonte: DATAFOLHA — Porcentagem de evangélico por regido do pais 2020; Organizacdo Nathalia da

Conceicéo Freitas

Os estudos sobre a tematica apontam que esse crescimento significativo esta totalmente
atrelado a essas igrejas evangélicas, principalmente as de denominacdo pentecostal, por
saberem aproveitar e explorar de maneira eficiente aspectos socioecondmicos, culturais,

politicos e religiosos do Brasil, para beneficio da propria expansdo dessas igrejas. Mariano
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(2004) aponta ainda que as crescentes demandas de crise sociais € econdmicas, 0s altos indices
de desemprego, o crescimento da violéncia urbanas nas cidades brasileiras, o enfraquecimento
das igrejas catolicas, a pluralidade religiosa, a liberdade, as novas maneiras de pensar
politicamente, a redemocratizacdo do Brasil e principalmente a rapida difusdo dos meios de

comunicacéo, foram os desencadeadores centrais da evolugdo desse movimento.

Rosendahl (2002), ao escrever sobre espaco e religido, havia apontado jaem 2002, sobre
a pouca énfase dos estudos religiosos dentro da ciéncia geografica. No entanto, hoje
inevitavelmente, se tornou um conteldo interessante a vista desses gedgrafos. Essa mudanca
esta certamente atrelada a maneira que ocorreu a expansao do movimento. Segundo Fernandes,
et al (1998), ha ao menos cinco fatores que indicam essa mudanca no interesse dos

pesquisadores.

Primeiro, hd de se notar um crescimento considerdvel da populacdo evangélica na
América Latina. Segundo Nelson (1976), o protestantismo demorou a ganhar espaco dentro da
Ameérica Latina, devido a um pensamento comum entre esses povos que consideravam o
protestantismo uma traicéo a raca, trai¢cdo a sua origem. Isso porque em regides consolidadas
num catolicismo de origem exploradora, essa populagéo era calcada por uma falsa ideia de
nacao, tendo em vista que o conceito da palavra ndo advém de uma materialidade territorial.
Esses povos compreendiam que o catolicismo era a representacdo de sua nacionalidade e a fé
catllica era sua expressdo. Posteriormente, esses povos foram mergulhados numa ideia
influenciada pelos Estados Unidos de que o catolicismo representava o atraso e o protestantismo
associava-se aos avangos dos paises (SANTOS, 2017). E foi também a partir desta logica que

o Brasil foi considerado o maior pais protestante da América Latina (MARIANO, 1996).

O segundo ponto seria a visibilidade ligada a esses grupos. Os autores Nelson (1979) e
Mariano (1996) expdem que os evangélicos ndo se escondem. Contém seus templos em lugares
bastantes visiveis dentro do espaco urbano, em sua maioria com grandes projetos
arquitetdnicos. Também falam sobre Cristo de um modo diferente, fato que chama a atengéo.
Evangelizam em grandes espacos, como pragas e estadios. E investem incessantemente na
midia. Essa visibilidade criada por eles, expde o que seria talvez a carateristica mais importante

dessa expansao.

O terceiro fator, esta voltado para o impacto transformador dessas igrejas no campo
religioso. Segundo Nelson (1979) e Mariano (1996) as novas mensagens passadas aos fiéis por
essas institui¢des, acabaram por gerar rupturas significativas no contetdo geral da fe.
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O quarto, diz respeito sobre o pessoal, para além da religido. Aqui a ideia é que eles
deixaram de se concentrar em grupos fechados, visando cada vez mais se tornarem portadores
de uma nova fé, alcancando assim cada vez mais pessoas. E nesse momento que a 0s

evangélicos tomam espaco significativos dentro da cultura e principalmente da politica.

O quinto e ultimo fator, é a sua fécil penetragdo dentro das classes mais pobres e nos
bairros considerados mais perigosos e mais afastados da cidade. O que se pressupdem aqui é
que, nessas areas das cidades, que funcdes basicas e necessarias que seriam deve do Estado sdo
inacessiveis a determinados grupos, permite mais facilmente essa expansdo evangélica, que de

uma certa forma contribuira para a organizacdo daquele espaco.

Apds o surgimento do protestantismo histérico, os evangélicos se consolidaram
rapidamente dentro de alguns territérios, tornando possivel a criacdo de novos segmentos dentro
desta nova religido cristd. Talvez a caracteristica mais marcante dos evangélicos é a sua
heterogeneidade. Essas igrejas se alinham em alguns grupos principais, os protestantes
historicos, herdeiros da reforma protestante, 0os pentecostais, que nasceu em terras norte
americanas, trazendo o que foi chamado de experiéncias do Espirito Santo. O movimento
pentecostal, conforme Freston (1992), divide-se em trés grandes ondas, sendo a Ultima, a
terceira onda, caracterizada pela difusdo da teoria da prosperidade, também denominada por
alguns autores como neopentecostalismo. Mariano (2008) descreve que a construcdo do
fendmeno religioso evangélico, se deu principalmente pela capacidade das novas congregactes
de se adequar as necessidades de um povo. E ainda nesse debate o autor expde que a igreja que
mais se ater a recursos materiais e humanos dentro de suas congregacoes, tendem a crescer mais
(MARIANO, 2008, p.84).

Tabela 4: Congregac0es e algumas igrejas evangélicas brasileiras

CONGREGACOES IGREJAS
e Presbiteriana
e Batistas
e Metodistas
PROTESTANTES HISTORICOS e Congregacionais

Assembleia de Deus

PENTECOSTAIS CLASSICOS e Congregaco Crista do Brasil
DEUTEROPENTECOSTALISMO e Igreja do Evangelho Quadrangular
e Igreja Pentecostal O Brasil para
Cristo

e Deus é amor
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e (Casa da Bencédo
e Universal do Reino de Deus

e Igreja Internacional da Graca de
PENTECOSTAIS DE TERCEIRA ONDA Deus

¢ Igreja Evangélica Cristo € Amor

e Poder Mundial
Fonte: Freston (ano); Organizacdo Nathalia da Conceicdo Freitas, 2022.

2.1  Astrés ondas pentecostais

O movimento pentecostal vem sendo considerado por muitos autores que estudam a
tematica da religido, como o maior fenbmeno da histéria do cristianismo no século XX. As
igrejas pentecostais hoje reuni uma imensa gama de fiéis por todos os continentes, sobretudo
na América Latina. Segundo Matos (2006) o pentecostalismo acarretou significativas mudancas
no panorama cristdo, e rompeu com uma serie de padrfes ligados as igrejas protestantes. A
doutrina surgiu no inicio do século XX nos Estados Unidos, a partir de um pregador metodista,
Charles Fox Parham (1873-1929), que havia criado um instituto biblico onde ensinava a
glossolalial, e acreditava que os crentes evangelizados receberiam o conhecimento da
manifestacdo do Espirito Santo em linguas, para evangelizar o0 mundo antes da volta de cristo.

Tal a¢do ficou conhecido como “movimento de santidade”, ou seja,
Ja havia ocorrido a manifestacdo de linguas em anos anteriores nos Estados
Unidos, assim como em outros periodos da histéria do cristianismo. A
novidade na teologia de Parham ¢ que ele foi o primeiro a considerar o “falar
em linguas” como a evidéncia inicial do batismo no Espirito Santo. Foi essa

caracteristica que se tornou a marca distintiva do movimento pentecostal.
(MATOS, 2006, p.30).

No Brasil o movimento chegou através do pregador italiano Luigi Francescon, que
iniciou as atividades pentecostais em Sao Paulo e no Parana, e veio a se tornar o fundador da
Igreja Congregacao Crista no Brasil, que junto a Assembleia de Deus, foram as duas primeiras
igrejas pentecostais fundadas no Brasil. E sdo denominadas como cléssicas. Para Mariano
(2014), o pentecostalismo brasileiro nunca foi homogéneo. Desde a fundacao das duas igrejas

sempre houve diferencas internas que apresentavam significativas distingfes eclesiasticas e

! Glossolalia ou lingua dos anjos - suposta capacidade de falar linguas desconhecidas quando em transe religioso
(como no milagre do dia de Pentecostes).
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doutrinarias. Ao passar dos anos, com o0 avango extremamente regular e com a imensa facilidade
de imersdo no territorio, Novos grupos pentecostais comecgaram a surgir. Se constituindo por
novas formas e estratégias no ato de evangelizar. Dito isso, compreende-se a argumentacéo de
Freston (1993) e Mariano (2014), sobre a existéncia de trés ondas ligadas a0 movimento

pentecostal, segundo o seu histérico-institucional e diferencas teoldgicas.

A primeira onda, ou o pentecostalismo classico, ocorreu de fato com a chegada das duas
primeiras igrejas pentecostais no Brasil, A Congregacdo Cristd em 1910 e a Assembleia de
Deus em 1911. As igrejas eram caracterizadas, no inicio, por pessoas de classes mais pobres,
com pouca escolaridade, em sua maioria descriminadas pelas religides do protestantismo
historico e perseguidas pela igreja catolica (MARIANO, 2014, p.29). Ambas eram marcadas
pela presenca dos dogmas basicos transmitidos pelo pentecostalismo norte americano, como o
uso das linguas e a crenca na volta de Deus. Essas denominagBes foram responsaveis por
ampliar o cenério pentecostal durante 40 anos e foram responsaveis por milhares de conversdes.
Mariano (2014) explica que em épocas mais atuais, a mudanca mais significativa dentro do
pentecostalismo classico esta no seu perfil social. Ainda hd sem davidas a presenca de camadas
mais pobres, mas a doutrina entrou em setores da classe média, na vida de empresarios e
profissionais liberais. Ainda segundo Mariano (2014), no final da década de 1980 a Igreja
Assembleia de Deus adotou uma postura mais flexivel a fim de acompanhar as mudancas que
vinham ocorrendo na sociedade. E nesse caso, buscando uma ascensao na hierarquia de poder

entre as instituicoes religiosas.

A segunda onda, também chamada de movimento da cura divina, ou
deuteropentecostalismo, teve inicio na década de 50 em Sao Paulo, atraveés dos missionarios
Harold Wiliams e Raymond Boatright, que faziam parte da Cruzada Nacional de
Evangelizacdo. Nesse momento o campo pentecostal se fragmenta, altera sua relacdo com a
sociedade e trés grandes grupos sdo criados (MARIANO, 2014, p.29). Séo eles: A Igreja do
Evangelho Quadrangular (1951), A Igreja Evangélica Pentecostal “O Brasil Para Cristo” (1955)
e Deus ¢ Amor (1962). Nesse momento, surgem as evangelizacbes em massa por todo Brasil.
Segundo Wulfhorst (1995), esse periodo esta associado ao processo de industrializacao do pais,
atrelado aos processos migratorios e o crescimento dos grandes centros urbanos.Dito isto,
entendemos que esses NOVOS pentecostais encontraram a sua disposi¢cdo caminhos disponiveis
para evangelizar o maximo de pessoas. Agora sobre a oOtica da cura divina, do batismo como o
Espirito Santo e a expulséo de demdnios, foram se formando lideres carismaticos que partiam

em missdes para exterior, na intengdo de elevar a palavra de Deus, e fundar inimeras igrejas
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pentecostais, dando inicio ao que muitos autores, como Ricador Mariano e Paul Freston,

chamam de exploséo pentecostal no Brasil.

Mariano (2014) menciona que para além das estratégias missionarias em massa, eles
passaram a difundir o evangelho também por meio do radio (até entdo considerado mundando?
para os adeptos do pentecostalismo classico), passaram a utilizar grandes espacos publicos para
a realizacdo de seus cultos, como pracas, ginasios, cinemas e etc, comecaram a utilizar de
métodos mais eficientes e inovadores que atraiam os fiéis, e principalmente, chamavam a
atencdo de toda midia devido a énfase na teologia da cura. E nesse momento que surgem as
imagens que se espalharam por todo pais de processos de cura em tendas de lonas.

A terceira onda, ou neopentecostalismo, surge na década de 70, no Rio de Janeiro.
Freston (1993) afirma que enquanto as igrejas da segunda onda s&o majoritariamente fundadas
em S&o Paulo, a terceira onda se destacou no Rio de Janeiro. Com caracteristicas centrais que
pregam a Teologia da Prosperidade, onde é transmitido para os fiéis que Deus reserva 0 Sucesso
para os cristdes, propagam que o dizimo e a oferta conduzem a prosperidade (ou seja, quanto
mais doar para igreja, maior sera seu sucesso com Deus), enfatizam uma grande guerra
espiritual com a figura do Diabo, propfe abordagens menos doutrinarias em relagéo a
denominacdes pentecostais mais antigas, contém uma forte participacdo na politica partidaria e
principalmente fazem o uso escalonar dos meios de comunicacdo em massa para transmissao
do evangelho. E nesse periodo que surgem as igrejas Internacional do Graga de Deus (1980),
Cristo Vive (1986) e a Universal do Reino de Deus (1977), sendo a primeira igreja oficialmente
pentecostal de terceira onda. Segundo Mariano (2014), essa nova onda se difere das demais

principalmente pelo novo carater doutrinario e comportamental adotado.

De acordo com Mariano (2014) a terceira onda néo se difere somente a partir do recorte
historico-institucional, como ocorre na primeira e segunda onda pentecostal, ela ocorre
principalmente pelas diferencas teologicas, comportamentais e sociais. Dito isso, héa
caracteristicas que diferenciam os pentecostais de terceira onda das duas primeiras ondas. No
entanto, ha de fato caracteristicas que correspondem o movimento como um todo, isto €, torna
essas divisdes flexiveis que individualizam todo 0 movimento pentecostal. Ocorre neste caso
também a pregacdo da cura divina, a formacdo de lideres fortes, o uso dos meios de

comunicagdo em massa, entre outras caracteristicas do movimento pentecostal. Mas ha dentro

2 Os cristdo usam o termo mundano para descrever quando pessoas que gostam dos bens e prazeres do mundo
externo as limitagdes da igreja.
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dessa nova onda, ou neopentecostalismo, além de algumas caracteristicas ja citadas
anteriormente, a intensificacdo da guerra espiritual, a utilizacdo de objetos para mediac¢do do
sagrado, além do forte investimento em uma estrutura empresarial com figuras
paraeclesiasticas. As instituicbes passam a ser mais liberais e investidoras de atividades
empresariais, politicas, culturais e assistenciais, conforme:
Quanto menos sectaria e ascética e quanto mais liberal e tendente a investir
em atividades extra-igreja (empresariais, politicas, culturais, assistenciais),
sobretudo aquelas tradicionalmente rejeitadas ou reprovadas pelo
pentecostalismo classico, mas préxima tal hipotética igreja estara do espirito,

do ethos e do modo de ser das componentes da vertente neopentecostal
(MARIANO, 2014, p. 37).

Antes de mais nada, é necessario compreender que o neopentecostalismo é um recorte
da corrente pentecostal. Mariano (2014) aponta que o prefixo neo que antecede a palavra, é
perfeitamente apropriado por ter a capacidade de comportar a ideia de formacao recente e 0
carater inovador que esta atrelado. Ainda que o movimento neopentecostal seja fruto do
pentecostalismo, é necessario saber separar cada movimento, tendo em vista que ha um certo

distanciamento entre as doutrinages.

Esta seria, segundo Ricardo Mariano (2014), a vertente pentecostal que mais cresceu
nas Ultimas décadas e despertou a atencdo da imprensa, dos meios de comunicacdo, dos
pesquisadores e da prépria Igreja Catélica. Nas palavras de Mariano (2014), ocorreu nesse
movimento a ruptura com os tradicionais sectarismo e ascetismo pentecostais, resultado da
progressiva acomodacdo destes religiosos e suas denominacdes a sociedade e a cultura de
consumo. Essa caracteristica do neopentecostalismo, quanto as mudancas da sociedade, torna-
se visiveis ao nos depararmos com a forma com que usam os meios de comunicagdo para a
evangelizacdo. Inserem-se de forma pragmatica, na linguagem das midias (cinema, tv, radio,
gravadora, jornal, internet e mais recentemente plataformas de streaming e uso de aplicativos),
contribuindo diretamente para um numero cada vez maior de fiéis. Junto a isso, estdo 0s
diferentes discursos conservadores apontados pelos pentecostais mais classicos. Atribuindo
assim ao neopentecostalismo um carater mais inovador perante as ondas anteriores. Conforme
Mariano,

Neste meio religioso, crengas, praticas culturais e rituais sdo incorporadas,
nem sempre com as mesmas caracteristicas originais, com velocidade e
versatilidade impressionante. As vezes ddo origem a novas sinteses
idiossincraticas, noutras resultam em surpreendentes desdobramentos. Dai 0s

obstaculos para se refazer o tortuoso caminho de volta a génese de
determinada crenga ou préatica ritual. Tarefa que se torna mais espinhosa
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quando se sabe que sdo multiplas as mudancas pelas quais tem passado cada
denominagdo nos Ultimos anos.” (MARIANO, 2014, p.42).

A crenca da Teologia da Prosperidade, advém da influéncia norte americana, que
vincula a bencéo divina ao sucesso material. Pregam que so tera uma boa vida financeira, saide
e felicidade, aquele que abrigar a fé em Cristo dentro de si, aquele que obedece aos dizeres
biblicos e ndo esta envolvido direta ou indiretamente como a Diabo. Podemos pressupor que
existe aqui o ato das igrejas evangélicas sucumbirem ao desfio neoliberal consumidor. E nesse
contexto que surge os “mercadores de bengao” e os “divulgadores” de uma prosperidade que
alcanca significativas inovacGes. Mariano (2014), explica que cada intuicdo designara
diferentes modos de atuar dentro desse modelo. O pagamento de dizimos e o pedido de ofertas
direcionados a bens matérias da igreja, com o mesmo subterfugio de promessa de benc¢éo divina,
sdo algumas caracteristicas que podemos encontrar no uso da Teologia da Prosperidade. Esse
“apoio” financeiro que ira capacitar as igrejas pentecostais de terceira onda, mais do que as
outras, a investir nos meios de comunicagdo em massa, sendo assim, “a volumosa arrecadagdo
e a competéncia com que ampliam tais recurso na obra evangelistica, com intenso uso da midia
eletronica, ¢ na abertura de novos locais de culto sdo cruciais para sua rapida expansao”

(MARIANO, 2014, p.166).

A guerra espiritual, se tornou uma vertente consolidada dentro destas igrejas. Os cultos
de libertacdo (rituais que prometem a expulsdo do Diabo de dentro das pessoas), foram adotados
pela maioria das igrejas desse segmento. Atribui-se aqui, a Teologia da Dominacéo, sdo a¢des
baseadas na batalha espiritual contra demodnios e maus espiritos e na quebra de maldicdes
espirituais. Esse conceito precede a ideia da dualidade divina, onde pressupde que vivemos sob
uma guerra espiritual entre Deus e Diabo. Justificativa para concretizar esta guerra. No mais,
apenas a Igreja Universal do Reino de Deus, prega esse tipo de ritual com exposicdo. Boa parte
das Igrejas pentecostais de terceira onda evitam realizar esse exorcismo publico e coletivo
(MARIANO, 2014, p.43).

As denominacdes da terceira onda pentecostal passaram a exercer ao longo dos anos
grande influéncias no territorio nacional. O seu modo inovador de construir esse novo
evangelho o fez ganhar forcar na influéncia politica e na vida em sociedade de modo geral.
Cotam com varios seguidores em todos pais, estdo dentro dos veiculos midiaticos de todo tipo,
e tem grande responsabilidade na expansdo evangélica no Brasil que vem ocorrendo nos ultimos
anos. Dentre essas igrejas, a Igreja Universal do Reino de Deus, é que mais obteve destaque e

relevancia dentro do Brasil.
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Igreja Internacional da Graga de Deus (11GD), teve origem na cidade do Rio de Janeiro,
em 1980, fundada pelo Romildo Ribeiro Soares, conhecido também como RR Soares. Cabe
ressaltar que o Pastor RR Soares é cunhado do Bispo Edir Macedo (Fundador da IURD), e
juntos haviam decidido abrir sua propria igreja, a Cruzada do Caminho Eterno e a Casa de
Bencdo. Posteriormente, RR Soares desligou-se da empresa alegando conflito e discordancia
na administragdo. A igreja 11GD utiliza das vertentes do neopentecostalismo, como a Teologia
da Prosperidade e Teologia da Dominacdo. Os filhos do fundador da igreja atuam como
deputados das cidades do Rio de Janeiro e S&o Paulo®. A caracteristica mais conhecida da igreja
IIGD é o seu ministério midiatico. O programa televisivo “Show da Fé”, apresentado pelo
préprio fundador, exibido desde 1997, ocupou espago em grandes emissoras de canal aberto do
pais. No programa, h& quadros como: a “Novela da vida real”, onde s&o construidos videos
simulados a partir de histdrias enviadas pelos membros da comunidade; o “Missiondrio
responde”’, onde o0 proprio pastor responde a perguntas enviadas pelos membros ou quaisquer
telespectadores; e por fim, a “Oragao de fé”, o Missionario recebe cantores do segmento
evangeélico nas celebracdes dos cultos e prega as mensagens biblicas. Além disso, em 1999 a
igreja fundou o canal RIT (Rede Internacional de Televisdo), com conteudo voltado para o
publico evangélico. Fundou também uma emissora propria de réadio, fundada em 2002,
conhecida como “Nossa Radio”. A IIGD ainda conta com uma gravadora, a “Graga Music”,
fundada em 1999, uma editora, a “Graga Editorial”, fundada em 1984 e uma produtora e
distribuidora de cinema, a “Graga Filmes”, fundada em 2010. A igreja também possui duas
instituicGes educacionais. Academia Teoldgica da Graca de Deus (AGRADE), fundada em
1998, uma instituicdo de ensino superior de Teologia, voltada principalmente para a formacéo
do corpo de pastores da denominacdo. E a Faculdade do Povo (FAPSP), fundada em 2009, é

uma faculdade de Comunicagio Social®.

3 André Soares (DEM) foi eleito, com 120.168 votos, a uma das 94 cadeiras de deputado estadual em marco de
2007. Quatro anos depois, foi reeleito com 136.919 votos para mandato do quadriénio 2011-2015. Em 2015 tomou
posse para o terceiro mandato com 127.373 votos na Assembleia Legislativa de Sdo Paulo (ALESP).

Marcos Soares, em 2006, candidatou-se ao cargo de deputado estadual, tendo ocupado a primeira supléncia, com
34.601 votos, pelo PDT. Assumiu a cadeira na Alerj em 2009. Em 2010, foi reeleito ao cargo na Assembleia, com
52.099 votos, novamente pelo PDT. Foi eleito deputado federal em 2014, para a 552 Legislatura. Em 2021, tomou
posse como Deputado Federal.

Daniel Soares, em 2008, filiado ao PSC, assumiu o mandato como vereador em Guarulhos, sendo reeleito em
2012. Em 2018, foi eleito com 97.330 votos deputado estadual por S&o Paulo/DEM.

Disponivel em: https://istoe.com.br/tag/quantos-filhos-o0-missionario-rr-soares-tem/. Acesso em: 30/06/2022.

4 Portal ongrace. Disponivel em: https://ongrace.com/portal/. Acesso em: 30/06/2022.
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Igreja Evangélica Cristo Vive, a igreja foi fundada em 1985, pelo Bispo Miguel Angelo
da Silva Ferreira, no Rio de Janeiro. Miguel é angolano, com formag&o teoldgica vasta, € um
membro da ordem dos Teblogos Evangelicos da América Latina, e é visto como apostolo e
profeta. O Bispo fundou a igreja com o intuito de promover, com a defesa e pregacédo de suas
teses, uma pré-reforma no Protestantismo. Ele prega que a Reforma Protestante iniciada por
Martinho Lutero ndo se consumou, pois absorveu, com 0 passar dos anos, principios
doutrinarios, teolégicos e pastorais que estagnaram a igreja institucionalizada. Defende uma
doutrina calvinista e opde-se de algumas vertentes do neopentecostalismo, como a guerra
espiritual (Teologia da Dominacdo), o batismo em &guas e a pratica de jejum. Utiliza-se da
prética da arrecadacdo de dizimos e do evangelho midiatico. Investe na midia eletrdnica, faz
transmiss@es de cultos ao vivo ela internet, tem programas de radio e televisdo via-satélite para
mais de 215 paises. Possui ainda diversas publicacdes de varios livros sobre as teses que

defendem.

Igreja Universal Do Reino De Deus foi fundada em 1977, pelo Bispo Edir Macedo,
também no Rio de Janeiro. Pratica com fervor a Teologia da Prosperidade e a Teologia da
Dominagdo. Apresenta uma caracteristica carismatica, envolto do apoio total das utilizacdes
das midias. Esta presente em todas as esferas da politica brasileira, contendo pastores em cargos
legislativos e federais. Apresenta um carater ditador, onde a concentracdo do poder estar
exclusivamente ligada ao lider Edir Macedo. E antes de mais nada, adquiriu um carater
empresarial que sobressai sob a institui¢do religiosa. Controla diretamente diversas concessdes
da televisdo Brasileira. Como é o caso da Rede Aleluia, que pertence a igreja, possui também
quase 80 emissoras de radio AM e FM que cobrem mais de 75% do territorio brasileiro e ha
mais de 20 retransmissoras da TV Universal. Embora a Rede Record nao pertence diretamente
a igreja, pertence a Edir Macedo. A Record Filmes € uma produtora de cinema brasileira
também integrante do Grupo Record, como também € o caso da Record Producdes e Gravagdes,
uma gravadora brasileira. Na midia impressa contém o jornal Folha Universal e as revistas
Obreiro de Fé, Plenitude e Mdo Amiga. Ha espaco também na area da industria fonografica, a
Line Records pertence a Universal e a Unipro é a responsavel por publicar livros® também da
IURD. Segundo o censo de 2010 realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), a IURD tem mais de seis mil templos, doze mil pastores e um milhdo e oitocentos mil

fiéis ao redor do pais.

5 Universal. Disponivel em: https://www.universal.org/. Acesso em: 30/06/2022.
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3 Meio técnico-cientifico-informacional: urbanizacao e o cinema evangélico

A expansdo evangélica se deu através da influéncia europeia e norte americana. Foi uma
manifestacdo que desde seu inicio estava atrelada aos processos de transformacédo da natureza
e da construcdo de um novo espaco geografico. A necessidade de se adequar a uma nova
concepgdo de espago, fez com que a fé fosse colocada sob novas funges e estratégias, de acordo
com o avanco da modernidade, fazendo-a romper com tradi¢bes que talvez ndo fizessem mais

sentido.

Milton Santos elabora o conceito de meio técnico-cientifico-informacional para
compreender o desenvolvimento histérico da sociedade levando em conta o papel ativo do
espaco geografico. Nas teorizacdes do autor para melhor compreendermos as diferentes formas
que a sociedade se estruturou ao longo do tempo, devemos nos ater sobre os sistemas de técnicas
utilizados sucessivamente nesse processo (SANTOS, 1999, p.16). Com essa perspectiva Santos
(1998) propde entender as evoluges e transformacgdes do espaco, que vao desde 0 meio natural,
passando pelo meio técnico, até chegar no meio técnico-cientifico-informacional. Conforme o
autor, este terceiro momento corresponde pela interacdo da ciéncia e da técnica no espaco.
Comeca pés a Segunda Guerra Mundial (1939-1945), com destaque na década de 80. Nesse
momento, 0s objetos técnicos vao ser entendidos ao mesmo tempo como técnicos e
informacionais, indicando que a energia principal de seu funcionamento é também informacao.

Esse ultimo periodo passa a ser marcado pelo aprofundamento da artificializacdo do meio.

Dessa forma, buscamos compreender a insercdo do periodo técnico-cientifico-
informacional como uma componente da manifestacdo no espaco evangélico brasileiro,
especificamente entender como determinadas intencdes no modo de produzir uma nova
dindmica de fé serve para a reproducdo do modo de producdo capitalista. Ou seja, entender que
0 uso dessas novas ferramentas de disseminacdo fora construido para atender as novas

demandas do meio atual.

Milton Santos, considera a técnica como a principal base para que ocorra mudancas no
espaco, ou seja, o autor propOe discutir o conceito de espaco geografico a partir daa
transformacoes das técnicas. Ele compreende esse espaco como um conjunto indissocidvel de
sistemas de objetos e de acGes. Atribuindo aos objetos o conjunto das forgas produtivas do
meio, e acOes concebem as relacdes sociais criadas ali. E nesse sentido analisar a forma que a

sociedade interage, cria e modifica o espago em que habita.
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Como ponto de partida, propomos que o espago seja definido como um
conjunto indissociavel de sistemas de objetos e de sistemas de acdes. Através
desta ambicdo de sistematizar, imaginamos poder construir um quadro
analitico unitario que permita ultrapassar ambiguidades e tautologias.
(SANTOS, 1999, p.12)

A técnica, nesse ponto de vista ird assumir o papel de integrar o homem a esse meio que
ele faz parte. Sendo assim, Santos (1999) ira denominar 0s conjuntos instrumentais e sociais
que o homem utilizara para realizar e produzir sua vida, como técnica. Jaques Ellul (1968), ao
discutir a técnica aponta que esse universo se estrutura pela necessidade, e identifica 0 modelo
de relacdo entre 0 homem e a técnica tanto no mundo contemporaneo, como nas épocas

passadas.

Compreendendo o papel da técnica do espaco, Santos (1999) ird introduzir ao debate a
ideia de objetos técnicos, isto ¢, todos os objetos utilizados no meio que determinaram como

resultado uma atividade técnica.

A forma que o ser humano passa a interagir com 0 meio muda, e iSso ocorre
principalmente através dos objetos técnicos utilizados. Para isso, basta pensar em como 0 modo
do homem se comunicar, locomover e se alimentar, modificou profundamente ao passar das
décadas. Assim sendo, as diferentes técnicas e objetos distinguem os periodos historicos. Para
além, o trabalho e as técnicas de cada época caracterizam seu tempo e seu espaco (SANTOS,
1999, p. 23).

Foi a partir desta ideia que Milton Santos passou distinguir trés épocas principais que o
homem passou a utilizar esses objetos técnicos para interagir com o meio, sendo ele 0 meio
natural, o técnico e o técnico-cientifico-informacional. O meio natural, diz respeito ao periodo
anterior ao uso de maquinas, quando as forcas de producdo do espaco eram implementadas sob
atributos que a natureza poderia oferecer. J& 0 meio técnico, foi marcado pela primeira
revolucdo da industria, onde o surgimento de maquinarios mais sofisticados fez com que o
homem mudasse drasticamente sua relagdo com o meio. E por fim, o meio técnico-cientifico-

informacional, conceito principal que nos dedicamos nessa se¢éo.

Santos (1999), afirma que esse terceiro periodo ocorre ap6s a Segunda Guerra Mundial.
Foi um periodo onde se sobressaiu sobretudo, a interacéo da ciéncia e da técnica e os objetos
técnicos passam a ser marcados por uma intencionalidade que visa atingir as condigdes

impostas pelo mercado, “Neste periodo, 0s objetos técnicos tendem a ser a0 mesmo tempo
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técnicos e informacionais, ja que, gracas a extrema intencionalidade de sua produgdo e de sua
localizagéo” (SANTOS, 1999, p.159).

A ciéncia, a tecnologia e a informacéo, estdo na base dos processos de producdo nos
dias de hoje. S&o caracterizados pela racionalidade, pela artificialidade e pela universalidade,
ja que esse objeto técnico-informacional é difundido de modo mais generalizado e mais réapido,
atuando em toda a superficie terrestre (SANTOS, 1999, p.160). Dito isso, temos hoje uma
informatizacdo dos objetos técnicos que dominam a organizacdo do trabalho, atendem
sobretudo aos interesses dos atores hegemonicos da economia, da cultura e da politica, regulam
0s sistemas produtivos e também fortalecem o processo de matematizacdo da sociedade.

Quando analisamos a expansdo evangélica, e suas diferentes fases dentro do territorio
brasileiro, nos damos conta que o fenémeno descrito por Milton Santos atravessou a existéncia
desse movimento. Retornamos a Mariano (2004), quando o autor aponta que a expanséo
evangélica esta para além da expansdo do movimento religioso. Santos (1999), afirma que
guanto mais tecnicamente modernos os objetos forem mais subordinados serdo a logica global.
De modo que 0 meio passa cada vez mais a utilizar-se de objetos técnicos universais, ndo
haveria como as igrejas evangélicas ndo se adaptarem a essas novas condi¢cdes e a0 mesmo
tempo serem agentes dessas transformacdes. Sejam elas organizacionais, comunicativas ou

territoriais.

As novas tecnologias da comunicacdo e da informacdo, que marcam o meio técnico-
cientifico-informacional, tornaram-se mediadoras da comunicacdo da igreja com os fiéis. Com
o desenvolvimento de computadores, celulares, plataformas de streaming e outras ferramentas,
a comunicacao se tornou cada vez mais instantanea. Os fiéis ndo necessitavam mais ir até a
igreja para receber a palavra de cristo, ou para consumir produtos daquele meio. Essa rapidez
fez com que aumentasse a produtividade e reduzisse o0 espaco produtivo. Na casa da expansdo
daigrejas, a produtividade seria a extensa variedade de atrair os fiéis, sem que precisassem estar
fisicamente no espacgo da igreja. A psicoesfera sendo um pilar do meio técnico-cientifico-
informacional, essa definida como um sistema de crencas, desejos, vontades, sentidos e
comportamentos (SANTOS, 1999), traduz a apropriacdo e a geracdo, desses novos objetos
técnicos como estratégia relevante, embora ndo seja Unica, para expansdo das instituicdes

evangélicas.
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3.1  Uma breve periodiza¢do do cinema no Brasil

Como apresentamos anteriormente, a expansdo do meio técnico-cientifico-
informacional foi responsavel pela modernizacdo dos sistemas técnicos no territorio. Veremos
que esse fato atingiu também a producdo do cinema no Brasil. Uma vez que, compreendemos
gue esse novo meio passou a introduzir uma universalidade dos objetos técnicos, de maneira
artificial e, sobretudo, agil, acabou assim por determinar um imenso crescimento das demandas
socias da populagdo, como moradia, trabalho, educagdo, salde, transporte e também a cultura
e o lazer. E no que diz respeito a realidade brasileira, esta mesma demanda também era
responsavel por abrigar as exigéncias do imenso crescimento das cidades, oriundas do processo

de urbanizacédo do Brasil.

Santos (2013) define a urbanizacdo brasileira anterior ao século XX, como uma
urbanizacdo social e territorialmente seletiva. Isto porque as raizes da urbanizacao da brasileira
advém do periodo colonial. No entanto, foi no final do século XI1X e inicio do século XX que
algumas reformas urbanas iniciaram, impulsionadas por varios fatores, entre eles, a expansdo
da industria. Processo que foi marcado principalmente pelo crescimento da populacgao urbana e
exclusdo de parte desta mesma populacdo que ndo se adequavam ao novo espaco (MARICATO,
2001, p. 17). E neste momento que crescem os indices de pessoas que moram em Morros e
franjas da cidade em conjunto ao grande investimento nas grandes cidades como Rio de Janeiro,
Sdo Paulo, Porto Alegre, Curitiba, Recife, entre outras.

E necessario entendermos o processo de urbanizacdo brasileiro, porque ele nos ajuda a
compreender como ocorreu a modernizacao dos objetos técnicos no territério. Sabendo que o
forte desenvolvimento das industrias, concentrado no Sudeste, nesse periodo promoveu
mudancas significativas na paisagem urbana brasileira e no modo de vida da sociedade, através
da massificacdo do consumo dos bens modernos (eletrénicos e automaveis) e ruptura de valores
tradicionais, na cultura e na ocupagéo do solo, e especialmente na formacao de uma urbanizagéo
desigual dentro do territério (MARICATO, 2001, p. 19). Podemos assim articular a
concentracdo de dados gerais do cinema brasileiro (entre eles equipamentos de produgéo,
distribuicéo e exibicdo de filmes e localizacdo das salas de cinema) com o processo historico

da urbanizacéo brasileira.

A historia do cinema no Brasil comega em julho de 1896, quando ocorre a primeira
exibicdo de cinema no pais, na cidade do Rio de Janeiro. Inicialmente o cinema era mudo, e
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somente na década de 1930 surge o cinema falado. A Cidade de S&o Paulo teve a primeira sala
de cinema da Ameérica do Sul a receber sistemas de projecdo sonora (FREIRE e ZAPATA,
2017, p.179). De acordo com os autores, uma revista norte-americana, publicou em fevereiro
de 1936, um balanco sobre o mercado cinematografico brasileiro, informando que 33% das
salas de exibigdo brasileiras estavam localizadas nas cincos maiores cidades do pais (Rio de
Janeiro, Sdo Paulo, Salvador, Recife e Porto Alegre). Seguindo a l6gica do crescimento das

grandes capitais no periodo das reformas urbanas, iniciado no século XX, como descrito acima.

Um fato importante a ressaltar, é que com a queda da bolsa de Nova York, nos anos 30,
e outros fatores internos, levou o numero de salas de cinema no Brasil reduzir
consideravelmente neste periodo, concentrando-se ainda mais nos grandes centros urbanos
(FREIRE e ZAPATA, 2017, p.179). Segundo Souza e Freire (2017), a recuperacdo deste
circuito exibidor ocorre no inicio dos anos de 1940, com a retomada do crescimento do publico.

Santos (2013) afirma que a modernizacdo no campo, foi inteiramente responsavel pela
inversdo da populacdo rural em urbana, que comecou a se notar a partir de 1940. Em 1940,
apenas 31% da populacio brasileira vivia em cidades®. Foi a partir de 1950 que o processo de
urbanizacdo se intensificou, pois com a industrializacdo promovida por Getllio Vargas e
Juscelino Kubitschek houve a formacdo de um mercado interno integrado que atraiu milhares
de pessoas para 0 Sudeste do pais, regido que possuia a maior infraestrutura e,
consequentemente, a que concentrava o0 maior nimero de industrias. Tendo em vistas os dados
agrupados na Tabela 5, pode-se observar que ao passar dos anos, ha um aumento significativo
nas salas de exibicdo da regido sudeste do pais, o que acompanha as transformaces das cidades

desta regido devido ao advento da urbanizacéo.

Santos (2001) define como regido concentrada a parte do pais que detém um
significativo sistema de fluxos construidos pelos altos indices de urbanizacdo. Ou seja, a regido
gue tem maior aporte industrial, atividade comercial intensa, que abriga atividades modernas e
globalizadas. Séo Paulo, Rio de Janeiro, Espirito Santo, Minas Gerais, Parana, Santa Catariana
e Rio Grande do Sul, sdo os estados integrantes desta regido concentrada.

Para se adaptar ao novo modo vida imposto pela industrializagdo, as pessoas passaram

cada vez mais a ocupar esses grandes centros urbanos, o que acarretou em um processo de

®Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE. Sinopse preliminar do censo demografico: 1940.
Disponivel em: https://biblioteca.ibge.gov.br/index.php/biblioteca-catalogo?view=detalhes&id=7314. Acesso em:
05/04/2022.
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urbanizagédo que ocorreu de forma desordenada e desigual, uma vez que de acordo com dados
da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) de 2015, 84,72% da populagdo no
pais se concentra nas areas urbanas, e 15,285% em areas rurais. Sendo o Sudeste a grande regido
com maior percentual de populacdo urbana, indicado no Grafico 1. Estabelecendo assim,

condicBes que ainda remetem as conjunturas que comecaram a se desenrolar na década de 40.

Gréfico 1: Porcentagem da populacdo que vive em &rea urbana, por regido (2015)
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Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — PNAD (2015). Elaborado por Nathalia da
Conceicéo Freitas.

A perspectiva apontada no Gréfico 1, expde o motivo de até os dias atuais as salas de
exibicao de cinema, estarem concentradas nos grandes centros urbanos do pais. De acordo com
Pozzo (2020) as salas de cinema foram e sdo organizadas em uma configuracdo que acompanha
a rede urbana brasileira. Onde as regides Sul e Sudeste sdo aquelas que aprestam rede urbana
mais complexa, com maior densidade e mais desenvolvida. Uma vez compreendendo essas
caracteristicas, de fato essas cidades tendem a apresentam maior nimero de servicos oferecidos
a populagdo (POZZO, 2020, p.64). Para exemplificar esse problema, no Mapa 1, mostra a
distribuicdo geogréafica das salas de cinema em territorio nacional e a Tabela 5 foi construida
através de dados da Agéncia Nacional do Cinema (ANCINE) e Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), sobre como ocorreu as mudangas no circuito exibidor brasileiro de 1940
até chegada dos anos de 1980, periodo em que se destaca as transformacg6es urbanas no territério

nacional, e também nos dias atuais.
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Mapa 1: Municipios com e sem sala de cinema regular em 2018

© Municipios sem cinema

Fonte: Elaborado por Renata Rogowski Pozzo, 2020.
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Tabela 5: Circuito de exibi¢do por UF (1944 —1977)

103

1944 1950 1960 1971
AL 8 19 66 62 49
AM 8 5 25 28 15
AP - 2 8 14 5
BA 24 80 227 152 117
CE 21 31 93 50 41
DF 104 56 5 18 22

i

MS - - - - -
MT 11 3 41 63 82
PA 18 14 65 38 31
PB 11 22 78 85 62
PE 47 59 209 172 105

TOTAL:

947

927

3.284

3.037

2.532

Fonte: Anuario estatistico do Brasil. Instituto Brasileiro de Geografia. Elaborado por Nathalia da
Conceicdo Freitas.
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Cabe ressaltar que o IBGE disponibiliza no Anuério Estatistico do Brasil, dados
referentes as casas de diversdes em diversos anos. Nessas tabelas essas casas foram divididas
em diferentes categorias, como teatro, cineteatros e o cinema. Destacamos que os dados
recolhidos para a construcdo da Tabela 5, foram apenas da categoria cinema. No recolhimento
dos dados, foi observado que nem todos 0s anos a categoria cinema havia informacoes
referentes aquele ano. Por isso, a Tabela 5 as datas escolhidas para compor este trabalho se deu

em razdo da disponibilidade dos dados.

De acordo com Freire e Zapata (2017) houve em 1942 um decreto federal que custeava
0rgdos municipais de estatistica, a “quota de estatistica”, que atribuia aos municipios a criagdo
de um imposto de 10% do valor do ingresso das chamadas casas de diversdes, que incluem os
cinemas. Com isso, 0S municipios passaram a receber uma nova taxa a incidir sobre as salas de
cinema. Dito isso, é importante ressaltar que ndo se sabe se os dados quantificados pelo IBGE,
sobre 0 nimero de cinemas que existiam no pais estavam apenas atribuidos os contribuintes
dos impostos, ou 0 namero verdadeiro de salas, mesmo com aqueles que sonegam esses
impostos (FREIRE, ZAPATA, 2017, p.183).

Freire e Zapata (2017), indicam também uma outra dificuldade em relacdo aos dados
disponibilizados pelo IBGE em relacdo ao parque exibidor brasileiro. De acordo com o0s
autores, ha outras fontes que citam dados quantitativos diferentes em relacdo ao nimero de
cinemas, conforme

Outra dificuldade em relacéo a utilizacdo dos dados do IBGE para quantificar
0 nimero de cinemas existentes no Brasil entre as décadas de 1940 e 1970
também se deve ao fato de encontrarmos, em outras fontes, nimeros diferentes
dos citados por Takahashi, alguns deles igualmente creditados ao 6rgao
federal, no entanto. Os dados apresentados por trés publicac6es, de autoria de
Alberto Victor de Magalhdes Fonseca (1955), Francisco Silva Nobre (1957) e

Geraldo Santos Pereira (1973), e por artigos em dois periddicos — Revista
Geicine (1961) e Filme Cultura (1967) (FREIRE; ZAPATA, 2017, p.185).

Na Tabela 6, reunimos, além dos dados disponibilizados pelos anuéarios estatisticos do
IBGE, as informacdes trazidas por Freire e Zapata (2017), que indicam as informacdes sobre o
numero de sala de cinema, de acordo com os autores e revistas citados por Freire e Zapata
(2017).
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Tabela 6: Numero de salas de cinema e cineteatros no Brasil (1944-1967)

- 947 370 1317
el

- 1606 1606 427 1179 1606
- 1736 466 1270 1736
- 1973 1973 588 1385 1973
- 2248 2284 2248 729 1555 2284
- 2656 2411 3011 1729 2656
- 3033 3033 1149 1884 3033
= 2857 3216 2857 2857
- 2953 1159 1794 2953
- 3017 2114 1024 3138
= 3303
- 3413 3413
- 3318 3489 3704 3488
- 3285 3284
- 3242 3242
- 3169
- 3261 3261
- 3117 3234
d

el

- 3079 117 3196
e

Fonte: Freire e Zapata (2017), Fonseca (1955), Nobre (1957), Pereira (1973), Filme Cultura (1967),
Revista Geicine (1961) e Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (1946, 1949, 1950, 1951, 1952,
1953a, 1953h, 1954, 1955, 1957, 1959, 1960, 1961, 1962, 1963, 1965, 1966, 1969). Elaborado por
Nathalia da Conceigdo Freitas.
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Os dados da Tabela 6, dos autores e revistas, sdo também creditados por 6rgdo federal.
A primeira fonte, Alberto Victor de Magalhdes Fonseca, se trata de um parecer escrito pelo
autor, para a Comissao Federal de Abastecimento e Precos (Cofap), no ano de 1955. O quadro
de namero de salas desenvolvido pelo autor, foi construido a partir de dados do IBGE (FREIRE;
ZAPATA, 2017, p. 185).

Francisco Silva Nobre, era jornalista e escritor, e publicou em 1957 o livro Mercado de
cinema no Brasil. De acordo com Freire e Zapata (2017) este foi provavelmente o primeiro
estudo dedicado a numero de salas de cinema no Brasil, cuja as informacdes, também foram
retiradas do IBGE.

Geraldo Santos Pereira foi cineasta, atuante em orgaos de comissdes federais ligados ao
cinema entre 1950 a 1960. Lancou em 1973 o livro Plano geral do cinema brasileiro: historia,
cultura, economia e legislacdo, onde trazia nimeros das salas de exibicdo brasileiras, sem
indicar a fonte no qual se baseou (FREIRE E ZAPATA, 2017, p.185).

As revistas Geicine e Filme Cultura, sdo revistas publicadas por o6rgao federais
(FREIRE; ZAPATA, 2017, p.185). A revista Geicine coletou seus dados através do Servico de
Estatistica do Ministério da Educacdo e Cultura (MEC), e a Revista Filme e Cultura, apresenta
dados creditados dos IBGE (FREIRE; ZAPATA, 2017, p.185).

Percebemos na Tabela 6, que Nobre, Fonseca e Pereira, no levantado de seus dados,
somaram as categorias cinema e cineteatros apresentadas pelo IBGE, mas sem mencionar esta
questdo, diferente da revista Filme Cultura, que fez 0 mesmo, mas explicou que o0 nUmero se
tratava das duas categorias (FREIRE; ZAPATA, 2017, p.187). A distingéo entre as categorias
se da apenas pelo funcionamento, uma vez que o0s cineteatros oferecem em seu espaco exibicdo
de filmes e pecas teatrais, e salas de cinema se limitam apenas na exibicdo dos filmes. Segundo
Freire e Zapata (2017), a op¢édo dos autores e da revista em unir os dados das duas categorias,
se torna coerente sabendo que a maior parte destas salas de diversao funcionavam regularmente

exibindo filmes, pegas teatrais, shows e varios tipos de atragdes culturais.

Apesar das diferencas apontadas na Tabela 6, podemos indicar um crescimento
acelerado apo6s o fim da Segunda Guerra Mundial (1939-1945), com o apice do circuito
chegando no final da década de 1950.

A partir de 1970, mais da metade dos brasileiros ja se encontrava em areas urbanas, cuja

oferta de emprego e de servicos, como saude, educagdo e transporte, eram maiores. Uma
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caracteristica importante deste periodo foi a decadéncia dos cinemas de rua, e 0 surgimento
cada vez mais forte das salas em shoppings center. Como brevemente observado nas Tabelas 5
e 6, no primeiro ano da década de 70, os numeros de salas de cinema de rua comecam a
despencar. Sdo Paulo por exemplo, que no ano de 1960 contava com mais de mil salas de
cinema, termina a década de 70 com um numero inferior, com 644 salas. Compreende as
amostras dessa maneira, entendendo que o Anuario Estatistico do Brasil, contabilizava apenas
os cinemas de rua. Dentre alguns motivos que encadeiam esse novo movimento, poderiamos
citar possivelmente o crescimento das metrépoles. Segundo Ribeiro (2011), essa situacdo traz
consigo problemas sociais e um inchago populacional que as grandes salas de rua ndo puderam
suportar. As salas de cinema de rua, ndo poderiam suportar 0 imenso avango desproporcional
que estava ocorrendo com o crescimento das cidades. As transformacdes culturais e de ordem
econémica foram determinantes para a escolha do publico por cinemas situados em shopping
centers, visto do Gréfico 2. No entanto, as razGes pelo crescimento do cinema em shopping sdo
complexas e muito mais profundas, derivam de uma gama de condicionantes, que formaram
essa situacdo que se faz presente até os dias atuais. Tendo em vista que cidades ndo
metropolitanas também tiveram fechamentos de cinema de rua como mostra Bessa da Silva

(2017) para Campos dos Goytacazes/RJ.

Grafico 2: Percentual de salas de exibicao por local de funcionamento (2019).

H CINEMA DE RUA B SALAS DE SHOPPING CENTER
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Fonte: Anuario Estatistico do Cinema Brasileiro de 2019. Elaborado por Nathalia da Conceicao

Freitas.

A partir da década de 1980, o anuario estatistico do cinema brasileiro, as salas de
cinemas contabilizadas referem-se a ambas localidades (rua e shopping). Analisando a série
historica, é possivel perceber forte correlacdo ao longo dos anos, periodos breves de divergéncia
entre as variaveis, determinados por fatores externos. Como ressalta a Gréfico 3:

Grafico 3: Evolugdo do NUmero de Salas de Exibicdo (1980 a 2020)
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Fonte: de 1971 a 2005, os dados foram retirados do sitio especializado Filme, a partir de 2006, as

informacdes foram produzidas pela ANCINE. Elaborado por Nathalia da Conceicéo Freitas.

Santos (2013) retrata que de fato o novo perfil urbano se tornou mais complexo. A
metrdépole agora responde por varios fluxos de informacéo, que passam por cima dos fluxos de
matéria, formando a nova cadeia dos sistemas urbanos. No entanto, o que Milton Santos expde
€ que esse novo espaco também carrega uma certa “involu¢do”, ja que mesmo com o alto
investimento, as metropoles tinham o crescimento econdmico menor do que as regides agricolas
dindmicas e respectivas cidades regionais (SANTOS, 2013, p.10). Por esta condicdo, a grande
cidade fomenta a expanséo da crise urbana. A alta demanda demogréfica, o gasto publico que
visa majoritariamente atender interesses de agentes socioeconémicos hegemonicos, delineada
pela falta de acesso aos empregos e falta de investimento em politicas publicas, incorpora a

grande cidade o polo da pobreza:
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O novo perfil industrial tem muito a ver com esse resultado. Por isso, a grande
cidade, mais do que antes, € um polo da pobreza (a periferia no polo...), o lugar
com mais forca e capacidade de atrair e manter pobre, ainda que muitas das
vezes em condig¢des sub-humanas. A grande cidade torna-se o lugar de todos
0s capitais e de todos os trabalhos, isto &, o teatro de numerosas atividades
“marginais” do ponto e vista tecnoldgicos, organizacional, financeiro,
previdenciario e fiscal. (SANTOS, 2013, p.10).

O caso da evolugdo dos Shopping centers, que comunicou diretamente com fim das salas
de cinema de rua, justifica-se também, pela mesma ideia trazida por Milton Santos. Os shopping
centers passaram a oferecer cinemas mais confortaveis e luxuosos, com o discurso da maior
seguranca e qualidade, diferenciando-se dos localizados em outros espacos da cidade. Além
disso, o shopping center chega como elemento modernizador do espago urbano, com fortes
mecanismos de propaganda. Ja as salas de cinema de rua devido a especulacdo imobiliaria, fez
com que aqueles espagos ganhassem outros significados. Por ser espacos muitos privilegiados
(do ponto de vista de determinadas acOes), de grande porte e localizados em nos grandes
centros, além de ja serem pontos conhecidos pela populagdo, ficaram na mira de determinados
grupos de agentes modelares do espaco urbano. E nesta mesma época que houve o crescimento
das igrejas evangélicas, que comecaram a ver nas grandes salas espacos ideais, grandes
estacionamentos e espacos administrativos. De acordo com Pozzo (2020) as cidades com mais
500 mil habitantes apresentam substancialmente o aumento da presenga de shoppings centers,

e sdo justamente essas cidades gque as salas de cinemas mais crescem.

No que diz respeito aos dias atuais, vimos que o cendrio de desigualdade na
disponibilidade de salas de exibigdo ndo se manteve muito diferente. A concentracdo de salas
de exibicdo ainda se encontra em maior nimero nas grandes cidades brasileiras, como pode ser
observado na Tabela 5, e agora no Grafico 4, as regides Norte e Nordeste do pais, encontram
0s menores quantitativos de salas de cinema desde 1940, até os dias mais atuais. Essa afirmativa
se da porque a regido Nordeste € a que apresenta hoje a menor taxa de urbanizacdo no Brasil.
E vérias questdes sobre essa desigualdade, pobreza urbana e renda baixa, além da concentracdo
de shoppings (consequentemente de salas de cinemas) serem menores. Pozzo (2020) explica
que a rede urbana brasileira historicamente de fato se organizou de forma desigual, dendritica
e concentrada,

Pois apresenta fraca presenca de centros intermediarios e sub-regionais. Nossa

rede dendritica possui origem colonial, e é caracterizada por poucas e grandes
metropoles em contraposicdo aos NUMerosos e pequenos centros, indicando
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um carater unilateral dos fluxos e baixa divisdo territorial do trabalho.
(POZZzO0, 2020, p.64).

Grafico 4: Nimero de Salas de Cinema nas Capitais (2021)

Fonte: Agéncia Nacional do Cinema - ANCINE (2021). Elaborado por Nathalia da Conceicéo Freitas.

Essa menor urbanizacdo estd apoiada no fato de que dessa regido partiram varias
correntes migratdrias para o restante do pais e, além disso, as cidades nordestinas detinham
renda menor, equipamentos industriais reduzidos, atividade econdmica menos dinamicas, em
comparagdo a outras regides. Logo, ndo era capaz de atrair a sua propria populacéo rural.
Segundo dados do IBGE, até os anos de 1960 a Regido Norte era a segunda mais urbanizada
do pais, como destaca a Tabela 7, porém a concentracdo da economia do pais no Sudeste e 0
fluxo de migrantes dessa para outras regides, fez com que o crescimento relativo da populagéo

urbana regional diminuisse.

De acordo com Pozzo (2020) foi no momento em que o Brasil completa a sua transigdo
urbano-rural, que ocorreu entre 1975 até 1999, que as salas de cinema comegam a diminui. Para
a autora essa rede urbana impés as salas de cinema uma transicdo tecnoldgica que a maioria
dos empresarios do ramo ndo estavam preparados para se adaptar, “este processo de
concentracdo territorial impulsionado por demandas de modernizacao tecnolégica é comum nao
apenas ao ramo cinematografico, mas a toda industria cultural” (POZZO, 2020, p.65).
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Tabela 7: Taxa de urbanizacdo das regides brasileiras (1940 A 2010)

Regido 1940 | 1950 1960 1970 1980 |1991 | 2000 | 2007 | 2010

Brasil 31,24 | 36,16 | 4467 | 5592| 6759| 7559 | 81,23 | 8348 | 84,36
Norte 2775 | 3149 | 3738| 4513| 5165| 5905| 69,83 | 7643 | 7353
Nordeste 23,42 264 | 3389| 4181 5046| 6065| 69,04 | 71,76 | 73,13
Sudeste 3942 | 4755 57| 7268| 8281| 8802 9052| 9203| 9295
Sul 27,73 29,5 371 | 4427 | 6241| 7412| 8094 | 829| 8493
Centro Oeste | 2152 | 2438 | 3522| 4804| 67,79| 8128 8673| 8681| 888

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE. Elaborado por Nathalia da Conceigédo
Freitas.

As salas de cinema estdo presentes em apenas 383 dos 5570 municipios do Brasil,
segundos dados revelados pelo IBGE (2019). Esta mesma pesquisa também mostrou que,
64,1% dessas salas de cinema se concentram em cidades com mais de 500 mil habitantes, e o
restante das salas, ficam, principalmente, em municipios com 100 mil a 500 mil habitantes. Das
4.911 cidades que contém um ndmero equivalente a 50 mil habitantes, ou menos, apenas 54
tem salas de cinema (IBGE, 2019).

O livro digital "Uma nova politica para o audiovisual”, publicado pela ANCINE em
2017, lembra que o Brasil ja teve um parque exibidor "vigoroso™ e "descentralizado™ nas
décadas que antecedem a de 1970. Naquela época, 80% das salas estavam em cidades do
interior, e ndo somente em shoppings das grandes metropoles, como é o caso atual. Ainda de
acordo com ANCINE, em 2020, 46,4% da populacdo brasileira é atendida com salas de
exibicdo, e ha 113.3847 habitantes por sala no pais. como demonstra a Tabela 8. Entre 2011 e
2019, registrou-se um aumento acumulado no ndmero de salas de 49,1% frente a um
crescimento populacional de 6,5% no mesmo periodo. Com isso, o indice de habitantes por sala

do Brasil vinha caindo e chegou a menos de 60 mil em 2019.

Tabela 8: Dados gerais da exibi¢do no pais — 2011 a 2020
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Indicadores

2011

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

NUmero 2.352 2.517 2.678 2.833 3.005 3.160 3.223 3.347 3.507 1.860
total de

salas

Salas por 3,43 3,59 721 746 742 771 782 809 852 466
complexo
Populagdo | 197.397.018 | 199.242.462 | 201.032.714 | 202.758.031 | 204.450.649 | 206.081.432 | 207.378.848 | 208.494.900 | 210.147.125 | 211.755.692
brasileira

Ingressos 143.206.574 | 146.598.376 | 149.518.269 | 155.612.992 | 173.022.827 | 184.327.360 | 181.226.407 | 163.457.959 | 177.719.156 | 39.437.397
vendidos

Ingressos 0,73 0,74 0,74 0,77 0,85 0,89 0,87 0,78 0,85 0,19
per capita
Habitantes 83.927 79.159 75.068 71.570 68.037 65.216 64.343 62.293 59.922 113.847
por sala

Cidades 392 391 392 398 388 383 396 416 439 284
com

cinema

Salas ND 784 1.353 1.770 2.874 3.149 3.223 3.347 3.507 1.860
digitais

Salas 3D 467 617 854 1.039 1.190 1.280 1.385 1.752 1.833 828
% Cidades 7,0% 7,0% 7,0% 7,1% 7,0% 6,9% 7,1% 7,4% 7,9% 5,1%
com

cinema

% 52,9% 53,3% 53,3% 52,9% 54,4% 55,1% 55,9% 57,0% 58,1% 46,4%
Populagao

atendida

Fonte: Agencia Nacional de Cinema (2020) — Elaborado por Nathalia da Conceicédo Freitas
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E possivel observar que nos anos de 2020 a uma reducdo consideravel no valor
quantitativo do ndmero de salas de exibicdo. De acordo com a ANCINE (2020) tais
demandas dizem respeito aos impactos causados pela pandemia do COVID-19, que assolou
0 mundo nesse mesmo mundo. Essa constatacdo ndo serd explorada nesse trabalho porque
foge dos objetivos, mas é uma questdo relevante, sobretudo que ndo se trata apenas da

pandemia, mas como a cultura tem sido trata na politica do atual governo.

O processo de distribuicdo de filmes no Brasil, também revela essa mesma
caracteristica desigual. O processo de execucdo de um filme é complexo. Primeiro é
necessario oferecer uma ideia as produtoras, caso o0 projeto seja aprovado, precisara de uma
boa credibilidade para tentar conquistar determinada distribuidora. Esta, por sua vez,
analisara as potencialidades da obra para chegar as salas de cinema e a possivel margem de
lucro. Fechado o neg6cio, comeca a distribuicdo dos filmes nas salas de cinema do pais. A
Agéncia Nacional de Cinema (ANCINE), a grande responsavel por fomentar os projetos

cinematograficos.

A distribuicdo em filme tradicional é um processo dificil e relativamente caro
(CHALUPE, 2010). O custo de cépia de uma producédo pode variar de acordo com a duragao
do filme, se houver necessidade de exibicdo em outros idiomas, o tipo de projecdo que
determinado filme pede, o transporte e armazenamento, tudo isso é considerado pelas

distribuidoras, antes dos filmes chegarem as salas de cinema.

Uma vez analisados todos esses requisitos, comeca o processo de escolher quais salas
de cinema, de quais localidades do pais, receberdo os filmes prontos para a distribuicéo.
Considerando a logica do retorno de lucro, as distribuidoras optam quase sempre por
distribuir seus filmes em cinemas com maior fluxo de pessoas, consequentemente, nas salas
de cinema das grandes metrdpoles. Utilizamos o Grafico 5 com dados do filme “Nada a
perder”, para demonstrar a presenga de publico por regido nos cinemas onde o filme foi
distribuido.
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Gréfico 5: Publico presente por estados nas salas de cinemas para assistir o filme “Nada a perder”

(2018)
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Fonte: Agéncia Nacional do Cinema -ANCINE (2020). Elaborado por Nathalia da Conceicéo Freitas.
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O filme “Nada a Perder”, de 2018, teve a maior arrecadacao do cinema nacional, até
2020. Um filme do segmento evangeélico (caracteristica esclarecida a seguir no texto),
produzido pela Record Filmes, e distribuido para todo o Brasil pela Paris Films (ANCINE,
2018). E interessante observar que mesmo o filme em questio sendo distribuido em larga
escala, a retencdo maior de publico se concentra nas grandes metrépoles. Podemos atrelar
isso, ao fato de o Sudeste ter as maiores concentracdes de salas por habitantes (IBGE,2019).
A ANCINE (2019) aponta que no Brasil ha uma sala de cinema para cada 59.922 habitantes.
Mas a concentracdo de espagos varia de regido para regido. Em 2019, S&o Paulo liderava
com o maior numero de salas do pais, seguindo por Rio de Janeiro e Minas Gerais. E juntos,

esses trés estados do Sudeste, detinham 50% das salas do pais, conforme a Tabela 9:
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Tabela 9: Quantidades de salas de exibic¢do por estado (2007 a 2020)

Fonte: Sistema de Registro, ANCINE, Sistema de Acompanhamento da Distribuicdo em Salas de
Exibicdo (SADIS), Sistema de Controle de Bilheteria (SCB), Filme B e outras fontes secundarias.

Elaborado por Nathalia da Conceicéo Freitas.




Mapa 2: Salas de exibi¢do por unidade federativa no ano de 2020
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Fonte de dados: ANCINE; Organizacdo dos dados: Nathalia da Conceigéo Freitas; Desenho do
mapa: Luciana Borges de Oliveira e Laura de Almeida Azevedo.

Com as informacGes obtidas na Tabela 9 e Mapa 1 fica claro que o Sudeste tem a
maior oferta de salas de cinema. Mais salas por regido e por habitantes. Logo, as distribui¢es

dos filmes, se destacara mais nestas regides.

Jaa Tabela 10 construida pela ANCINE (2020), informa que a distribuicao de filmes
brasileiros e internacionais, ocorre de maneira defasada. Uma vez que podemos observar que
a maioria dos filmes sdo distribuido apenas para 300 salas de cinemas espalhadas por todo
territério nacional. A uma diminuicdo relevante no nimero de filmes que sdo distribuidos
para mais de 500 salas, e ofertas para 1000 salas s@o quase nulas. Compreendendo que 0s
filmes ndo sdo amplamente distribuidos, e que a uma desigualdade regional nesse processo

(como demonstrado acima).
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Tabela 10: Quantidades de salas que receberam filmes nacionais e internacionais por langcamento (2009-2020)

Mais de 300 Salas no Mais de 500 Salas no Mais de 700 Salas no Mais de 1.000 Salas no
Lancamento Lancamento Lan¢amento Lancamento
Brasileiros  Estrangeiros  Brasileiros  Estrangeiros  Brasileiros  Estrangeiros  Brasileiros  Estrangeiros
2009 2 15 0 9 0 4 0 0
2010 4 20 1 5 1 2 0 0
20m 5 37 0 16 0 6 0 2
2012 5 34 2 19 1 9 0 4
2013 12 a7 2 28 1 15 0 6
2014 10 61 3 N 0 23 0 9
2015 13 59 7 36 1 26 0 1"
2016 17 n 6 44 “ 35 2 18
2017 19 74 6 53 0 39 0 18
2018 10 a 6 49 4 33 2 18
2019 14 78 9 53 5 33 3 23
2020 2 31 0 17 0 " 0 8

Fonte: ANCINE, 2020.

A distribuicéo de salas de cinemas no Brasil e 0 acesso da populacdo reproduzem a
concentracdo socioecondmica e a desigualdade regional do pais, conforme dados da
ANCINE, que acabamos de analisar. A exibicdo de filmes no Brasil estar concentrada
regionalmente, a distribui¢do cinematogréfica no Brasil em relacdo aos filmes nacionais
sofre com a falta de espaco nas salas de cinema. “Um dos obstaculos para a producéao e
difusdo cultural brasileira é a desigual participacdo das empresas brasileiras, produtoras e
distribuidoras de filmes” (CHALUPE, 2010, p.66).

A falta de acesso, traduz a distancia da populagéo de discussdes de importancia social
e cultural. Nao ter a possibilidade de ir ao cinema, pensa-lo e discuti-lo, torna a vida cultural
mais pobre. Os cinemas sdo capazes de formar pensamentos, entretenimento € entregue,

politica é discutida. A cultura sofre muito quando nédo existe acesso a qualquer tipo de arte.

E preciso destacar que a hegemonia do cinema estadunidense (Hollywood), é
expressdo da absorcdo da cultura daquele pais na formacdo socioespacial brasileira e que
ndo corresponde as necessidades e debates nacionais. Nesse sentido, realizamos um
panorama do acesso negado a grande parte da populacdo ao cinema por esse equipamento
ndo ser uma realidade para a maior parte dos municipios do Brasil. Sem contar nos pre¢os

proibitivos para a maior parte da populacdo. Entretanto, ndo realizamos a anélise do
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contetido dos filmes exibidos, pois a maior parte delas dedica-se a promocao de filmes do
tipo blockbuster, ou seja, quando é acessivel, ndo sdo filmes para a formacdo politica,

cultural e social, mas pertencentes a expansao da cultura de massa e globalizante.

3.2 Cinema evangélico: producao e distribuicéo

Com a necessidade de levar o evangelho para todos os povos, para elevar a
porcentagem dos praticantes das religides cristds evangeélicas, que a introducdo dos meios
midiaticos se fez necesséria para alguns grupos evangeélicos. A partir dos anos de 1980,
passaram a ocorrer novas maneiras de induzir ensinamentos religiosos através dos meios de
comunicacdo. As casas brasileiras foram invadidas, por esses programas religiosos que
tinham principalmente o intuito de romper paradigmas do pentecostalismo tradicional, e
difundir ideias modernas do pentecostalismo da terceira onda para os fiéis
(MARIANO,2004, p.124).

Segundo dados de 2015, da Ancine (Agéncia Nacional de Cinema), programas de
cunho religioso ocuparam naquele ano 21,1%, ou uma a cada cinco horas, do tempo de
programacio da TV aberta.” Foram classificados nesta coleta de dados como programas
religiosos, transmissoes de missas, cultos ou rituais. Sendo eles: o “Show da F¢”, produzido
pela Igreja Internacional da Graca de Deus, exibida pela Rede TV e pela Band; a “Santa
Missa”, vinculada com o catolicismo, exibida pela Rede Globo; E a TV Record, que
disponibiliza seus horarios da madrugada para producfes pentecostais. Sendo a lider de
horérios comprometidos a esses conteudos, a Rede CNT, com 89% de sua grade

disponibilizada, seguida da Rede TV com 43,4% e na sequéncia a TV Record com 21,7%.

E sabido através de Mariano (1999), que de fato as congregacdes da terceira onda
pentecostal, desde de sua jornada inicial de expansao, vem investindo em novas maneiras de
se organizar, e principalmente de se comunicar. Religido e arte, tem ligacdo direta a
experiéncia humana, jA que sdo expressdes dessa experiéncia diante do mundo. A
aproximacdo de ambas se trata, de apreender novas linguagens e compreensdes que

possibilitam novas interpretagdes do religioso.

" Folha de Sdo Paulo, 2016. Uma em cada 5 horas na TV aberta é destinada a programacéo religiosa.
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2016/06/1782416-uma-em-cada-5-horas-na-tv-aberta-e-destinada-a-
programacao-religiosa.shtml. Acesso em 30/11/2021.
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Em uma sociedade cuja o culto pela imagem é um movimento significativo, o cinema
passa a ser uma das fontes mais abundantes de elementos para construgdo de uma
manifestacdo cultural e de imaginario popular. Como declara Schmidt (2008), dentro da
historia da religido, a imagem de certa forma foi utilizada como um método pedagdgico da
fé, “Apos uma abordagem geral da importancia da imagem no mundo atual, desdobra-se
inicialmente a importancia da imagem na construcdo dos mitos, da fé cristd e como forma
de concretizar os valores religiosos” (SCHMIDT, 2008, p.9).

Ramos (2010), afirma que o cinema antes de tudo ¢ uma “forma de narrativa”,
compreende um conjunto de expressdes audiovisual articuladas em dimenséo narrativa. S&o
Muitas as maneiras de olhar um filme, de formas mais concretas e explicitas. Se tratando de
filmes religiosos, pode-se considerar formas mais implicitas, abstratas, metaféricas e
simbdlicas. Ha descrito na histéria uma relagdo concreta entre a religido e o cinema, formada
talvez entre um embate da industria cinematografica e o campo religioso, criando-se assim
o campo do filme religioso. Como descreve Vadico (2016), é indissociavel a producgéo destes

filmes da atuacdo dos religiosos na sociedade, sejam ligados a alguma instituicdo ou ndo.

Considera-se que o inicio do cinema foi em 1895, na Franga, quando os irmdos Louis
e Auguste Lumiere projetaram um filme pela primeira vez. No entanto, antes da fundacgéo
daquilo que foi chamado de cinema, pelos irmdos Lumiére, a captacdo de imagens ja
produzia contetdos de cunho religioso. Porém, foi apés a invencdo dos Lumiéres, que o
cristianismo europeu adentrou de fato nesse meio, na virada dos séculos XIX para 0 XX
(MEDITSCH e VALIM, 2018, p.2). Como proposto por Vadico (2009), A Paixao de Cristo
e La Viet et la Passion de Jésus-Christ, foram os primeiros filmes considerados religiosos,

como descreve

O historiador Georges Sadoul equivocou-se ao tomar A Paixdo de Horitz
pelo filme dos Lumiére, trata-se de filmes diferentes. Ambos bastante
longos e ambos do mesmo ano de 1897. Dificil saber qual foi realizado em
primeiro lugar. Pois até entdo a informagdo de Georges Sadoul deixava
claro que o filme dos Lumiére foi o primeiro longametragem da histéria do
cinema. Vimos como as citacdes de Musser que a Paixdo de Horitz era por
sua vez bastante longa também. Mas, ndo vamos cair na tolice das
primazias, importante é que fique claro que A Paixao de Horitz foi filmada
por 'Doc Freeman', sob encomenda de Hurd e feita com capital americano
e que La vie et la Passion de Jésus-Christ foi feita sob encomenda dos
Lumiére para o encenador Georges Hatot, assistido por Brettau, com
produtor francés (VADICO, 2009, p.170).
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De fato, a religido cristd tornou-se preceptora desse movimento cinematografico
religioso, e serviu para afirmar seus propdsitos através de uma nova arte ou ferramenta, na
maneira de se comunicar. Uma vez que rapidamente esse novo método fomentou um meio
de propagacdo de fé e ensinamentos de valores. Essa troca existente entre as duas
manifestacdes culturais, influenciam até hoje o percurso de ambas, compreendendo novas
espacialidades, como por exemplo: o territério, a territorialidade, o espaco, o lugar, a
paisagem, e o poder. Dentro da geografia, a abordagem cultural perpassa por diversas
concepcdes desde o final do século X1X. Cosgrove (2003), aponta que a Geografia Cultural
apreende e compreende essa dimensdo da interagdo humana com a natureza e seu papel de
ordenacdo do espaco. Logo, estd argumentacdo expde de maneira direta a relacdo entre a
inser¢do do pentecostalismo de terceira onda no territorio e o cinema. Essa corrente do
seguimento religioso, nada mais fez, do que repetir um processo ja construido dentro da
esfera da comunicacdo com seus fiéis. A busca por mais espaco entre as religides de outras
matrizes, além da hegemonia catélica fizeram a fé evangélica ter uma postura mais
contundente nesta busca. Em um movimento que vem tomando forma ha décadas, a
abrangéncia e variabilidade das formas de se pensar a religido deram espaco a inumeras
vertentes teologicas, mas também a “dessacralizagdo da existéncia humana”, como escreve

Weber (2007 apud SOUSA, 2013).

A producdo cinematografica e a fé cristd, tem um relacionamento consolidado que ja
dura anos. Mas por décadas, a relacdo entre igreja e filmes foi conturbada (Vadico 2015),
com muitas criticas oriundas do meio cristdo, que determinavam as obras cinematogréaficas
em sua maioria, pagas. E ndo se enxergava um reconhecimento de que a arte poderia trazer
ensinamentos religiosos. Quando essa percepcdo de que um filme pode alcancar mais

pessoas, foi entendida pelas igrejas, a postura foi diferente.

Antes do circuito cinematografico evangélico brasileiro comecar a se consolidar,
desde o inicio dos anos 2000, os Estados Unidos ja haviam entendido o potencial desse
movimento. Um exemplo deste fator, foi 0 caso do filme “A virada”. Dois pastores norte-
americanos, da Igreja Batista, Alex e Stephen Keendrick, fizeram em 2003 este longa-
metragem sobre um vendedor de carros que toma rumo na vida ao aceitar Cristo. No cinema,
o filme teve lancamento discreto, e arrecadou cerca de 37 mil dolares, mas quando o filme
foi vendido em DVD, 300 mil copias foram compradas. Iniciando um movimento de filmes

da tematica, feitos com baixo orcamento, mas obtendo um retorno alto.
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De acordo com Ygor Siqueira, empresario do ramo do cinema evangélico, ¢ dificil

fazer cinema no Brasil, se tratando do meio evangélico, se torna ainda mais trabalhoso. O

empresario levanta questdes, para a realizacdo deste processo, que envolve temas ja

debatidos neste texto. Como a desigualdade e falta de acesso da populacéo brasileira acerca
desse meio.

Vocé tem hoje no Brasil, talvez subiu um pouco mais, mas entorno de 3.400

cinemas. No Brasil todo. Quando vocé pega América do Norte, séo mais

de 50mil. Entdo, vocé pega Estados Unidos, séo 35 mil salas de cinema.

Entdo aqui, vocé tem, 3.500, por ai. Entdo, ai ja € um problema que

dificulta vocé colocar um filme nos cinemas. Comeca por ai. Quando a

gente fala de filmes cristdos, ainda o desafio é maior, porque até

pouquissimo tempo, nem tinha filmes cristdo no cinema. (lgor Siqueira,
2022)®

Nos Estados Unidos, esse movimento tomou cada vez mais forma, ano apds anos, e
hoje j& alcanga nimeros exorbitantes de sucesso desses filmes. Como foi o filme “Deus ndo
estd morto” (2014). Um longa-metragem sobre um aluno cristdo que tem sua crenca
questionada por um professor. O filme foi produzido pela Pure Flix Entertainment, que é
uma produtora totalmente voltada para o segmento e é hoje uma gigante no seguimento.
Possui diversos filmes e oferece uma plataforma de streaming, nos moldes ja conhecidas

como da Netflix, mas com milhares de demandas que oferecem esse entretenimento cristao

(Figura 1). O filme “Deus nao esta morto”, foi produzido por 2 milhdes de dodlares (o que é

NEVER HEARD
~ YR
A ) il ' . :
Figura 1: Plataforma de streaming da Pure Flix

nment the whole family will enjoy. Start
streaming s of {=ith-filled and famiy-friendly movles and shows! . ) MINUTES

7 day free trial for new customers g
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8 Igor Siqueira. Ygor Siqueira 360 WayUp - Milé PodCast. Entrevista concedida para o Mil6 PodCast, 2022.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yxZU2KII3ic. Acesso em: 09/06/2022.
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considerado baixo para a produgdo de um filme), mas teve o retorno em renda de 60,7
milhdes de ddlares. No Brasil, o filme foi lancado pela produtora e distribuidora Graga

Filmes, e levou 300 mil pessoas as salas de cinema brasileiras (ANCINE, 2014).

Fonte: Arquivo da autora, 2022°.

Sucessos recentes como “Milagres do paraiso” (2016), a Trilogia de “Deus ndo esta
morto” (2016), “O céu ¢ verdade” (2014) e “A cabana” (2017), sdo representativos de como
0 investimento nesse seguimento foi prospero para 0 mercado cinematografico norte
americano. Esse aumento na producdo de filmes cristdes, levou a criacdo de um site nos
EUA, chamado Christian Film Database (CFDb), um banco de dados cinematogréfico
religioso com mais de duas mil producdes catalogadas.

O cinema brasileiro vem aos poucos se conectando a esse movimento do mercado.

Para Ygor Siqueira, houve de fato um crescimento no movimento:

O filme cristao, tem publico. A gente tem que entender que, o Brasil hoje,
86% do pais € considerado um pais cristdo. Entdo vocé tem ai, 50%
catolicos e tem 30% num meio evangélico. Entdo quando a gente em essa
gama de pessoas, que se identificam com o cristianismo, a gente sabe que
o pblico quer filmes que tenham esses principios. (Ygor Siqueira, 2022).%°

Para Ygor, esse nicho ndo era visto como lucrativo pelo mercado brasileiro, mesmo
com a ascensdo do movimento nos EUA. No entanto, com o langamento do filme “Deus ndo
estd morto”, o cendrio mudou de figura. Essas empresas passaram a apostar nesse segmento.

E hoje no Brasil, o investimento do mercado nesses filmes, ndo se tornou mais um problema.

Esse publico e esse potencial, foi visto claramente através do filme Deus
nao esta morto. Foi lancado até pela Gracga. A partir desse filme, é que o
mercado entendeu que tinha um nicho. Que era algo que j& acontecia la
nos Estado Unidos. A gente acaba sempre ficando 10 anos atrasado. [...]
Ai o cinema antes, grandes exibidores nem queriam marcar filme cristao.
Marcar é colocar nos cinemas. Deus ndo estd morto mesmo, nem entrou
em uma das exibidoras mais relevantes do pais. Hoje ja ndo. Além de tudo,
0s cinemas estéo preparados para receber grupos. Entéo, hoje o problema
ja n&o é com o exibidor (Igor Siqueira, 2022)",

9 Print de tela. Disponivel em: https://www.pureflix.com/. Aceso em: 23/05/2022.

10 Igor Siqueira. Ygor Siqueira 360 WayUp - Mil6 PodCast. Entrevista concedida para o Milé PodCast, 2022.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yxZU2KII3ic. Acesso em: 09/06/2022.

11 Igor Siqueira. Ygor Siqueira 360 WayUp - Milé PodCast. Entrevista concedida para o Milé PodCast, 2022.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yxZU2KII3ic. Acesso em: 09/06/2022.
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E segundo Ygor, hoje o Brasil é o segundo maior produtor de filmes evangélicos'?,
apenas atras dos Estados Unidos. Os grandes sucessos de bilheteria da Record filmes, “Os
Dez Mandamentos” e “Nada a perder”, que assumiram recordes no pais, demonstram esse

fato.

Para a construcdo desta secdo, foram levantadas informacdes de cinco grandes
empresas cinematograficas brasileiras deste seguimento a fim de reconhecer a poténcia desse
novo mercado no territorio nacional. Sdo elas: a Graca Filmes, a 360WayUp, a Record

Filmes, Red Filmes e a Feliz 7 Play.

A comegar pela Red Filmes, pioneira do movimento. Foi criado em 2005 em
Joinville, Santa Catarina. E a primeira produtora exclusiva do sgmento que se tem registro.
Criada a partir de um grupo de teatro de igreja. O filme “As estrelas me mostram vocé”,
estreou mundialmente em 2008, do género comedia romantica, e foi o primeiro filme
produzido pela Red Filmes e lancado pela BV filmes, uma das maiores distribuidoras de
material evangélico internacional reconhecida hoje. A empresa também foi responsavel por
colocar o primeiro filme evangélico brasileiro, em uma grande plataforma de streaming, o

longa “Quando o Sol se PGe”, langado pela Netflix em 2020.

A 360WayUp, atua como consultora, distribuidora, produtora, agéncia de marketing

e assessoria de comunicacdo para filmes cristdos. Para a produtora, seu foco principal é

divulgar produtos que alcancam pessoas com uma mensagem de fé e restauracdo. Contam

com um portifélio que dispbde de pecas teatrais, longas metragem, comerciais, vinhetas

publicitarias e outros. Ygor Siqueira, dono da empresa, ja foi diretor executivo da Graca

Filmes, e visa hoje a ampliacdo do mercado audiovisual cristdo no pais. Quando perguntado
sobre o que é a 360 WayUp, Igor a define como:

A 360 € uma produtora. Uma empresa totalmente focada em audio visual

cristdo. Entdo ela é uma produtora, uma distribuidora de filmes, e uma

agéncia de comunicacdo. Entdo por isso que é 360 WayUp. Way de

caminho Up. Entdo a gente vem trabalhando, toda essa parte de producao,

distribuicdo, mas, 0s cinco primeiros anos, totalmente focado na &rea de

marketing. Porque ai, as distribuidoras queiram lancar filmes nos
cinemas, ai precisava realmente de alguém que entendesse o mercado.

2.0 ser cristédo, é aquele que professa ou frequenta igreja de uma das modalidades do cristianismo. Dentro
desta modalidade ha varias vertentes, como o catolicismo e o proprio evangelho. De acordo com 0s preceitos
observado nas obras citadas por Ygor Siqueira, a sua produtora se enquadra como produtora de filmes gospels
ou evangélicos. Uma vez que, mesmo sob moralidade cristd, perpassam dogmas das igrejas evangélicas. Dito
isso, fica claro que o uso da palavra crista, se referindo a sua produtora, se trata de um vicio de linguagem.

63



Ent&o hoje, a 360 se posiciona como produtora, porque a gente da com
cinco, sete projetos de longa-metragem ja em desenvolvimento. Outros, a
gente j& deve rodar agora esse segundo semestre. Como distribuidora, a
gente vem co-distribuindo filmes. Tem trabalhado em muitos projetos
relevantes. E como agéncia, a gente j& se envolveu em mais de 27 projetos
nos cinemas. (Igor Siqueira, 2022)*

Fundada em 2015, em seu primeiro ano, a 360 WayUp coordenou os langamentos
dos filmes “Vocé Acredita”, e do filme “Quarto de Guerra”. Os dois langamentos geraram
repercussao nacional e, juntos, somaram quase um milhdo de espectadores nos cinemas do
Brasil. Em 2016, foi responsavel pelo langamento no pais dos filmes, “Ressurrei¢do”, “Deus
Nao Esta Morto 27, “Milagres do Paraiso”, “Ben-Hur” e “Para Sempre”. Em 2017, a empresa
continuou crescendo e alcangou um publico de diferente. O primeiro projeto do ano foi “Papa
Francisco”, depois, “A Cabana”. Em seguida, “Em Defesa de Cristo”, “A Estrela de Belém”,
“Extraordinario” e “O Poder e¢ o Impossivel”. No total, foram mais de 12 milhGes de
telespectadores em 2017, que acompanharam os filmes distribuidos pela empresal®. Em
2018, a empresa tinha apenas trés anos de existéncia, contava com mais de 15 projetos nos
cinemas, e contava com mais de 15 milhdes de espectadores, como afirma Ygor Siqueira’®.

Para Igor Siqueira, 0 mercado cinematogréfico passou a ganhar um determinado foco
das distribuidoras e exibidoras de cinema. Fato que ndo ocorria ha tempos atrés, conforme:

Todo esse cenario muda, porque hoje os exibidores, eles procuram a gente,
pra saber como a gente pode unir forgas pra gerar mais bilheteria. E

obviamente que d& um gas extra pros distribuidores investirem mais
dinheiro, e trazer coisas novas (Igor Siqueira, 2018)*°.

Ygor Siqueira, destaca 0 sucesso desse novo nicho demostrado através do poder da
igreja, quando ela se une. Enfatizando também a relagcdo com a midia, uma vez que, 0
empresario compreende que para 0 sucesso deste movimento, € necessario romper 0S muros
da igreja, conforme:

O primeiro filme que eu lancei foi, Trés Historias e um Destisno, em 2012.
Foi o primeiro filme evangélico que deu bilheteria. Ali, ficou nitido, o

13 Igor Siqueira. Ygor Siqueira 360 WayUp - Mild PodCast. Entrevista concedida para o Mil6 PodCast, 2022.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yxZU2KII3ic. Acesso em: 09/06/2022.

14 Cadernopop. 360 WayUp completa 5 anos como referéncia no mercado cinematografico cristdo. Disponivel
em: https://cadernopop.com.br/360-wayup-completa-5-anos-como-referencia-no-mercado-cinematografico-
cristao/. Acesso em: 23/05/2022.

1515 Igor Siqueira. O cinema cristdo avanca porque a Igreja se une. Entrevista concedida para Guiame Noticias,
2018. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=I2N_8QWmIOE. Acesso em: 09/06/2022.

16 Igor Siqueira. O cinema cristdo avanca porque a Igreja se une. Entrevista concedida para Guiame Noticias,
2018. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=I2N_8QWmiOE. Acesso em: 09/06/2022.
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poder da igreja quando ela se une. Porque qualquer filme que estreia nos
cinemas, ele tem o final de semana para dar bilheteria. Se ndo der, ele ta
fora. Entdo ndo tem meio termo. Quem que tem influéncia sobre as pessoas
que estdo na igreja? O pastor. A lideranca. Entdo foi ai que a gente
comecou a fazer o trabalho. [...] Neste periodo, de trés anos, por exemplo,
a gente ja levou mais de 37mil lideres em pré-estreias. Entdo assim, é
essencial. Foi todo uma questéo de criar uma cultura, e ainda é. De vocé
falar sobre o final de semana, sobre a importancia... Agora, tem outra
parceria muito importante, que é a midia. Toda midia é essencial pra
gente. A gente ndo pode ficar dependendo do pastor. O pastor, é cheio de
coisas, tem um monte de compromissos, entdo se a gente quer avangar com
0 cinema, a gente precisa cada vez da midia crista, para que ele possa
cada vez mais impulsionar os filmes (Igor Siqueira, 2018)"".

Gragca filmes, é uma produtora e também distribuidora, oriunda do Rio de Janeiro,
que é uma das lideres no mercado cristdo. Foi fundada em 2010 pelo pastor, cantor e
apresentador R. R. Soares, também lider e dono da Igreja Internacional da Graca de Deus.
Foi responsavel pela distribui¢do aqui no Brasil, de um dos maiores sucessos mundiais do
seguimento, o filme norte americano “Deus nao esta Morto”. E sua primeira producéo foi do
longa “Trés Histoérias, Um Destino”, produzido em parceria com a norte americana Uptone
Pictures (empresa norte americana de producdo filmes evangélicos), baseada na histéria do
pastor lider da igreja. O filme conseguiu, ja nos primeiros trés dias de langamento; pablico
de mais de 54 mil pessoas. Alcancou 9° lugar da bilheteria nacional do dia 2 a 5 de novembro,
e 0 8° na semana seguinte, naquele ano. Ao final do circuito nos cinemas, o filme alcangou
publico de cerca de mais de 280 mil espectadores. Foi o primeiro filme evangélico a dar
bilheteria no Brasil'®.

A Record Filmes, € uma produtora de cinema integrada ao grupo Record. Foi criada
em 2005, no Rio de Janeiro, a empresa atua em parceria com outras produtoras
independentes nacionais e distribuidoras nacionais e internacionais. O primeiro filme
produzido pela empresa, foi o longa metragem “Eliana em o Segredo dos Golfinhos”,
lancado em 2015, voltado para o publico infantil, sem ligacdo com o cinema evangélico. O
segundo lancamento veio em 2016 numa parceria com a Paris Filmes, “Os Dez
Mandamentos”, que foi uma adaptag@o da novela apresentada pela RecordTV em 2015. Ja

na pré-venda o filme teve sua aclamag&o, em duas semanas vendeu mais de 2 milhdes de

7 Igor Siqueira. O cinema cristdo avanca porque a Igreja se une. Entrevista concedida para Guiame Noticias,
2018. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=I2N_8QWmIOE. Acesso em: 09/06/2022.

18 Noticias gospel mais. Trés Histérias, Um Destino: filme inspirado em livro do missionario R. R. Soares
estreara dia 02/11 em 100 salas de cinema no Brasil. Disponivel em: https://noticias.gospelmais.com.br/tres-
historias-destino-filme-rr-soares-estreara-0211-42950.html. Acesso em: 23/05/2022.
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ingressos e bateu também o recorde de salas de cinema ocupadas no Brasil, cerca de 1.000
salas, algo inédito (ANCINE, 2016). Tornou o filme com maior bilheteria do cinema
brasileiro com 11,215 milhdes de ingressos vendidos. Também neste mesmo ano, a empresa
foi coprodutora do filme “Jonas”, uma historia biblica, envolvendo questdes sociais e
romance. O filme foi vencedor do Prémio Especial do Jari no Festival do Rio 2015. E o
Gltimo langamento da empresa, foram os filmes “Nada a Perder” 1 e 2. E baseado na trilogia
homonima “Nada a Perder” e no livro “O Bispo: A Historia Revelada de Edir Macedo™.
Baseada na histdria do pastor e dono do Grupo Record, Edir Macedo. O primeiro filme, na
pré-venda ja ultrapassava os 2 milhdes de ingressos vendidos e em marco ja havia chegado
aos 3.1 milhdes, se tornando a maior bilheteria do ano antes de seu langamento, superando
“Os Dez Mandamentos” (ANCINE, 2019). O primeiro filme, chegou a marca de 11.226.127
ingressos vendidos, tornando-se a maior bilheteria nacional de todos os tempos. J& 0 segundo
filme, arrecadou R$ 59,2 milhdes nos cinemas'®. No entanto, esses filmes mencionados
foram alvo de varias acusacdes de fraude. Doacdo de ingressos por parte das igrejas,
ingressos esgotados com salas vazias, campanhas massivas para resgatar telespectadores,
entre outros acontecimentos, marcaram a historia desses filmes.

O Feliz 7 Play, € uma iniciativa da Igreja Adventista do sétimo dia, que visa usar
desse segmento para inserir jovens nos preceitos transmitidos pela igreja. Em entrevista?°
com um representante da empresa, Carlos Eduardo, detalhou que a igreja tem um
departamento de estratégia digitais, cuja uma das funcGes é observar 0 comportamento das
pessoas no meio digital. Sendo uma empresa sediada em Brasilia, mas quem atende a oito
paises da América do Sul.

O Feliz 7 Play, foi criado em 2017, como uma plataforma de streaming com contetdo
voltados para a temética cristd. De acordo com Carlos, houve a necessidade de investir nessa
producdo, uma vez compreendendo que, o publico cristdo é consumidor deste seguimento,
mas, no entanto, ndo enxergava nesses modelos referencias que constituisse a sua fé. Para
isso, a produtora usou de apoio cinematografico, para reproduzir ensinamentos calcados na

palavra divina, e nos dogmas da igreja. Trata-se de uma plataforma totalmente gratuita, com

19 O Globo. 'Os dez mandamentos' se torna a maior bilheteria do cinema nacional. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/cultura/filmes/os-dez-mandamentos-se-torna-maior-bilheteria-do-cinema-nacional-
19067279. Acesso em: 23/05/2022.

20 Entrevista concedida por Carlos Eduardo, no dia 14 de abril de 2022, transmitida via Google Meet. Anexo
I
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producdes proprias, que vdo desde de filmes e séries, a videos educativos, para todas as
idades (Figura 2).
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Figura 2: Plataforma de streaming do Feliz 7 Play
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Fonte: Arquivo da autora, 2022.2
A produtora conta, além da plataforma, aplicativo para smartstv e smatsfone, um
canal do Youtube com mais de 600 mil inscritos. Carlos afirma que, esse contetdo cristdo
em plataformas, ganhou destaque com a chegada da Netflix no pais. Quando as igrejas
comecaram a perceber que poderiam utilizar desta linguagem visual, para pregar as
mensagens que eles acreditam, de maneira mais ludica, num intuito de posteriormente

chamar a atencéo dos féis, para um contetdo mais profundo.

Quando comecamos a fazer os filmes, nés desenhamos uma estrutura
basica. O nosso contetdo tem uma fundamentagdo um pouco tedrica.
Entdo, n6és buscamos uma teoria que ja existe no mercado, que a gente
chama de entertainment education. N6s pegamos fundamentos dessa
teoria, e adicionamos ali a espiritualidade. O que eu quero dizer com isso?
Que 0s nossos contetidos tém, ndo s, um entretenimento, que é o que atrai
ali (o drama, o suspense, tem o romance), ele tem a parte educativa, onde
guem assiste vai aprender um pouco da moralidade, da educagdo, como
tratar bem as outras pessoas, depende da tematica. E tem a
espiritualidade. Entdo, de alguma forma eu t6 passando pra quem ta
assentindo preceitos biblicos do cristianismo, em amar o préximo, amar a
Deus, doar, ser empatico, e outros valores que a gente tem como cristaos
(Carlos Eduardo, 2022).

E para Carlos, essa investida tem dado resultado, observando que cada vez mais 0s
jovens tem estado ligados aos ensinamentos biblicos. Os filmes produzidos pela Feliz 7 Play,

ndo distribuidos em cinemas pelo alto custo que essa pratica demanda. Todo custeio de

21 Print de tela. Disponivel em: https://feliz7play.com/pt. Acesso em: 23/05/2022.
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producdo e manutencdo do site, é pago pela Igreja Adventista do Sétimo dia, e ndo visa fins

lucrativos proprios.

Figura 3: Linha do tempo mercado cinematogréfico evangélico brasileiro
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Fonte: Elaborado por Nathalia da Conceicdo Freitas, 2022.

3.3  Cinema evangélico e as igrejas pentecostais: a formacédo da psicoesfera

Para entendermos o que é um filme evangélico, Vadico (2015), ressalva a
necessidade de compreendermos que ndo se pode considerar filmes de temas com origens
religiosas um género filmico. Pois fazem parte de uma légica que o entende como tipo de
produto com um campo de ac¢ao que expressa o religioso. Para Turner apud Vadico (2015)
0 género cinematografico segue uma concepcdo onde estilos visuais permitem ao
telespectador identificar o tipo de enredo do filme assistido. A funcao nesse caso é informar
ao telespectador qual o tipo de narrativa ele pode aguardar no decorrer do filme, falamos
aqui em aspectos dramaticos, fantasiosos, de ficcdo cientifica, de aventura, e varios outros.
E nesse sentido que Vadico (2015) ira afirmar que o cinema religioso ndo é um género, e
sim uma abordagem especifica que definira o contetdo da histéria. E por isso, € um produto
gue ndo visa atingir um mercado proprio, e busca por atingir também um publico geral, que

néo tenha necessariamente uma vinculagéo religiosa (VADICO, 2015, p. 25).
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Em sua colaboracéo ao estudo do cinema e religido, Luiz Vadico (2015) reuni oito

caracteristicas deste estilo de producédo cinematografica. Sendo elas:

1.
2.

Tema ou assunto religioso, socialmente reconhecido;

Elementos que buscam especificamente despertar emocgfes que estdo
interligadas diretamente ao mundo religioso. Tais quais: arrependimento,
compaixdo, esperanca, fortalecimento da fé ou até mesmo o despertar da
mesma, 0 sentimento de horror a aquilo que ndo é sagrado e etc. Como
explica o autor “da mesma maneira que o género comédia deseja provocar
0 riso, os filmes do campo religioso desejam despertar sentimentos
especificos relativos as crencgas religiosas envolvidas” (VADICO, 2015,
p.26);

Todo tipo de producéo cinematografica religiosa deve ter de alguma forma
de Teologia vinculada. Aqui o autor sustenta seu argumento a partir da
concepgdo da palavra Teologia (Deus-Fala), € simplesmente o fato de falar
sobre Deus ou falar de Deus. De maneira clara, dedutiva ou proposital, esse
tipo de producéo deve conter essa ligacao;

Participacdo direta ou indireta de consultores ou instituicdes religiosas. No
caso dos filmes evangélico por exemplo, seria apari¢do de lideres religiosos
ou igrejas;

Intencdo da produtora ou do cineasta em produzir um filme que trate o
sagrado;

A conotagdo de “produto outro”; diferenciado, puro, adequado;

Garantia de qualidade moral do conteudo do filme;

Sdo produtos militantes. A partir do ponto de vista que antes de tudo, sdo
feitos para atingir o publico. E um produto que estabelece um reposta social

ou individual.

Essa concepcgéo trazida pelo autor, é necessario para observamos quais os filmes

especificamente se tratam de uma producéo religiosa. H4 uma coleténea de producges que

trazem sinais ou simbolo daquilo que € considerado sagrado, mas nao entram nessa categoria

de cinema religioso. Como j& vimos anteriormente, esses filmes ocupam uma posicao social

bem especifica e consolidada no espaco urbano. Trata-se de um segmento que compreende
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intencGes especificas para com a sociedade ou com o territorio, esta atrelada a grupos pré-
estabelecidos, e determina funcdes voltadas ao seu crescimento acelerado de poder, como
destaca Rosendahl (2003), as nocdes de referentes ao estudo de religido, nos estudos

geograficos, sdo compreendidas em dimensdes econdmicas, politicas e espaciais.

No que diz respeito a realizacdo dessas obras, Ygor Siqueira revela quais pontos sao
julgados necessarios, para a construcéo de um filme cristdo. Conforme,
A leitura é, a mensagem é a prioridade. Tem a licenga poética, tudo isso
pode ser trabalho. Mas néo pode ter heresia na mensagem. Entdo isso ai
é a base, € o principal. Depois disso, tem que entender se é uma mensagem
que vai envolver o pablico. Se o publico vai assistir, e vai geral uma boca
aboca. Se a lideranca vai apoiar. Chegar num lider relevante, ele assistir,
e dizer, eu quero que a minha igreja assista. E obviamente, a produgéo.

Qualidade de producéo, isso também conta. Mas acaba sendo secundério
(Ygor Siqueira, 2022)%.

Com a ascensao do pentecostalismo, houve um rompimento com tradicGes e valores
considerados ultrapassados do segmento protestante. Surge o movimento gospel, seguindo
uma nova maneira de evangelizar, com a introdugdo no cotidiano desses adeptos, elementos
que antes eram considerados profanos. Originalmente o termo gospel, reflete um substantivo
musical, caracteristico dos cultos evangélicos de determinadas comunidades negras norte-
americana. Atualmente imp&e um significado mais amplo. Ha de se considerar que a cultura
gospel se tornou um produto do mercado. Segundo Cunha (2007), o que antes era apenas
associado a um termo de mdasica religiosa, hoje assume um papel significativo no estilo de
vida das pessoas, passou a designar além das can¢6es dos cultos, um papel fundamental no
consumo e no entretenimento, tornando-o0 uma expressao cultural, ocupando espagos na

televisdo e no cinema.

Carranza (2005), afirma que a modernidade € o grande marco analitico que propde
essas mutacdes culturais. Segundo a autora, a modernidade responde a processos histéricos
e ideoldgicos que romperam, o modo tradicional de lidar com o mundo, processo que ocorreu
gracas a difusdo do meio-técnico-cientifico-informacional (Santos, 1998). E necessario
haver uma adaptacéo entre religiosidade e sociedade moderna. Santos (1998), simplifica ao

dizer que, 0 espaco se tornou um sistema de objetos, que se recria e d& formas aos conteidos

22 |gor Siqueira. Ygor Siqueira 360 WayUp - Milé PodCast. Entrevista concedida para o Milé PodCast, 2022.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yxZU2KII3ic. Acesso em: 09/06/2022.

71


https://www.youtube.com/watch?v=yxZU2Kll3ic

diferentes. Esses objetos mediam as relagdes, ou seja, instrumentalizagdo do mundo que dita
as relagOes (KAHIL, 1997, p.219).
Ao fazer circular imaginarios e aspiragGes, surgidos da sociedade de
consumo, naturaliza estilos de vida e modifica costumes. Ela medeia
relagdes sociais através de imagens, dita as tematicas, impondo o que deve
ser pensado, e configura sentimentos, na persisténcia de géneros

melodramaticos, como modelos de relacionamento interpessoal.
(CARRANZA, 2005, p.52)

O que é observado, e que as atuais manifestacGes religiosas, estdo em sintonia com
as necessidades da era da modernidade. Colocando a l6gica cultural, como linguagem que
penetra essa sociedade do consumo, que cada vez mais € envolvida numa realidade de
mecanismos rapidos e simultaneos, assim construindo um universo de aspiracdes e
referencias para estes individuos (CARRANZA, 2005, p.53).

Das produtoras e distribuidoras, escolhidas para compor esta pesquisa, todas estéo,
ou foram, em algum momento ligadas a instituicdes religiosas pentecostais da terceira onda.
Sendo a Graca Filmes e Record Filmes, corporagfes diretamente ligadas a igrejas, sendo a
Igreja Internacional da Graga de Deus e a Igreja Universal do Reino de Deus,
respectivamente. Ja a 360 WayUp, foi fundada por Ygor Siqueira, que ja foi diretor
executivo da Graca Filmes. A Red Filmes como ja apresentamos, foi criada a partir de um
grupo teatral religioso, mas ndo conseguimos identificar qual igreja vinculada. E por fim, a
Feliz 7 Play, que é uma empresa da Igreja Adventista do Sétimo Dia, que ndo esta vinculada

ao movimento pentecostal.

Partindo das condi¢des descritas por Vadico (2015), sobre filmes que expressam o
religioso, e do entendimento da psicoesfera como produtora do espago geografico, a seguir
analisamos uma sequéncia de quatro filmes nacionais deste seguimento gospel, a fim de
compreender como essas intui¢des utilizam do cinema para configurar um espaco a partir de
suas doutrinas. Tendo em vista, que ndo cabe a esta pesquisa abordar analises técnicas ou
estéticas de producdo de um filme, que fogem da compreensdo da autora, a analise segue a
despeito dos sistemas de crenca e sentimentos (psicoesfera), criados nessas producdes. E se

limita somente a isso.
As estrelas me mostram vocé

A comecar pelo primeiro filme gospel brasileiro, como ja apresentamos acima,

produzido pela Red Filmes, em 2008, o filme é a primeira producdo evangeélica do Brasil.
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Conta uma histéria de amor entre duas pessoas diferentes, mas que encontram algo em
comum. O longa se passa na regido Sul do pais, e mostra dilemas de jovens que estdo no
ultimo ano do colégio. Abordam temas sobre familia, futuro, e um trama cheio de emocdes

e incertezas. A historia contada, é desenvolvida completamente em torno dos protagonistas.

O protagonista masculino, Vitor, é um rapaz temente a Deus, e vive sob 0s preceitos
biblicos. Seu papel no filme € decretar o herdi que vai proteger a mocinha dos pecados do
mundo. Esta por sua vez, Julia, € uma jovem comum, que frequenta festas e anda com
pessoas da sua idade. No entanto, Julia é descrita como um personagem imoral, tendo em
vista que ela esta envolvida em préticas consideradas pagas. E construido uma histéria de

amor, sem muitas explicacdes, ou detalhes de sentimento.

Devido a sua conduta imoral, e por ser uma pessoa afastada de Deus, a protagonista
sofre um acidente, e fica claro que sua “cura”, veio diretamente dos incessantes pedidos de
milagres feito a Deus, pelo protagonista. Assim, ja afirmando o longa como um filme de
cunho religioso, segundo as descricdes de Vadico (2015). A ideia que s6 deus é capaz de
curar e salvar, e de que se vocé ndo esta no caminho, considerado “certo”, Deus certamente

nao estd com voce.

Ainda sobre a era da modernidade, Carranza (2005), explica que nesse momento
nasce a cultura de massa, que tem capacidade de criar e circular estere6tipos culturais, ou
seja, “a segunda colonizacdo da alma. Colonizacao, porque é capaz de penetrar 0 imaginario
e o0s sonhos dos individuos modernos, através de todos os meios auditivos e imagéticos”
(CARRANZA, 2005, p.50). Esta colonizacdo descrita pela autora, € apresentada no filme,
uma vez que somos apresentados a uma histéria que prega insensatamente a moralidade
cristd, a constatacdo a todo instante que devemos tudo a Deus, a figura do milagre somente
sob um olhar material, a apresentacdo de comportamentos cristdos, exemplificado no
relacionamento dos protagonistas, que mesmo noivos nao se relacionam com quaisquer
intimidades de casal. O filme molda e dita regras de comportamento, com intuito direto de

atingir os telespectadores.

Para Kahil (1997), A psicoesfera criada nesse processo, internacionaliza crengas,
habitos e comportamentos, gerando a perda de identidades desses sujeitos ligados a estes
consumos. Para Santos (1998), o espago vem se tornando cada vez mais pautados em acoes

artificiais, recriando os objetos, e transformando suas formas e contetdos diferentes. A

73



racionalidade construida nesses filmes, é constituida por discursos que visam transformar os
individuos em produtos de consumismo orientado por eles, j& que assim, permite a expansdo

das igrejas e desses discursos condizentes com suas doutrinas e comportamentos.
Os Dez Mandamentos

O filme foi langado em salas de cinema de todo o Brasil em 2016, pela Record Filmes.
Foi uma adaptacdo da novela, de mesmo nome, apresentada pela emissora Rede Record em
2015. Os 176 capitulos da novela foram comprimidos em duas horas de filme e conta uma
historia biblica. A historia de Moisés, desde o seu nascimento até sua velhice. E tem a
pretensdo de tracar um retrato da vida de Moisés, desde de seu nascimento como escravo,
até sua ascensdo como principe do Egito. A historia, por sua vez, contada em uma versao
mais contemporanea, menos robusta, como sdo as passagens biblicas, o que facilita o

entendimento da mensagem que a historia quer passar.

Como retrata uma adaptagdo de varios livros, da biblia, o filme conta com todas as
caracteristicas descritas por Vadico (2015), apresentadas anteriormente neste capitulo, que

0 determinam como um filme religioso.

O filme é montando a partir da narracdo do personagem Josué, que reline pessoas em
volta de uma fogueira, no intuito de contar a histéria do passado do seu povo, ou seja, a
historia que o telespectador verd no filme. O foco central do filme € o embate entre os
personagens principais, Moisés, e seu irmdo Ramses, o vildo da histéria. Moisés, que foi
adotado pela familia de Ramsés, quando adulto, recebe um chamado de Deus revelando sua
origem. Ap0s descobrir ser judeu, Moisés, tem a missdo de reunir seu povo e se voltar contra
as injusticas do farad. Moisés tenta alertar seu irmdo, sem sucesso, e o resultado disso é
acontecimento das “pragas do Egito”. Expulsos do império, os judeus, juntos de Moises,
percorrem o deserto presenciando varios milagres acontecerem. No fim da jornada, Moisés
recebe dos céus as dez orientagdes, ou mandamentos, de como um cristdo de verdade deve

viver a sua vida de maneira digna.

O Deus presente na trama, tem uma voz de locutor, grave e forte. Embasado sob
caracteristicas bastantes severas, se mostra muito rancoroso e vingativo, que inspira medo.
O Deus do filme, pouco orienta, mas muito pune. Como ndo ressalta caracteristicas que vao
além das historias, com relacdo a profundidade das cenas, as alegorias da trama, 0 empenho

de efeito visuais, o filme tem como Unico objetivo catequisar seus telespectadores. O filme
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tem cenas desconexas, e perde constantemente o foco do enredo principal. A adaptacdo dos
livros biblicos, cobrem um periodo de mais de cem anos de histdrias. Com tantas tramas
paralelas, varias historias importantes dos protagonistas se perdem, prejudicando o
entendimento da histéria. O esfor¢co do filme se limita somente em repassar discursos
religiosos, com uma persisténcia assidua de recriminar aqueles que ndo seguem o sagrado, a
vista de como é pregado por eles. A sensacdo é de que o filme ndo possui uma curva
dramatica, apenas um amontoado de informacdes jogadas em duas horas de filme, um retalho
de trechos e citacOes biblicas. No fim, o filme ainda é usado como espécie de produto de
propaganda, modificando o final da historia que foi mostrada na novela, para introduzir a
nova producéo da Rede Record, "A Terra Prometida”, outra novela biblica.

O filme alcancou o maior sucesso do cinema nacional naquele ano. Para Carranza
(2005), os movimentos religiosos na modernidade, valorizam os sentimentos. Como a ideia
de utilizar de um sucesso televisivo, para alcangar um sucesso cinematografico, como o

mesmo objetivo de evangelizacao.

A Record Filmes em parceria com a Paris Filmes, divulgou nas redes sociais em
novembro de 2015, durante o término da exibicdo de um capitulo da trama, que a novela
ganharia uma versdo cinematografica. O filme foi altamente propagado pela Igreja Universal
do Reino de Deus em seus cultos e redes sociais. Fez solicitacdes em seus cultos para que
seus fiéis comprassem ingressos do filme e doassem para outas pessoas. Em Recife uma
Unica pessoa comprou 22.700 ingressos por R$ 220 mil?. Em abril de 2016, cerca de 11,204
milhGes de ingressos haviam sido vendidos para Os Dez Mandamentos, fazendo da obra o
maior publico do cinema nacional de toda a histéria. No entanto, houve vérias denincias de
salas de cinemas vazias, mesmo com ingressos vendidos?*. A ITURD negou as informagdes

do sobre lugares vagos em sessoes esgotadas.

E sabido que IURD, é um dos grandes exemplos de instituicdes religiosas da terceira
onda pentecostal que se adaptaram ao processo de modernizacdo do territorio, ao utilizarem

dos meios de comunicacdo em massa, para propagar suas doutrinas. Esses grupos, utilizam

23 Diario de Pernambuco. Uma Unica pessoa compra 22 mil ingressos para Os Dez Mandamentos no Recife. 19/01/2016.
Disponivél  em:  https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/viver/2016/01/uma-unica-pessoa-compra-22-mil-
ingressos-para-0s-dez-mandamentos-no-re.html. Acesso em: 18/04/2022.

2 0O Globo 'Os dez mandamentos' se torna a maior bilheteria do cinema nacional. 12/04/2016. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/cultura/filmes/os-dez-mandamentos-se-torna-maior-bilheteria-do-cinema-nacional-19067279.
Acesso em: 18/04/2022.
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de estratégias de evangelizagdo com discursos de faceis entendimentos, e de dialogos diretos,
que oferecem respostas imediatas aos problemas, “satde perfeita, prosperidade material,

triunfo sobre o Diabo e vitoria sobre todo e qualquer sofrimento” (MARIANO, 2014, p.152).

Esses esfor¢os, somam seu objetivo central de expandir sua influéncia no espago
urbano, que fogem do dominio eclesial e midiatico, e compdem vérias esferas de organizacdo
do territorio. A IURD, tem uma participacdo gigantesca na politica brasileira, que vem sendo
construida desde 1982. Onde, assim como nos filmes, e programas de TV, buscam poder em
seus interesses corporativos, a partir da defesa de discursos morais, conquistando cada vez
mais a sociedade, além dos j& adeptos a igreja. De acordo com Mariano (2014), o poder
centralizador, o carisma dos lideres, 0 uso da prépria igreja, a disciplina dos pastores e a

obediéncia dos fi€is, sdo combustiveis importantes para esse sucesso politico-eleitoral.

Trés Historias, Um Destino

O filme foi produzido pela Graga Filmes e Uptone Pictures. Uma produgéo brasileira
e norte americana, baseado no livro escrito pelo Missionario R.R Soares, pastor e fundador
da Igreja Internacional da Graca de Deus. O filme é narrado por trés personagens principais,
religiosos, mas que por motivos diversos, se afastaram de Deus, e tiveram sua vida voltada
para a¢des do Diabo. O filme foi a primeira producgédo da Graga Filmes, langado em 2 de
novembro de 2010, e também o pioneiro entre os filmes desse segmento a ser lancado no
cinema. Foi feito uma campanha na época, que ficou conhecido como “14+2= 150 mil vida”,
tinha como objetivo estimular cristdos a levar dois amigos ndo-crentes as salas de cinema.
Com o objetivo de levar 150 mil pessoas ao cinema, o filme conseguiu atingir 213.098 mil
espectadores na terceira semana do més de langamento. O longa Trés Histdrias, Um Destino

trouxeram um marco a industria cinematografica brasileira de filmes evangélicos.

Frank é um dedicado pastor, que fica obcecado pela ambicdo de expandir a sua
congregacdo. Perde o foco do seu pastorado, se afasta da sua familia e dos fiéis da igreja, e
perde tudo o que conquistou. Jeremias, é um rapaz da periferia, com uma familia muito
desestruturada, que fazem de tudo para sobreviver. Mesmo com uma realidade desoladora,
a mée de Jeremias sempre fez de tudo para manter a familia na igreja, e junto de Deus. E
guando esse vinculo da familia é destruido pelas dificuldades de sobreviver sem 0 minimo
de estrutura, varias desgracas acometem a familia ao mesmo tempo. Por fim, Elizabeth, ¢é
uma menina de familia rica, criada dentro da igreja, mas ao se casar e ndo conseguir atrelar

a nova vida, aos afazeres religiosos, tudo a sua volta comeca a dar errado.
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Vadico (2015), aponta que filmes religiosos, sdo militantes, uma vez que,
estabelecem uma resposta social ou individual. Como vimos nesse caso. Os trés
protagonistas acabam tendo problemas externos a igreja, e que fogem de seu controle, e por
isso acabam saindo um pouco da rotina religiosa que exerciam antes. E a mensagem que 0
filme passa, é que isso acontecer com vocé, sera punido por Deus, e ficard suscetivel a pragas
do Diabo.

No filme, mesmo que diferente, a figura do Diabo é propagada da mesma maneira.
Para Frank, na figura de uma mulher, descrita como atraente, que decide lhe oferecer uma
oportunidade de emprego, apos ele se afastar da igreja, desmotivado pela falta de sucesso
nos seus investimentos no crescimento da mesma. Para Jeremias, a figura do diabo surge
quando ele passa a fazer pequenos furtos para tirar sua familia da miséria. Depois desses
atos de Jeremias, seu irmao morre, sua mae sofre um derrame, e o proprio personagem sofre
um acidente que o deixa e coma. J& com Elizabeth, a presenca dessa figura do Diabo aparece
como bebida alcoodlica e adultério, como punicdo também por se afastar da igreja, assim
como acontece nas outras historias. O casamento fez com que Elizabeth se afastasse da igreja
e da mée, que era superprotetora e invasiva com a vida da filha, mesmo depois de casada.
Esse afastamento fez com que a protagonista perdesse um filho, destruiu seu casamento, e

ainda foi traida pelo marido.

O filme ndo propde nada, segue apenas uma crescente semelhante & de um culto
religioso e seu climax se da durante uma pregacdo. Os trés personagens, em determinados
momentos de suas trajetorias, ousam se “afastar de Deus”, e 0 que lhe restam é enfrentar o
Diabo. E quando os protagonistas voltam a Deus, pedem perdéo, e tudo volta a dar certo para
eles. Ou seja, a paz do Senhor volta a reinar, basta apenas os pecadores voltarem para a casa
de Cristo. O ladréo deixou de roubar, o bébado vira abstémio e o adultero para de fornicar.

Podemos considera-lo uma versao cinematografica da Teologia da Prosperidade.

Aqui vemos um exemplo concreto do que Carranza (2005), chama de espiritualidade
performatica. Que usa de discursos de salvacao, e concentra sua religiosidade em alcancar o
sagrado por meio de dons e de gragas, seja pela presenca do espirito ou pela linguagem
persuasiva, “Alguns dos discursos da espiritualidade performéatica giram em torno da
declaragdo de certezas religiosas, combinadas com técnicas psicologicas que sugerem a
melhoria de vida conjugal, familiar, relacional.” (CARRANZA, 2005, p.57). Essas historias

que concentram depoimentos melodramaticos, se referindo a desgragas pessoais ou
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familiares, aparem sem solugdo, mas no fim, é deixado ao telespectador que se ele estiver

disposto a seguir os conselhos da igreja, tudo se resolvera. Assim como ocorre nos cultos.

E necessario compreender, que todo esse comando de agBes, que é ditado pela
informagdo, seja como for, favorece os interesses dessas instituigdes. Segundo Santos
(1998), a informacédo € produtora direta da formacdo do espago. Essas igrejas, enquanto
agentes modeladoras do espaco urbano, sdo capazes de aumentar sua oferta e influéncia
dentro da sociedade. E a utilizacdo do cinema, é uma forma de disseminar e comandar essas
acdes. Logo no inicio do filme, somos levados a entender como a doacao dos fi€is a igreja é
importante para manter vivo a fé em Deus. E por fim, somos induzidos acreditar, que ndo ha
outro caminho sem ser o da igreja, para que tenhamos sucesso minimo em qualquer coisa

que for.
Nada a Perder: Contra Tudo. Por Todos

Outro filme produzido pela Record Filmes, trata-se dessa vez de uma biografia
dramética, sobre a trajetoria do bispo e empresério e fundador da IURD, Edir Macedo. O
filme é uma obra baseada no livro “Bispo: A Historia Revelada de Edir Macedo. O filme foi
lancado em marc¢o de 2018, e ja na pré-venda o filme ja ultrapassava a marca de 2 milhdes
de ingressos vendidos. Houve um imenso esforco de propaganda para a comercializagdo
dele, vindas desde divulgacdo pela prépria emissora de TV da Record, e até de espacos
comerciais em outras emissoras, como a Rede Globo, e até um sorteio promovido pela
Cinemark, de uma viagem internacional para aqueles que compraram 0s ingressos. O
resultado ndo poderia ser outro, o filme se tornou a maior bilheteria do cinema nacional,
naquele ano. E como feito com sua producao anterior, o filme também foi alvo de denuincias
sobre a comercializagdo destes ingressos. Houve relatos de salas vazias, ou com menos
capacidade, e de pessoas que afirmavam gue os ingressos eram distribuidos de forma gratuita
pela IURD. O que novamente foi negado pela igreja. Apds sucesso nas salas de cinema, o

filme estrou em junho de 2018 na plataforma de streaming Netflix.

O filme é uma obra dividida em duas partes. Nesta primeira, conheceremos a historia
do bispo a partir de sua infancia até a fundacdo da IURD, com detalhes da compra da TV
Record e 0 momento da prisdo do bispo por charlatanismo. Desde os primeiros momentos,
ja se nota que é um filme que tem como Unica pretensdo ser uma peca de propaganda. Ha

um esfor¢o consideravel em humanizar a imagem do bispo, com cenas longas que mostram
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Edir sendo humilhado e subjugado pelas pessoas, quando sua Unica pretensao € pregar para
os ja convertidos e conquistar novos fi€is. O filme narra uma serie de situacdes onde Edir s6
sofreu demasiadamente. Transformando até cenas simples, de uma briga de um casal de
adolescentes, por exemplo, em um grande conflito, com a intencdo de transmitir ao
telespectador simpatia pelo protagonista. Ha cenas onde ele sofre bullying na infancia, sofre
preconceito religioso, ha conflitos com os pais, tudo tratado da maneira mais devastadora
possivel. Ja quando o responsavel por cometer esses atos, é o proprio bispo, paira um tom
comico nas cenas. Quando, por exemplo, o bispo faz piadas com religides afrodescendentes
e com a Igreja Catolica, sempre em um tom de desprezo e superioridade. Para construir a
forga de Edir, as Unicas ferramentas da obra s&o demonizar todos 0s seus criticos e opositores
e fortalecer a imagem de homem moralmente perfeito e infalivel. O protagonista € o Gnico
homem verdadeiramente escolhido por Deus, Edir Macedo, aqui, € um homem sem defeitos,
pastor incansavel, pai carinhoso, bom orador, visionario quanto aos suportes da pregacao
religiosa, homem de honestidade impecével e sem interesse no enriquecimento pessoal. E
como retrata Vadico (2015), um filme religioso conta com a participacao direta ou indireta

de lideres religiosos, ou igrejas.

No que diz respeito a religido, as denominagdes pentecostais da terceira onda sdo
apresentadas como a Unica verdadeiras e eficazes. Apos o término do filme ha um trecho em
video que traz o proprio Edir, agradecendo aos seus fiéis pelo apoio e, pregando. E como se
ele prdprio se autodenominasse herdi ou santo, uma espécie de messias que enfrentou todas
as dificuldades em nome de ajudar as pessoas. Como dispée Vadico (2015), essas
cinematografias buscam despertar sentimentos de todos os tipos do telespectador, sempre
em funcdo do sagrado. Como podemos observar aqui, o filme foi feito para glorificar seu
protagonista e a sua religido, causando comocéo a quem assiste. O filme busca mostrar que,
para alcancar o éxito, ou para construir um império, como no caso de Edir, ha de se ter
perseveranca para passar pelas lutas e provagdes. O filme ndo constroi detalhes de como
sucedeu seus problemas com a justiga, ou como o proprio bispo, deixou de viver uma vida
simples, para uma luxuosa, em pouco tempo. Apenas concentra-se na ideia de que para ter
sucesso, deve seguir as orientacOes transmitidas por Deus, ou pelo bispo, ja que s&o descritos

da mesma maneira.

Da construcdo de uma psicoesfera pentecostal e neoliberal
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Todos os filmes analisados anteriormente, fazem parte do grupo de instituicdes da
terceira onda pentecostal, que passaram a adotar uma postura mais flexivel, para acompanhar
as mudancas da sociedade. Mariano (2014), ja havia mencionado que, estas igrejas fundadas
a partir da metade dos anos 70, ou seja, que se referem a terceira onda do pentecostalismo,
se tornaram mais liberais, e passaram a investir fortemente em atividades extra-igreja, como

€ 0 caso do cinema.

Fica a impressao nessas obras, que o menos importante é a arte. Os filmes foram
feitos com intuito de estabelecer uma resposta social, partindo do ponto de vista do sagrado
(VADICO, 2015, p.26). Para Carranza (2005), experimentar o sagrado, deveria ser uma
vivéncia pessoal e subjetiva, diferente do que € induzido pelas igrejas nessas
cinematografias, onde tentam seduzir, a partir de uma logica propria, um fascinio pela figura

da salvacéo.

No entanto, como descrito por Rosendahl (2003), podemos entender a religido como
um sistema de simbolos sagrados e seus valores, e é a partir do poder simbolico, que se
mantém as relacfes de poder e reproducdo religiosas. Esta producdo de bens simbélicos,
consagra dentro das sociedades os valores que formam o campo religioso. E passar a ser com
a utilizacdo dessas formas simbolicas, nesse caso, expressadas pela cultura, que sdo recriados
novos significados e valores dentro dos territdrios. Assim, a instalacdo desse tipo de
contetido, construidos pelas igrejas pentecostais, materializa as concepcdes religiosas

produzidas a partir das vivéncias de suas formas e valores simbélicos.

Nessas producdes filmicas, vemos que em religiosidades performaticas, os discursos
de conversdo sdo colocados no centro, ignorando cada singularidade e originalidade pessoal
(CARRANZA, 2005, p. 57). Limitando a figura do sagrado e divino, a manifestacdo das

crencas difundidas por determinada corporacéo institucional.

Porém, a singularidade e a originalidade pessoal da conversdo passa a ser
homogeneizada e estereotipada pela linguagem midiatica, que exige
mensagens diretas, curtas e repetitivas para ter efeito de sentido (Ramonet,
2003), de tal forma que os discursos de conversdo sao estruturados nos
mesmos moldes — regeneracdo comportamental, moral e psiquica, com
repercussdo direta na vida financeira — e delimitados por linguagem
telegréfica e frases de impacto: Cai na desgraca, mas Deus me resgatou,
agora sou vitorioso; antes tinha uma vida devassa, mas o Senhor me
transformou... (CARRANZA, 2005, p.57)

Dito isso, fica consolidado a presenca desse fenémeno, como responsavel também

da expansdo evangélica no territorio nacional. Sendo o espaco, esse conjunto indissociével
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de sistemas de objetos, de acbes (SANTOS, 1999, p.39), se torna inseparavel a compreensédo
da formacdo dessa expansdo evangélica, sem compreender a psicoesfera que cria e produz

esse espaco.

Sabendo que o religioso, manifesta-se também em uma dimensdo simbolica,
entendemos a ocorréncia desses atos culturais. Essas praticas condensam uma racionalidade,
que ndo se deslocada de uma realidade material, uma vez que had uma correlacdo entre
materialidade e imaterialidade. Que no caso da compreensdo da formacdo do espaco,
podemos entender como tecnoesfera e psicoesfera, assim como proposto por Santos (1999).
De acordo com o autor, a tecnoesfera responde a esse sistema de objetos, e a psicoesfera ao

sistema de acdes, e tudo aquilo que permite o individuo a reagir comportamentalmente.

A psicoesfera antecede a tecnoesfera (KAHIL, 1997, p. 219). A psicoesfera
materializa as a¢Oes que formam e regulam a padronizagdo de imagens de mundo, e sdo
formadores de identidades sociais. A tecnoesfera constitui a objetividade técnica que permite
atingirmos o conhecimento através do uso da ciéncia e da informacdo. Ou seja, 0 cinema
passa a ser a ferramenta técnica (tecnoesfera) que comple essa acdo racional e

modernizadora de difundir valores culturais formadores de comportamentos (psicoesfera).
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4 Considerac0es finais

Sabemos por, Milton Santos, que psicoesfera e tecnoesfera sao complementares, por
sua vez, precursoras de um espaco geografico que se entende por um conjunto de acdes
indissociavel dos sistemas de objetos. Nesse sentido, a necessidade de compreender o0 espacgo
geogréfico como um importante responsabilizador da realizacdo do mundo, tendo em vista
que o meio atual, técnico-cientifico-informacdo, possibilita indissociavelmente os sistemas
de acdes e os sistemas de objetos a alcancarem lugares no mundo. Instalando assim, novas

dindmicas aos lugares e as pessoas.

Nesta pesquisa 0 método e o objetivo se projetam de maneira indissociavel, ja que os
resultados levantados para investigar o movimento da cinematografia gospel, nos permite
incorporar a relagdo da psicoesfera criada pelas instituicdes religiosas em questdo, com a

formagéo dos novos usos do territorio brasileiro.

Por objetivo, essa pesquisa buscou analisar o segmento religioso da terceira onda
pentecostal e sua organizacdo e producao do espaco através do cinema. Para isso, foi feito
uma periodizacéo da evolucao do cinema gospel/evangélico nacional. Onde observamos que
foi um movimento que comegou de fato em 2008, com o langamento do filme ‘As Estrelas

A

me Mostram Voce”, que obteve bilheteria significante, e deu espago para futuros filmes de
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a tematica alcancarem maiores amplitudes, e que causaram grande impacto no cinema
nacional. Por exemplo, o filme “10 Mandamentos”, que obteve diversos recordes ligados a
sua exibicdo nos cinemas. A pesquisa também definiu quem sdo os principais produtores e
distribuidores brasileiros. Sendo a 360 WayUp, Record filmes e Graca filmes as maiores e
mais significantes dentro do territdrio. Seja por sucesso de bilheteria, alcance internacional
ou demandas oferecidas. Foi evidenciado o vinculo das igrejas com essas produtoras.
Estando a Graca filmes e Record filmes, estreitamente ligadas a igrejas de origem
pentecostal de terceira onda, e a 360 WayUp, que mesmo afirmando suas convicgdes cristd,
ndo esté ligada diretamente a nenhuma instituicdo religiosa. Por fim, analisamos o contetido
veiculado nos filmes, em especial, os elementos que demarcaram pautas que transcendem a
religido em si e como esses filmes contribuem para a formacéo da psicoesfera do territorio
brasileiro. Chegando a conclusdo que de fato esses filmes sdo capazes de criar por si proprio

sistemas de a¢des, habitos, crencas e induzir comportamentos.

A cinematografia gospel € um campo que Se organizou e se reorganiza conforme os
conflitos de interesses de uns e de outros. E procura impulsionar seus dogmas e pensamentos.
As transformagdes, ocasionadas pela nova era informacional, causam mudangas sociais
profundas, ancoradas por ferramentas técnicas e tecnoldgicas, alterando os meios
audiovisuais em uma das principais formas de comunicacdo e expressdo, um instrumento
formador de opinido e de comportamento. Foi a partir dessa constatacdo que as instituicdes
entenderam a necessidade de colocar a dispor de seus fiéis tais ferramentas, buscando o ndo
afastamento deles e incorporando a esta nova realidade seus preceitos.

Foi compreendendo a relevancia desta tematica, que construimos esta pesquisa. No
primeiro momento, foi necessario analisarmos como ocorreu a expansao evangélica no
Brasil, com intuito de entendermos em que momento essa era informacional ganha espaco,
e quais grupos foram responsaveis. Apos essa compreensdo, ficou claro a constatacdo que
este foi um movimento que ganha relevancia a partir da terceira onda do pentecostalismo,
onde as doutrinagdes passaram a investir em novos meios de atrair e de se comunicar com
seus fiéis. E nesse periodo que surgem os grandes movimentos midiaticos que

posteriormente, se alastraram até o movimento cinematografico.

Posteriormente, analisados e sistematizados, os dados passaram a evidenciar algumas
das principais relagdes existentes nesse movimento filmico gospel. O terceiro capitulo que

debateu a relacdo entre meio técnico-cientifico-informacional, urbanizacdo brasileira e
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cinema evangélico. Isto porque, fica indissocidvel a compreensdo de elementos do circuito
cinematogréfico brasileiro, com a formagdo de uma urbanizacéao desigual. O cinema nacional
passa por dificuldades que estéo ligadas desde a sua producao, até a sua distribuicdo. Ja que
se trata de uma configuracdo territorial que expressa a desigualdade e de um circuito
cinematografico com pouco espaco para debate de referéncias nacionais. Por sua vez, mesmo
com essas problematicas, o cinema gospel vem conseguindo ampliar sua atuagdo. Dados
sobre bilheterias € um primordial defensor deste argumento, bem como o surgimento de

produtoras e distribuidoras especializadas no segmento.

Vimos que este investimento feito pelas instituicdes foi premeditado e calculado. A
igreja por si so, ja é responsavel pela formacédo de uma psicoesfera no territdrio, sabendo que
esta também se baseia numa gama de sistemas de sentimentos, crencas, racionalidade. Uma
Vez gque esse mesmo sistema ocupa uma nova ferramenta técnica, ou seja, a tecnoesfera, que
nesse caso passa a ser o circuito de producdo cinematogréafico, ha de fato a construgdo de
uma outra psicoesfera, que dessa vez busca na arte a implementacdo de seus objetos e

objetivos.

Nesse sentido, é necessario entender o circuito de producdo cinematografico como
uma janela sobre as relacdes sociais do mundo, e o pentecostalismo como organizador

determinante do espaco geografico, atuando através da psicoesfera.

Dessa forma, consideramos a relevancia da pesquisa em razao das lacunas existentes
de estudos que relacionem esses dois fendmenos, expansdo evangélica e cinema, e
compreendem a sua importancia desses na constituicdo da formacao socioespacial brasileira
no atual periodo. Ha uma caréncia de bibliografia e de dados sobre a temética e extrema
dificuldade de ter acesso aos dados que ja existem. Logo, por estas questdes sinalizamos a
necessidade da realizacdo de mais pesquisas sobre a tematica, sendo esse trabalho uma
pequena contribui¢cdo, mas que reconhecemos que nao supre ainda a compreensao do

fendmeno em sua complexidade.
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7 ANEXO A - Termo de consentimento livre e esclarecido TCLE
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Titulo da pesquisa: Territorio e psicoesfera: um estudo geografico do cinema

evangelico no Brasil

Nathalia da Conceicao Freitas (Pesquisador nivel de iniciagéo cientifica — UFF)
Silvana Cristina da Silva (Docente-pesquisadoraa — UFF)
Numero do CAAE: 48951921.3.0000.5243

Vocé estd sendo convidado a participar como voluntario de uma pesquisa.
Este documento, chamado Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, trata-se de uma
autorizacdo, que visa assegurar seus direitos como participante e foi elaborado em duas vias,
uma que devera ficar com vocé e outra com o pesquisador.

Por favor, leia com atencdo e calma, aproveitando para esclarecer suas
duvidas. Se houver perguntas antes ou mesmo depois de assina-lo, vocé podera esclarecé-
las com o pesquisador. Se preferir, pode levar este Termo para casa e consultar seus
familiares ou outras pessoas antes de decidir participar. Ndo havera nenhum tipo de
penalizacdo ou prejuizo se vocé ndo aceitar participar ou retirar sua autorizacdo em qualquer

momento.

Justificativa e objetivos:

Por meio desta pesquisa, busca-se compreender qual o entrelagamento do segmento
religioso neopentecostal para organizacdo e producdo do espaco através do cinema. O
desdobramento desse fendmeno social manifesta-se em distintas dimensGes da sociedade
brasileira e traduzem a importancia da tematica para compreender as dindmicas espaciais,
disputas de poder, disseminacéo de informacdes e sobre todas estratégias de territorializacdo
que integram o poder religioso, ao poder politico e econdmico.

Para tanto, através das entrevistas objetivamos analisar:

*Fazer uma periodizacao da evolugdo do cinema evangelico nacional;
*Definir quem sdo os principais agentes produtores e distribuidoras

responsaveis por essa disseminagéo;
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+Identificar os vinculos entre as igrejas e as produtoras e distribuidoras desses
filmes com relagdo ao financiamento e os profissionais atuantes no circuito do
cinema evangélico;

*Investigar e selecionar os filmes de grande impacto (em termos de bilheteria)
entre 2000 e 2020 (a pre-selecdo ja realizada);

*Analisar o contetido veiculado nos filmes, em especial, os elementos que
demarcaram pautas que transcendem a religido em si e como esses filmes contribuem

para a formacao da psicoesfera do territorio brasileiro.

Procedimentos:

Participando do estudo vocé estd sendo convidado(a) a conceder uma
entrevista, com duracdo prevista de 30 minutos. Vocé pode ter acesso as perguntas da
entrevista antes de aceita-la ou ndo, e podera optar por responder apenas parte das questdes
propostas, sem que haja qualquer prejuizo.

Caso voceé autorize a gravacgao da entrevista, sua autorizacao estard expressa
no inicio da gravacdo. Caso prefira que ndo seja gravada, as respostas serdo anotadas em
formulario préprio.

Os dados da pesquisa serdo armazenados no computador do Laboratério de
Geografia Humana TeCidades (Grupo de Pesquisa Territorios e Cidades) da Universidade
Federal Fluminense (UFF Campos), pelo periodo de pelo menos 5 (cinco) anos apos o final
da pesquisa (prevista para marco de 2022), de acordo com a Resolucdo CNS510/16 e
poderdo ser utilizados em outras pesquisas correlatas do mesmo pesquisador.

Os participantes serdo recrutados através de contato por e-mail. Os participantes
serdo indicados pelas produtoras por solicitacdo das pesquisadoras. Estes profissionais, por
sua vez, receberdo os termos (TCLE) via e-mail para aceitar ou ndo realizar as entrevistas a

serem feitas pelo Google Meet.

Desconfortos e riscos:

Riscos e Beneficios
A realizacdo da pesquisa ndo impde riscos eminente ao pesquisador e aos sujeitos
da pesquisa. De qualquer forma, todas as precauc¢des com relacdo ao sigilo dos entrevistados

das produtoras e distribuidoras dos filmes evangélicos serdo tomadas. Devido sua elaboragéo
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ter sido em periodo da pandemia do COVID-19, as entrevistas ficardo retida aos meios
digitais.

No entanto compreende-se a possibilidade de riscos gerados a partir da pratica de
entrevistas, que sera utilizada na realizagdo deste projeto, como os participantes escolhidos.
Podera haver constrangimento ao responder o questionario, desconforto, estresse, quebra de
sigilo e quebra de anonimato dos participantes envolvidos. Situacdes que poderdo ocorrer
mesmo que involuntaria e ndo intencional. Porém, os pesquisadores garantirdo o sigilo dos
participantes que participardo das entrevistas ndo mencionando nomes em relatorios e

publicacGes derivadas da pesquisa.

Para isso entdo, garantiremos aspectos que envolvam: respeito aos valores, sejam
eles, culturais, sociais, religiosos ou éticos, dos participantes. Assegurar que os dados obtidos
ficardo exclusivamente restritos para finalidade da elaboracdo da pesquisa, conforme
acordado no TCLE. Manteremos a confidencialidade e a privacidade dos participantes.

Garantindo a ndo utilizacdo das informacg6es em prejuizo dos mesmos.
Beneficios

N&o havera beneficios diretos aos participantes da pesquisa. Os beneficios da
pesquisa compreendem em analisar como grupos religiosos neopentecostais vem investindo
em novas ferramentas técnicas para difusdo da fé e a formacdo de um novo territério
envolvido em suas doutrinas. Essa relacdo direta com os telespectadores difundiu uma nova
maneira de construir valores sociais, tornou a religido cada vez mais presente dentro de
esferas politicas e também contribuiu para que o nimero de fi€is neopentecostais triplicasse.
No entanto, ha poucas pesquisas que investigaram o uso do cinema como forma elemento
constituinte da expansdo evangélica neopentecostal e o surgimento de produtoras e
distribuidoras especializadas no cinema evangélico. Por isso, esse estudo tem carater
exploratorio e contribuira com o conhecimento do tema e das dindmicas socioespaciais do

territorio brasileiro.

Acompanhamento e assisténcia:
A qualquer momento, antes, durante e mesmo apos o término da pesquisa, 0s
participantes poderdo entrar em contato com 0s pesquisadores para esclarecimentos e

assisténcia sobre qualquer aspecto da pesquisa.
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Sigilo e privacidade:

Vocé tem a garantia de que sua identidade serd mantida em sigilo e nenhuma
informacdo identificada serd dada a outras pessoas que ndo facam parte da equipe de
pesquisadores. Na divulgacdo dos resultados desse estudo, seu nome ndo sera citado, a
menos que expresse esse desejo de maneira afirmativa e registrada no processo de
consentimento, de livre e espontanea vontade.

Ressarcimento e Indenizacéo:
N&o havera despesas ou remuneracgéo aos participantes da pesquisa. Contudo,
voceé terd garantia ao direito a indenizacdo caso haja alguma despesa ou eventuais danos

decorrentes da pesquisa quando comprovados nos termos da legislagéo vigente.

Contato:

Em caso de davidas sobre a pesquisa, se precisar consultar esse registro de
consentimento ou quaisquer outras questdes, vocé poderd entrar em contato com a
pesquisadora (i); Nathalia da Conceicdo Freitas. Laboratorio de Geografia Humana
TeCidades (Grupo de Pesquisa Territérios e Cidades) da Universidade Federal Fluminense
(UFF Campos) ESR - Instituto de Ciéncias da Sociedade e Desenvolvimento Regional. Rua
José do Patrocinio, 71 - Centro, Campos dos Goytacazes - RJ, 28010-385. E-mail:
nathaliacf@id.uff.br; Celular: (21) 965087527 e, (ii); Silvana Cristina da Silva,
Universidade Federal Fluminense, Instituto de Ciéncias da Sociedade e Desenvolvimento
Regional, Departamento de Geografia. R. José do Patrocinio, 71 - Centro, Campos dos
Goytacazes - RJ, 28010-385. E-mail: silvanasilva@id.uff.br; Celular: (22) 996048734.

Em caso de denudncias ou reclamag@es sobre sua participacdo e sobre questdes éticas do
estudo, vocé podera entrar em contato com a secretaria do Comité de Etica na rua Marqués
do Parana, n° 303, 4° andar, prédio anexo ao HUAP, Niterdéi, RJ; telefone: (21) 2629-9189;
e-mail: etica.ret@id.uff.br

O Comité de Etica em Pesquisa (CEP).

Os Comités de Etica em Pesquisa (CEPs) sd0 compostos por pessoas que trabalham
para que todos os projetos de pesquisa envolvendo seres humanos sejam aprovados de
acordo com as normas éticas elaboradas pelo Ministério da Saude. A avaliacdo dos CEPs
leva em consideracdo os beneficios e riscos, procurando minimiza-los e buscando garantir
que os participantes tenham acesso a todos os direitos assegurados pelas agéncias
regulatérias. Assim, os CEPs procuram defender a dignidade e os interesses dos
participantes, incentivando sua autonomia e participacdo voluntéria. Procure saber se este
projeto foi aprovado pelo CEP desta instituicdo. Em caso de duvidas, ou querendo outras

informagdes, entre em contato com o Comité de Etica da Faculdade de Medicina da
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Universidade Federal Fluminense (CEP FM/UFF), por e.mail ou telefone, de segunda a
sexta, das 08:00 as 17:00 horas: E.mail: etica.ret@id.uff.br Tel/fax: (21) 26299189.

Consentimento livre e esclarecido:

Ap0s ter recebido esclarecimentos sobre a natureza da pesquisa, seus objetivos, métodos,
beneficios previstos, potenciais riscos e 0 incdmodo que esta possa acarretar, aceito
participar:

Nome do(a) participante:

Data:

/ /
(Assinatura do participante ou nome e assinatura do seu RESPONSAVEL LEGAL)

Responsabilidade do Pesquisador:

Asseguro ter cumprido as exigéncias da resolugdo 510/2016 CNS/MS e
complementares na elaboracdao do protocolo e na obtengcdo deste Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido. Asseguro, também, ter explicado e fornecido uma via
deste documento ao participante. Informo que o estudo foi aprovado pelo CEP perante o
qgual o projeto foi apresentado. Comprometo-me a utilizar o material e os dados obtidos
nesta pesquisa exclusivamente para as finalidades previstas neste documento ou conforme
o consentimento dado pelo participante.

Data:

/ /

(Assinatura do pesquisador)

96



8 ANEXO B - Questionario parcial de entrevista

Universidade P%@Iw
Federal /NN
Fluminense TeCID_iDES

Professora: Silvana Cristina da Silva

Aluno: Nathalia da Conceicdo Freitas

CAAE: 48951921.3.0000.5243

Territdrio e psicoesfera: um estudo geografico do cinema

evangélico no Brasil

1. Como se deu a criacdo da produtora/distribuidora? Em relacédo ano, lugar, pessoal
envolvidas, intuito e etc.

2. Quais os filmes de maiores sucessos?

3. O sucesso adquirido pelo cinema evangélico internacional ajudou para criacdo
desse movimento no Brasil?

4. Como foi a chegada desse movimento no pais?

5. Como se da a producao desses filmes?

6. Quando o mercado do cinema evangélico alcangcou um numero consideravel de
telespectadores?

7. Quais sdo hoje as grandes referencias nesse segmento no Brasil?

8. Qual a importancia da relacdo direta de algumas dessas produtoras com as igrejas
evangélicas?

9. Qual a importancia de construir novas maneiras de se comunicar com os fiéis?

10. Qual a importancia do cinema para a difuséo da fé?

11. Vocé acredita que o cinema visto como uma atividade sociocultural, pode
disseminar concepc¢des homogeneizadoras através do uso de imagens e de
discursos?

OBS: Este questionario sera destinado as produtoras/distribuidoras. Sendo
estas inicialmente as questdes que nos interessam. No entanto, este roteiro sofrera
alteracdes segundo a indicacéo do profissional relacionado para a entrevista. E tambem
em funcdo das particularidades de cada produtora/distribuidora selecionadas. Tendo

em vista que as entrevistas serdo semiestruturadas, estas serdo algumas perguntas
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iniciais, podendo assim haver a necessidade de perguntas adicionais a serem exploradas

em func&o dos rumos das respostas.
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